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Degerli bilim insanlarr;

Sakarya Universitesi iletisim Fakiiltesi, egitim-6gretim yonii
gucliu olan bir fakilte olmasi yaninda, arastirma ve gelistirme
(Ar-Ge) faaliyetleriyle de dikkat gekmektedir. Son donemde
fakultemizde dizenlenen; sektor bulusmalari, kariyer giinleri,
film festivali, sempozyum, galistay ve kongre gibi birgok etkinlige
artik uluslararasi alana biiyiik katkilar saglayacagina inandigimiz
bilimsel akademik bir yayin olarak Sakarya iletisim dergisi de
eklendi. Sakarya iletisim dergisinde dncelikli amacimiz sosyal
bilimler alaninda nitelikli bilimsel arastirmalara yer vermektir.

Cok kisa bir zaman igerisinde kurulus siirecimizi tamamlamis
ve yazi cagrisina ¢ikmis olmamiza ragmen dergimizin ilk
sayisinda yayinlanmak Uzere 10un uzerinde yazi ulastl.. Bu
yazilarin bir kismi, hakem siirecinden gecerek kabul almakla
birlikte diizeltme ve onerilerin tamamlanamamasi nedeniyle bu
sayimiza yetisemedi. Sureci tamamlanmamis olan yazilari takip
eden sayilarimizda degerlendirmek {izere yayin programimiza
aldik. Bu sayida alti adet 6zglin bilimsel arastirma makalesi ile
bir kitap incelemesi yazisi yayinliyoruz.

Sayimizin ilk yazisi, Mert Can Atar tarafindan kaleme alinan
“Armand Mattelart'n  “iletisimin  Diinyasallasmasi” Eseri
Cercevesinde 1980'lerdeki Tirk Basininin Degisimi” basligini
tasiyor. Yazar calismasinda, Armand Mattelartin iletisimin
Diinyasallagmasi eseri dogrultusunda, 1980°li yillarda Tirk
toplumunun ve siyasetinin gecirdigi degisimi ve bunun medya
Uzerindeki etkilerini ortaya koymayi deniyor. Tirkiye'yi 1980Li
yillara hazirlayan olaylarin incelendigi ¢alismada, neoliberal
diizene entegre olma cabalari ve bu siiregte toplumsal yapilarin
ve medya diizeninin gecirdigi metamorfoz ele aliniyor.
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“Popiiler Kiiltiir ve Dijital Oyunlar: Twitch Platformu Uzerine Nitel
Bir Arastirma” basligini tagiyan sayimizin ikinci makalesini Umit
Cakar kaleme almis. Arastirma yontemi olarak nitel bir yontemle
yapilan bu galisma nihai olarak Twitch platformunu kullanan
oyuncularin veya izleyicilerin dijital oyunlari popiler kiltur
objesi olarak gormelerinin nedenleri (izerine yogunlagiyor.

Dergimizde yer alan iigiincii makale ise Ozgiir Yilmaz'in “Kiiba'da
Modernlesme ve Basin” adli galismasidir. Kiiba Devriminin
Kiiba modernlesmesi igin bir donim noktasi oldugunun
vurgulandigi yazida Devrim ile birlikte modernlesmenin tiim
topluma ve kurumlara yayildigi ifade ediliyor. Calisma, Kiiba
modernlesmesinin gegirdigi evreleri ve bu agsamalarda basinin
rollini tartisiyor.

Derya Altinbilek Yalginkaya ve Dog. Dr. Ayda Sabuncuoglu
inang'in birlikte kaleme aldiklari “Covid-19 Pandemi Déneminde
Kullanilan Reklam Gekicilikleri Uzerine Géstergebilimsel Bir
inceleme” baslikli galismalari ise bu sayimizin dérdiincii yazisi
olarak yayinlaniyor. Cin'in Wuhan kentinde biitiin diinyay etkisi
altina alan Covid-19 pandemi siirecinde evde gecirilen zamanin
artmasi, televizyon izleme ve sosyal medya kullanim suresinin
uzamasi reklam yatirimlarinin énem kazanmasina neden oldu.
Ozellikle kurumsallasma siireglerini tamamlamis marka ve
firmalarin blylk bitceli reklam kampanyalarina ydneldikleri
biliniyor. Degisen tiiketici davranislari dogrultusunda markalarin
hangi reklam cekiciliklerini kullandiklarini tespit eden calisma
ilging bulgulari ile dergimizin dikkat ¢eken yayinlari arasinda
yerini ald1.

Bu sayimizin besinci makalesi Meltem Giireller'in “Sosyal Medya
Ve Popiiler Kiiltiir iliskisi Uzerinden Twitter Giindemi Ozelinde
Bir Analiz” adli calismasi. Popiler kiltir ve sosyal medya
karsilikli bir aligveris icerisinde degisip doniismekte ve birbirini
etkilemektedir. Calismada &zellikle kullanici katiimi o6zelligi
sayesinde geleneksel medyanin bir anlamda hem tamamlayicisi
hem de alternatifi olan sosyal medyanin, popiler Kkiltlrin
tretilip aktarildigi alan oldugu tespit ediliyor.
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Dergimizin son yazisi Harun Emre Karadag ve Prof. Dr. Nurettin
Parilt'nin “Noro Pazarlama, Bilingalti Algi Ve Gosterge Bilimsel
Cercevesinden “Hz. Muhammed: Allah’in Elgisi” Sinema
Filminin Coziimlemesi Ve Anlamlandirma” basligini tasiyor.
Noropazarlama stratejilerinde en onemli kavramlardan birisi
algidir. Algilarin yonetimi ve subliminal algl kavramlari tzerine
yogunlasan yazi; filmlerle, reklamlarla, animasyonlarla, ¢izgi
filmlerle insanlarin nasil etki altinda birakildiklarini arastiriyor.
Calismada ornek olarak segilen “Hz. Muhammed: Allah’in
Elcisi” filmine yerlestirilen subliminal mesajlar ¢6zimlenmeye
calisilmiyor.

Faklltemiz arastirma gorevlisi Muzaffer Musab Yilmaz bir
kitap incelemesiyle bu sayimiza katki verdi. Ali Ozuyarn;
Kurtulus Savasi déneminden ikinci Diinya Savasi basina kadar
gecen siirede sinemanin llkemiz dis iliskilerinde nasil bir rol
oynadigini elle aldigi “Hariciye Koridorlarinda Sinema: Erken
Cumbhuriyet Donemi'nde Sinemanin Politik Giici” kitabina iliskin
bu inceleme yazisi, sinema ve diplomasi iliskisi lizerine oldukga
merak uyandiriyor.

iletisim bilimleri ve disiplinlerarasi galismalari yayimlamayi
amaclayan dergimizi, yilda iki kez Mayis ve Kasim aylarinda
yayinlamayi planliyoruz. ilk sayimizin yayinlanmasinda emegi
gecen arkadaslarimiza, dergimize yayinlanmasi igin yazi
génderen yazarlarimiza, yayin/danisma kurulu Uyelerimize ve
yazilarin yayinlanmasi siireglerinde her bir makaleyi titizlikle
inceleyen hakemlerimize tesekkirlerimizi sunuyoruz.

ilk sayisini yayinliyor olmanin heyecanini yasadigimiz Sakarya
iletisim dergimizin, iletisim calismalarina yeni bir soluk
getirecegini umut ediyor ve okuyucularimiza keyifli okumalar
diliyoruz.

ikinci sayimizda goriismek dilegi ile.

Dogc. Dr. Mustafa Aslan
Editor
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Armand Mattelart'in “iletisimin Diinyasallagmasi”

Eseri Cercevesinde 1980’lerdeki Tiirk Basininin Degisimi

Mert Can Atar
0z

Calismanin amaci Armand Mattelart'in iletisimin Diinyasallasmasi eseri dog-
rultusunda, 1980'li yillarda Tiirk toplumunun ve siyasetinin gegirdigi degisimi
ve bunun medya Uzerindeki etkilerini ortaya koymaktir. Calisma yontemleri
ise belgesel kaynak tarama ve karsilastirma olarak belirlenmistir. Makalede
oncelikle Tirkiye'yi 1980°li yillara hazirlayan olaylar incelenmis, daha son-
ra neoliberal diizene entegre olmaya calisan ulkenin toplumsal dizleminin
ve medya diizeninin gegirdigi metamorfoz islenmistir. Devaminda iletisimin
Dinyasallasmasi eserinin ana noktalari ortaya konmus ve son olarak bu ana
noktalar 1980’'lerde yasanan degisimlerle karsilastirilmistir. Nitekim bu ese-
rin ana argimanlardan olan ekonomik liberalizmdeki gelismenin, siyasal li-
beralizmin gelismesine etkide bulunmadigi savi galismanin vardigi sonugta
onemli bir rol oynamaktadir. Buna gére, Armand Mattelart'in yurttas kimligi
ile tliketici kimligi arasinda gizdigi sinir, 1980’ler Tirkiye'si baglaminda ge-
cerliligini kanitlamistir. Gergekten de ekonomik liberallesme siyasi liberal-
lesmenin getirdigi bireysel 6zgiirliikleri, daha genis anlamiyla moderniteyi
getirmemektedir. Tiirkiye bu minvalde 1980'li yillarda ekonomik liberallesme
slirecinden gegmis ve dahil olmaya galistigi Bati kuliibline bu yolla girme-
ye galismistir. Ancak iilke, buna ragmen moderniteyi yakalayamamistir. Bu
durumdan medya da nasibini almis, gazetelerin neoliberal diizen igerisinde
holdinglerin eline gegmesi medyay! daha 6zgir yapmamistir. Gazeteler tam
tersine haber verme ve yurttas kimliginin pargasi olma niteliklerini kaybede-
rek metalagsmistir.

Anahtar Kelimeler: iletigimin Diinyasallagmasi, 1980'li yillar, Neoliberalizm,

Medya Tarihi, Turgut Ozal.

Arastirma Makalesi

Makalenin Gelis Tarihi: 12.03.2021
Makalenin Kabul Tarihi: 26.04.2021
Orcid No: 0000-0002-2479-8120 - tremrata@gmail.com Makalenin Yayin Tarihi: 30.05.2021
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The Change Of The Turkish Press In The 1980’s Within The Framework Of

Armand Mattelart’s “Globalization Of Communication”

Mert Can Atar

Abstract

This study aims to understand the changes that Turkey’s society and politics
have experienced and its effect on media during the 1980s under Armand
Mattelart’'s book, Globalization of Communication. Working methods are de-
termined as documentary source scanning and comparison. The article first
examines the events that prepared Turkey for the 1980s, then the metamorp-
hosis of the social plane and media order of the country trying to integrate
with the neoliberal order is discussed. In the third part of the study, while the
main points of the Globalization of Communication work are presented, in
the last part; these main points are compared with the changes in the 1980s.
This book’s suggestion that development in economic liberalism, did not af-
fect the development of political liberalism is very important fot this study.
Because Armand Mattelart’'s borders drawn between consumer identity and
citizen identity revealed the validity in the context of Turkey. Just as Mattelart
says in his book, economic liberalization did not bring individual freedoms
and modernity to Turkey. The country had passed the economic liberalization
process in the 1980s and tried to join the Western club in this way. However,
the country could not catch up with modernity despite this. The media also got
their share of this situation. As a matter of fact, the acquisition of newspapers
by conglomerates within the neo-liberal order did not make them freer; on
the contrary, newspapers lost their characteristics of reporting and being a
part of citizen identity and became commaodities.

Keywor_gis: Globalization of Communication, 1980s, Neoliberalism, Media History,
Turgut Ozal.

Research Article

- Submitted: 12.03.2021
Istanbul University PhD Student Accepted: 26.04.2021
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Armand Mattelartin “iletigimin Diinyasallagmasi” Eseri Gergevesinde 1980'lerdeki Tiirk Basininin Degigimi
GIRis

Turkiye Cumhuriyeti 1970'lerde istikrarsiz bir donem gecirmistir. Yikselen sokak siddeti

ordunun yonetime el koyabilmesi icin gerekli nedeni tretmis ve llke, 12 Eylil 1980 tari-

hinden sonra bir baskalasim siirecine girmistir. 1980’ler bu anlamda gelecek on yillarin

mabhiyetini en ¢cok etkileyen donemlerden olmustur. Buradan yola cikilarak yapilan bu

calisma, Tirkiye'nin medya sisteminin ve toplumsal yapisinin su andaki konumunun ta-
nimlanmasi ve anlasilmasi bakimindan 6nem tasimaktadir.

Tiirkiye’nin 1980'li yillarini irdelemek igin ise Armand Mattelart'in iletisimin Diinyasallas-
masi kitabi temel alinmistir. Bunun en biiyiik sebebi 1980’ler Turkiye'sinin bir kiiresel-
lesme, yani diinyasallasma sirecine girmesi ve dzellikle iktisadi anlamda bunu gergek-
lestirmeyi basarmasidir.

Calisma dort béliimden olusmaktadir. ilk béliimde diinyada gerceklesen énemli olaylar
ve bunlarin Tiirkiye'ye olan etkileri islenmistir. ikinci béliimde ise Tiirkiye’nin 1980'Li yil-
larda gecirdigi onemli degisimler iglenmig, ekonominin lilkede siyaset yapis tarzini ve
medya diizenini nasil degistirdigi iizerinde durulmustur. Ugiincii bélimde Armand Mat-
telart'in iletisimin Diinyasallasmasi kitabinin ana noktalari aktarilirken son béliimde bu
noktalar 1980'ler Tiirkiye'sinde yasanan degisimlerle karsilastirilmistir.

1. Tiirkiye'yi 1980°li yillara hazirlayan kosullar

1980'li yillar yalnizca Tiirkiye igin degil, tim diinya igin degisim mahiyeti tagimaktadir. Bu
durum zamanin cift kutuplu diinyasinda meydana gelen yeni hak talepleri ve kapitalist
diinya diizenine karsi supheci tavirla yakindan ilgilidir. Soyle ki 6zellikle 1968 sonrasi
gelisen ABD'deki siyahi hareketler, 6grenci olaylari, Filistindeki israil ve ABD karsiti di-
renis ve Vietnam Savasi, Bati emperyalizmine karsi gicli bir séylem olusmasina neden
olmustur. Ote taraftan “Baglantisizlar Hareketi”, 1979'da Nikaragua'da yonetime gelen
sosyalist Sandinist yénetim ve son olarak iran devrimi ile ABD'nin Orta Dogu ve 6n As-
ya'da en givenilir miittefiki olan Sah rejiminin devrilmesi seklinde 6zetleyebilecegimiz
olaylar Bati ittifakinin yeni bir sdylem arama galismalarini hizlandirmistir.

Diinyayla birlikte Tiirkiye'de de istikrarsizlik bas gostermistir. Gergekten de Soguk Sa-
vag'in hiz kazandigi 1970'li yillarda sokaklarda terdr ortami olugsmus, 70’'lerde her giin
onlarca kisinin olimiine yol agan ¢atismalar ve suikastlar yasanmistir. Bu durumun en
biiylik sebebi ise tiim diinyada etkili olan ve Tiirkiye'ye akseden yogun politizasyon siire-
cidir. TUm bu etmenler, liberal llkeleri bir ¢ikis yolu bulmaya itmistir. Buradan hareketle
Bati Ulkeleri, Sovyetler tehdidiyle Batr'ya yanasan ve bir NATO ulkesi olan Tirkiye'nin,
uygulanacak sosyal ve ekonomik adimlara uyum saglamasini, yani yeni sisteme entegre
olmasini istemistir (Ozgen, 2004:466).

Bu agidan degerlendirildiginde 24 Ocak 1980 kararlarinin gergek niteligi anlasilabilmek-
tedir. Bu kararlarla birlikte Tirkiye'nin ekonomiyi algilama sekli, bununla da ilintili ola-
rak toplumsal sistematigi degismistir. Bu dénemin karakteristik 6zelligi olan neoliberal
sisteme uyum asamasinin tamamlanmasi 24 Ocak kararlarina baglanmis, 12 Eylil 1980
darbesi ile bu gegis siireci giiglii bir muhalefetin yokluguyla rahatlikla sonuglandirilmisg-
tir. Bu sekilde, o doneme kadar Tirkiye'de uygulanan ithal-ikameci ekonomi politikasi,
terk edilmis ve Bati kapitalizmiyle butlinlesmeyi amaglayan kati bir liberalizm benim-
senmeye baslamistir. Bu degerler yalnizca Tirkiye ile sinirli kalmamis, ABD'de Ronald
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Reagen, ingiltere'de Margaret Thatcher devletin piyasadan elini gekmesini salik veren ve
serbest piyasanin mutlak 6zgiirligiinii savunan neoliberal 6gretiyi lilkelerinde uygula-
maya baslamislardir (0zgen, 2004:467).

Bunun yaninda 1980 darbesi toplumsal alanda gergeklestirdigi degisimlerle yeni ekono-
mi paradigmasini saglamlastirmaya galismistir. Soyle ki askeri yonetimin darbe sonra-
sindaki kisa vadeli ilk hedefi, asiri siyasallasmis toplumu depolitize ederek politik istik-
rari saglamak ve buna bagli olarak ekonomik istikrari gergeklestirmektir. Bu faaliyetler,
silahli glic kullanimi basta olmak Uzere gesitli baski yontemleriyle uygulanmistir. Bura-
dan yola ¢ikilarak ekonominin kendiliginden igleyisini saglayarak krizi, egemen siniflar
lehine ¢ozmek, Latin Amerika lilkelerinde oldugu gibi Tiirkiye'de de askeri bir darbe ile
gerceklestirilmistir (Tarhan, 2012:17).

Bunlarla beraber Tirkiye ile tiim diinyada bir mentalite degisiminin yasandigi soylene-
bilmektedir. Buna gore mevcut ekonomik, siyasi ve ideolojik soylemler, eskimeye yiiz
tutmus; hemen hemen tiim egemen kavramlarin, diisiinme bigimlerinin ve degerleri
yeniden incelenerek ters yliz edilmis, toplumsal-politik-kilturel diizeylerde buyik cal-
kantilarin yasandigi bu paradigma degisiminin en genel adi “kiiresellesme”dir. 80'lerin
basindan beri etkili olan bu kavram, “her seyin degistirilebilir oldugu” algisi ile “hichir

vy

seyin degistirilemeyecegi” algisini eszamanli yiiriitmektedir.

Bu algilarin kurulumunda belirleyici olan ve o algilara karsilik gelen iki temel olgu du-
rumundan soz edilebilir. Bu olgulardan ilki diinyanin kiiresellesme kavramiyla paralel
olarak tarihte hichir zaman olmadigi dlgiide biitlinlesmekte oldugu bu durumdan her-
hangi bir kagis yolu goriinmemektedir. Bunun yaninda diinya daha dnce hi¢ olmadigi
dlclide kutuplagmta egilimi gostermekte ve siyasal bolinmeler gerceklesmektedir (Gii-
leng, 2011:122).

Ote taraftan Tiirkiye’nin yasayacagi degisimler baglaminda bir baska en 6nemli kavram
ise sliphesiz postmodernizmdir. Soyle ki gelismis kapitalist toplumlarin karsilastiklari
sikintilar gcercevesinde gelistirdikleri ve temelinde Batili bir soylem olan Postmoder-
nizm, moderniteyi tam anlamiyla yasayamamis ve gelismekte olan ulkelerdeki entelek-
tiel kesimde de biiyiik bir ilgi uyandirmistir. Kimileri terimi gecici ve sig bir entelektiel
heves oldugu gerekgesiyle ciddiye almasa da birgok diisliniir ifadenin; biitiin bir mo-
dernlik ¢cagindan derinlemesine yer edinmis bir kopmayi gosterdigini ifade etmektedir.
Dolayisiyla postmodernizm kavraminin Turkiye'de etkili bir soylem olusturmasi sadece
buraya 6zgi bir durum degildir.

Postmodernizmin Turkiye'ye olan yansimalarinda dis ve i¢ dinamikler 6nem tasimak-
tadir. Dis dinamiklere bakacak olursak; Sovyet Rusya’nin yikilisi, yeni diinya diizeni ve
kiiresellesme algisi, diinya genelinde dindarlasma olgusu ve siyasal islam ve islamci
aydinlarin goriislerinin etkili oldugu gériilmektedir. i¢ dinamikler baglaminda ise Tiir-
kiye'de var olan etnik hareketler, tarikat ve cemaatlerin sayi ve etkinliklerindeki artis,
postmodernizmin siyasal islam iizerindeki etkileri, 1980 sonrasi yasanan sosyo-ekono-
mik ve kiiltiirel degisim, liberal degisim ve son olarak 1980 sonrasi Tiirkiye'de tek basi-
na iktidar olup déneme damgasini vuran Turgut Ozal liderligindeki Anavatan Partisi'nin
(ANAP) goz ardi edilemeyecegi agiktir (Tarhan, 2012: 16-17).
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2. Tiirkiye’de 1980'li yillarda meydana gelen 6nemli degisimler

1980'li yillara damgasini vuran parti, Turgut Ozal liderligindeki ANAP olmustur. Bu par-
tinin en dnemli niteligi kendinden 6nce kapatilan partilerin higbirinin devami olmamasi-
na ragmen bunlarin en nitelikli yénlerini kendinde birlestirmesi olmustur. Bu minvalde
ANAP, Adalet Partisi gibi muhafazakar, Milli Selamet Partisi gibi geleneklere bagli, Mil-
liyetci Hareket Partisi gibi milliyetci ve sosyal demokratlar gibi sosyal adalet yanlisi bir
yerde kendini konumlandirmistir. Bunlarla birlikte parti, Turkiye'de politik kitlenin sag
oylar lizerinde oturdugunu fark etmistir. ANAP'In amaci halk kitlesinin politik kimligini
torpilerken sag oylari elinde tutmak ve bu sekilde politika Usti bir nitelik kazanmak ol-
musg ve bunu basarmistir. Bu durum, Tiirkiye'de siyaset yapma bigimini de degistirmistir.
Bu donemden sonra siyaset yapmak ekonomiye endekslenirken pragmatizm on plana
cikmigtir (Yilmaz, 2018:27).

Bununla beraber Ozal 6zelinde ANAP ile birlikte uygulanan yeni sag politikalar, 6rgiitlii
modernligin ¢oziilmesi baglaminda giindeme gelen ve bu siireci derinlestiren siirecin
ilk adimi olmustur. Buna gére yeni sag, hem bir partide gozlemlenebilen siyasal akima
hem de onu asacak bicimde yeni donemi belirleyen iktidar anlayisina isaret etmektedir.
Buna gore ANAP, degisim, liberalizm, ¢ogulculuk, agiklik, seffaflik, sivil toplumculuk ve
modernizm-postmodernizm, kavramlarinin yogun olarak yer aldigi bir ortamda dogmus
ve soylemlerinde bu olgulara sik sik referanslar vermistir. Partinin postmodernist ola-
rak tanimlanmasinin sebebi ise Tirkiye'yi cok-kultirll, ¢ok-kimlikli bir mozaik olarak
algilamasi, muhafazakarlik, milliyetgilik, liberalizm ve sosyal demokrasi egilimlerinin
timiinu birlestirmeye ve uyumlulastirmaya galisan pragmatik bir sdylem gelistirmesin-
den dolayidir (Tarhan, 2012: 18).

Bu liberal ve pragmatik séylem, sirayet ettigi politik sistemi de yapisal olarak degismis-
tir. Soyle ki serbest piyasa ekonomisi temelli ve ekonomi endeksli bu donemde partiler
sirketlesmeye baslamistir. Bunun anlami siyasi partilerin; siniflari ve topluluklari temsil
eden ve onlarin gikarlarini koruyan niteliklerini terk edip, sirketlerde oldugu gibi belli ¢i-
karlar gevresinde birlesip, maksimum kari (maksimum oyu) elde etmeye galismalaridir.
Bunun icin partiler iiriinlerini satmak icin ambalajlarina ve liderlerinin imajlarina 6nem
vermisler ve bu minvalde kitle iletisim araclarini kullanmaya baslamislardir (Yilmaz,
2018:28).

Mezkir vaziyetin topluma sirayet etmesi de uzun siirmemistir. Buna gére yeni donemde
paranin guici ve tiiketim kaliplariyla tanisan Tirk toplumu yeni davranis kodlari arayisi-
na girmistir. Anarsik piyasa bireyciligi herkesin ancak tiiketebildigi derecede var olacagi
bir durum yaratmig, toplumsal statii elde etmenin tek sarti tiiketmek olmustur (Yilmaz,
2018:43).

Buna gore kolay yoldan liks bir yasama ulasma, zengin olma, toplumda farkli, yani imti-
yazli olma amaciyla insanlar; her yolu ve yontemi “gegerli” sayarak hareket etmeye bas-
lamiglardir. Pahali ve markali Urilinlere sahip olmanin yonetici sinifin genel hayat tarzi
olmasi halka ornek olmus ve bu durum bireylerin yasam amacinin merkezini olustur-
maya baslamistir. Bu baglamda “kdseyi donmek”, “is bitirmek, is bitirici olmak” tabirleri,
bu donemde makbul hale gelmistir. Kendi sorunlarindan, ihtiyaglarindan, tlkenin icinde
bulundugu sartlardan habersiz, apolitik bir insan tipi ortaya ¢ikmig, emek harcamadan
her seye sahip olma diislincesine sahip, emege saygisiz, liretmeyen, diisinmekten ka-
cinan bireyler giderek artmaya baglamistir (Sever, 2019:5).
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Ote yandan 1980 sonrasindaki siyasi hayat iki doneme ayrilabilir. ilki, Anayasa'nin halk
tarafindan kabul edilmesinden sonra, ikincisi ise 1987 Referandumundan sonra yasan-
maya baslamistir. Birinci donemde hukukilik gergek mesruiyet olarak taninmaktadir.
ikinci dénem ise hukukiligin siyasi mesruiyeti tanimlayamaz hale geldigi donemdir. Bu
donemde Turgut Ozal, Anayasa'nin normal prosediir disinda delinmesini normallestir-
mis, bunu olagan gérmeye baslamistir (Tagdemir, 2005:176).

Bununla ilintili olarak tilkede toplumsal yasamin hicbir déneminde degisim ve déniisiim
kavramlarindan bu kadar ¢ok s6z edilmemistir. Nitekim bu durum ideolojiler oldii savi-
nin bir disavurumudur. Dolayisiyla siyasetin yeni kurali artik geng ve dinamik olmaktir.
Gergekten de bu minvalde yeni bir seyler sdyleme siariyla yola gikan sag partiler sol
soylemleri, sol partiler ise liberal soylemi tercih etmistir.

Ote taraftan bu sorgulama tiim diinyada postmodern gériis cercevesinde yapilmistir.
Ancak aradaki fark, orada sorgulamanin modernitenin olusturdugu diisiince kaliplari
tizerinden yapilmis olmasidir. Tiirkiye'nin ise Batililasma ve moderniteyle kurdugu iligki
kendine has bir durum olusturmustur. Soyle ki Bat’'da modernite kiiltiirel ve ekonomik
formlarin eklemlenmesiyle olmusken, 1980'li yillarda Ozal bu amaca ekonomik libera-
lizm ile ulasmaya calismistir. Bu durum yalnizca Turkiye'ye 6zel bir postmodern siirecin
yasanmasina yol agmistir.

Ornegin Van'in {icra bir késesindeki bir yurttas hastasina ilag bulamazken (modernite-
nin eksikligi), Almanya'daki akrabasina telefon agip bunu ismarlayabilmistir. Ya da ayni
kisi televizyonda gordiigii deodoranti telefonla satin alabilmisken (postmodernite), 0g-
lunu iyi bir okula gonderememistir. Bu sekilde postmodern diinyaya giris yapan llkenin
baslica amaci kurulan kiiresel diinyaya dahil olmak olmustur. Bu minvalde ekonomisini
serbest pazara uygun hale getirmeye ve demokratiklesmeye calismistir. Avrupa Birli-
gi'ne giris cabalari bu noktada ¢ok dnemli olarak goriilmistiir (Yilmaz, 2018:9-10).

Ote yandan 1980'li yillarda medyanin ambalajlayip halka sundugu arabesk kiiltiirii
1980’lerin ruhunu anlamada onemli bir etmen olarak gorilmektedir. Bunun nedeni ara-
besk kiiltiiriiniin insanlara tiiketim aliskanligini kazandirma islevi gérmesidir. Soyle ki
arabesk, egemen kiltiur formu olmadan once, 6zellikle 1968-1979 yillar1 arasindan ge-
cekondular ve liimpen proletaryanin bagkaldirisini ifade ettigi diisiiniilmiis, 1970'lerde
devlet tarafindan bastirilmaya calisilmistir. Bunun bir diger nedeni de Cumhuriyet ideo-
lojisinin modernlesme ideolojisi cergevesinde bu muzik tiriiniin modern olarak goril-
memesidir (Yilmaz, 2018:47-48).

Ancak arabesk 1980'lerle birlikte ANAP’la 6zdeslesecek derecede hiikiimet tarafindan
benimsenmis, radyo ve televizyonlarda calinmasinin onii agilmistir. Boylece bu kiiltirel
form, muhalif niteligini kaybederek egemen sdylemin bir pargasi haline gelmistir. Nite-
kim 1980’lerde gergeklesen depolitizasyon dalgasinda arabesk islevli bir arag olarak go-
rilmustiir. Bunun en biiylik sebebi bu miizik tiiriiniin serbest piyasa ekonomisine uygun
sekilde konumlandirilmasidir. Soyle ki arabeskin hicbir yere ait olmayan “her yerdenin”
miizigi olmasi onun yayilimini kolaylastirirken arabeskin iirettigi ve birer idol haline ge-
len sanatgilar siradan vatandaslarin koyden kente gidip Unli olma ve ¢ok para kazanma
diislerini canli tutup sisteme entegre olmalarini kolaylastirmistir (Yilmaz, 2018:49)

Bununla beraber din olgusu da 1980'li yillarda mahiyeti degisen olgulardan biri olmustur.
ANAP’In dini dnemseyen bir nitelikte olmasi bu durumu etkileyen en onemli faktordiir.
Bu dénemde din, islami varoslardan cikip kent merkezlerine ve burjuva semtlerine ta-
sinmistir. islami kiiltiir ve yasam bicimi giindelik yasam igerisinde hissedilir ve gérii-
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niir olmus, kamusal alandaki etkinligi artmistir. 0zal, o zamana kadar devlet tarafindan
“ayak bagr” olarak goriilen dindar kesimi siyasi iktidarda pay sahibi haline getirmistir.
Ancak bunu yaparken devlet organlarini kullanmamis, bu gruplari daha ¢cok serbest pa-
zar politikalarinda yeniden yapilandirilan sisteme eklemlemistir. Sonug olarak ise din-
dar kesim de bilingli ya da bilingsiz bicimde kendilerini tiketim toplumunun gereklerine

gore bicimlendirmistir (Yilmaz, 2018:55-59).

2.1.1980'li yillarda medyanin gecirdigi degisim

Her seyden dnce 1970'ler 1980'lerde devletlerin telekomiinikasyon politikalarindaki degi-
simlerden bahsedilmesi gerekmektedir. Soyle ki bu donemlerde telekomiinikasyon ala-
ni, Diinya Bankasi ve IMF gibi uluslararasi kurumlarin etkisiyle degisim gecirmeye bas-
lamigtir. Ozellikle gelismis iilkeler bu dogrultuda iletisim altyapilarini gelistirme yoluna
gitmistir. Bu durum daha sonra azgelismis ulkelerde yayginlastirilmaya calisilmistir. Bu
donem telekomiinikasyon alanindaki devlet tekelinin yuksek sesli olarak elestirilmeye
baslandigi bir donemdir (Basaran, 2014: 151).

Bu elestirilerin en 6nemlilerinden biri devlet tekeli yapisinin yeniliklere ayak uydurama-
digidir. Ote yandan bu yapilarin biirokratik bir yapida olmalari onlarin verimliligini azalt-
maktadir. Ozellikle uzun bekleme siralari, temel telefon hizmetlerini yayginlastirmak
icin is cevrelerinin sayisal veri iletisimi hizmetleri taleplerine duyarsiz kalinmasi, PTT
gibi kurumlarin verimsizligi ve biirokratikligi, bu durumun kanitlari olarak sunulmustur.
Ote yandan bir baska elestiri ise devlet tekeli altindaki telekomiinikasyon hizmetlerinin
Ucret politikasinin siyasi gerekcelerle ve yapay bigcimde yiiksek ya da algak tutulmasidir.

Tdm bu problemlere ¢6ziim olarak ise 6zellestirme, serbestlestirme ve kuralsizlastir-
ma yoluyla yeniden yapilandirma girisimleri dngorilmistiir (Basaran, 2014: 151-152). Bu
dogrultudaki neoliberal ekonomi politikgiler iletisim alanini, Gretimi artirmak ve artan
cesitli formatlardaki medya iceriklerine erismeyi saglamak icin 6zellestirilmesi gereken
bir sektor olarak ele almaktadirlar. Bu goriise gore devlet, iletisim alanindaki Gretim
ve dagitim {izerinde tekelci glic uygulayarak, medya iceriklerindeki potansiyel cesitliligi
sinirlandirmakta ve sadece kendisinin toplum lzerindeki kontroliini gl¢lendiren enfor-
masyon akisina izin vermektedir. Baska bir ifadeyle iletisimin {iretiminin ve dagitiminin
serbestlestirilmesi salik verilmektedir. Boylece, sirasiyla, pazardaki rekabetin diizeyi
artacak ve ¢ok daha gesitli medya igeriginin {iretimi ve topluma yayilmasi gergeklese-
cektir (Yaylagiil, 2019:407).

1980'li yillarda gazeteler bu goriise uygun sekilde, lilkenin diger tiim bilesenleriyle bir-
likte yeni sisteme entegre olmuslardir. Bu durum, dolayli olarak toplumsal degisimleri
de tetiklemis ve gazeteler bu degisime cevap vermek durumunda kalmislardir. Nite-
kim Anadolu’'nun gesitli sehirlerinden biyiik sehirlere go¢ eden kitleler bu noktada ¢ok
onemli bir rol oynamislardir. Ozellikle 1960’larda baslayan bu gé¢ siireci sonrasi Bab-i
Ali o zamana kadar alisik olmadigi bir okuyucu kitlesiyle karsi karsiya kalmistir. Bu
kalabaliga ulasmak ve onu tecimsel olarak degerlendirmek igin gazeteler, iletisim dilini
ve goriiniimlerini degistirmek durumunda kalmistir. Bunun igin gorsellik 6n plana ¢ika-
rilmig, yazilar, ancak fotograflarin agiklayicisi olmustur.

1980 darbesi bu degisimi tetikleyen bir baska olgudur. Darbeden sonra olusan yasakgi
ortam gazetelerin glindelik hayatta yasanan olaylardan uzaklasmasina neden olmustur.
Bu durum daha onceki nesillerin alisik oldugu, gazetenin sosyal kimligin bir pargasi sa-
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yildigi zamanlarin tam tersini teskil etmektedir. Artik gazeteler siyasi kimligin tamam-
layicisi niteligini kaybetmistir (Yilmaz, 2018:69-70).

Bunlarla birlikte gazetelerin gecirdigi bir baska yapisal degisiklik artik yasamin merkezi
haline gelen ekonominin eskisinden daha fazla yer kaplamasidir. Bundan o6tiiri eko-
nomiye endekslenen ekonomi-politik yasam ve ekonominin temel parametresi haline
gelen dolar kuru gindelik hayatin icerisine iktisadi terimleri hediye etmistir. Yeni vazi-
yete uyum saglamak isteyen gazeteler de ekonomi sayfalarini genisletmek durumunda
kalmistir.

Yasanan bu maddilesme, gazeteler ile okuyucular arasina kusku unsurunu sokmustur.
Artik okuyucular bir kdse yazarini okuduklarinda “acaba simdi hangi ¢cikarini gézetiyor?”
sorusunu sormaya baslamislardir. Bu donemde gercekten de medya yapilanmasi prag-
matist ekonomik cikarlar lizerine kurulmustur. Basinin ana amaci halki bilgilendirmek
olmaktan ¢ikmis, yeni {ilki diger kitle iletisim araglari ile birlikte toplumsal ve siyasal
hayati kurgulamak olmustur (Yilmaz, 2018:75-77).

Bu donemdeki gazetelerin ortak paydasi ise devletgi bir yapida olmalari, bu yonleriyle
birbirlerine benzemeleridir. Soyle ki her ne kadar gazeteler fikirsel olarak birbirlerin-
den ayri bile goriinseler aslinda her biri devletcilerdir. Bazilari siyasal, bazilari ekono-
mik, bazilari ise muhafazakar devletgiligi savunmaktadir. Bu sekilde gazeteler arasin-
daki mesafe, siyasi partiler arasindaki ideolojik mesafede oldugu gibi azalmistir (Yilmaz,
2018:103).

Ote yandan 1980'li yillar Tiirk basin geleneginin uzun yillardan beri siiregelen miilkiyet
yapisini da kokten degistirmistir. Soyle ki 1831den 1983'e dek yazili yayin organlarinin go-
gunlugu devlet desteginde, isitsel ve gorsel iletisim organlari da devlet tekelinde iglev-
lerini yerine getirmekteydi. 1983'den sonra serbest piyasa sistemine gegilmesi ve neoli-
beralizm dalgasinin etkisiyle basin yayin organlarinin biyik bolimu tekelci sermayenin
eline gecmis, bunun sonucunda basinda patron imaji degismistir (Yigenoglu, 1996: 50).

Aydin Dogan'in Milliyet gazetesini aldiktan sonra Erkekge Dergisi'ne verdigi su demeg bu
yeni patronlarin gazetelere nasil baktigini 6zetlemektedir (Yilmaz, 2018:106-107):

“..Milliyet'i neden mi aldim? Milliyet bana ¢ok ucuza onerildi. Hani ticaret dilinde kelepir
derler ya iste dyle.. Ve bu ¢cok ucuza dnerilen sirket iyi para kazaniyordu. Hangi is adami
iyi para kazanan bir sirketi, tstelik bir de ucuz bulursa almak istemez? Bab-1 Ali'de yillar
yili bir yenilenme olmadiysa bunun sebebi, 30 yil 6nce 6grendiklerini bugiin halen yiirii-
tenlerdir.. Okuyucu da yillar yili bu gazeteye alismis... O da tutucu olmus. Ama ben oyle
degilim... Ben gazeteci degil is adamiyim... Benim gazetem dncelikle bir ig yeri olacaktir.
Milliyet'i satin aldigim gibi, bir buzdolabi fabrikasini da satin alabilirdim..”

Bu demecten yola cikilarak sermayenin, gazeteleri haber verme araci ve fikir formu
olarak degil, yalnizca maddi kar getirecek bir emtia olarak degerlendirdigi séylenebil-
mektedir. Bunlarin otesinde gazetelerin sermayenin eline gegmesi, sermayenin satin
aldigi gazeteyi kendine 6zel reklam ajansi gibi kullanmasina da yol agmistir. Hakikaten,
bu donemde gazeteler, biinyesinde bulunduklari sermaye grubunun diger sirketleri igin
bir reklam araci haline gelmistir (Yilmaz, 2018:111).

Tekellesme olgusu bu minvalde onemlidir. Nitekim devlet destekli holdinglerin basin
sektorune girip tekellestirmeyi baslatmalari iktidar gligleri ile basin arasindaki iliskileri
siki bir is birligi haline getirmistir. Bu minvalde gazetelerin siyasal iktidar ile kurdugu
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iliski donemin pragmatist ruhuyla uyumludur. Buna gore basin, siyasal iktidari ¢ikarla-
ri dogrultusunda istedigi gibi yonlendirmistir. Soyle ki gazeteler siyasal iktidara olan
destegini, aldigi krediler oraninda vermis, kredi almamissa destek vermemistir (Yilmaz,
2018:116).

Bu tiirden bir karsilikli iligkinin ilk defa 1980'li yillarda yasandiginin alti gizilmelidir. Buna
gore llkede yaganan degisim basin alanina da sirayet etmis, baska sektérlerde de oldu-
gu gibi basina da birgok tegvikler verilmistir. Bu durumu géren basin kurulugu sahipleri
de bu tesviklerden yararlanarak envanterlerine modern aletler katmiglardir. Tesvikler-
den yararlanmayan yayin organi sahipler ise ya gazetelerini satmis ya da ortak almis-
lardir.

Yasanan bu neoliberal dalga sonucu, sektor disindan yatirimcilara da medya sektori-
nin kapilari ardina kadar agilmis, baska bir deyisle capraz tekellesmeye izin verilmistir.
Buna gore basin sektoriiniin parladigini géren basin disi sermaye sahipleri bu firsati iyi
degerlendirmis ve satin aldiklari gazetelerle medya patronu olmuslardir. Béylece daha
once basini ilanlarla terbiye eden sermaye, bu kez patron diizeyinde basini domine et-
mistir. (Tagdemir, 2005:117).

Bu vaziyet gazetecilik etigini asan dostluk iliskilerinin kurulmasina yol agmistir. Soyle
ki bazi gazeteciler siyasal elit ile seyahatlere ¢ikmis, onlarla ayni otel ve lokantalari
paylasmaya baslamistir. Bu gazeteciler, genelde gazetelerin beyin takiminda bulunmus-
lardir. Halk, bu gazetecileri o donemdeki iinlii sanatgilari takip eder gibi takip etmis, bir
gazeteden diger bir gazeteye transfer olurken aldiklari licretler uzun siire konusulmus-
tur (Yilmaz, 2018:116).

Tekellesmenin bir diger 6nemli etkisi de medyanin siyasal ve kiiltiirel diiglinceleri yon-
lendirmede en etkili olgu haline gelmesidir. Bu dénemde milyonlarca insan nasil egle-
neceginden, hangi partiye oy verecegine kadar tiim eylemleri medyadan 6grenmistir.
Sonug olarak ise farkli fikir ve dustincelerin kendilerini diinyaya duyurma sanslari azal-
mistir. Burada medya, kendi tercihlerini halkin tercihi gibi yansitmis ve kabul ettirmistir.
Medyanin haber verme islevi boylelikle bozguna ugramis ve sektor, idealistleri disari
itmistir. Bu dénemde yasanan tekellesmeyi en iyi dzetleyen kisi ise Turgut Ozal olmus-
tur. Ozal, bu durumu “sonugta iki buguk gazete kalacak” diyerek ifade etmistir (Yilmaz,
2018:122).

Ote taraftan gazetelerin éne gikardigi haberler de bu dénemde epey degismistir. Buna
gore iilkedeki gazeteler 12 Eylil'den sonra kamuyu yakindan ilgilendiren, hayatin onemli
alanlari hakkinda haber yapmayi birakmistir. 0 donemde siradanlagsmis olan ve tepeden
gelen baskinin sosyal hayattaki etkileri g6z ardi edilmistir. Bunun yerine ise gazetelerin
iceriginin biiylik kismi aile cinayetlerine ayrilmistir. Ayrica yasanan bu baski, insanlarin
icine kapanmasina yol agmamistir. Vatandaslar bunun yerine disa yonelmis, yakin za-
mana kadar mahrem kabul edilen ¢cogu sey disa agilmistir.

Sonug olarak gazetelerin gegirdigi degisim incelendiginde ise ii¢ tema gozlemlenmek-
tedir; ilki, gazetelerin 6zel ile kamusal alan arasindaki siniri eritmis olmasidir. ikincisi
teknolojik haber alma yontemlerinin, gazeteciligi yerine getirmek igin kullanilmama-
sidir. Ugiinciisii ise gazetecilerin, haberlerinde, yazdiklari haberleri degil, haberi ger-
ceklestirme becerilerine on plana ¢ikarmalaridir. Dahasi bu donemde sansiir, oto san-
siire doniismiis, ciddi ve dogru habercilik, yerini magazin ve sansasyonel habercilige
birakmistir. Ote yandan devlet ve hiikiimetle biitiinlesmis olan sermayenin basini ele
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gecirmesi habercilige darbe vurulmustur. Artik gazeteciler isverenlerinin ticari ve 6zel
iliskilerine gore haberlerini takip etmeye, basin disi ihale ve kredi kovalamaya basla-
mistir (Yilmaz, 2018:124-125).

3. “iletigimin Diinyasallagmas” eserinin ana noktalar

Armand Mattelart bu kitabinda iletisimin diinyasallasmasi, daha acik bir ifadeyle kiire-
sellesmesi sirecini incelemistir. Bu islem sirasinda ise medyaya karsi iki farkl yakla-
simin oldugunu vurgulamistir. Bunlar; yayin akisinin diizenlenmesi konusunda mallarin
serbest dolagimini savunan, liberal 6gretinin iriinii olan ve ABD kongresi tarafindan
1944 senesinde alinan bir kararla devletin resmi 6gretileri arasina giren Serbest Haber
Akisi ilkesi ve yurttaslarini Bati medyasinin etkisinden kurtarma kaygisindaki korumaci
Kremlin ogretisidir. Buna gore Kremlin, ulusal egemenlik séyleminden yola cikarak ig
guvenlik konusunda sert onlemler almakta ve uluslararasi radyo yayinlarinin iilkeye
girisini, i¢ islerine karisilmasini durdurmak icin engellemektedir. Sovyetler bu yayinlari
ideolojik saldiri olarak betimlerken kendini kusatilmis kale olarak gérmektedir (Matte-
lart, 2001:68).

Tim bunlarla birlikte ABD ve Sovyetler Birligi'nin disinda kalan ve kendine Baglantisiz-
lar diyen Uglinci bir taraf da bu yarisa katilmistir. 1955 Nisan'inda Bandung Konferansi
ile kurulan Baglantisizlar Hareketi, tipki ABD ve Sovyetler gibi radyoyu bir propaganda
araci olarak kullanmistir. Bu amagla kurulan radyo istasyonlarindan en lnliisi Misir'da,
Albay Nasir tarafindan kurulan Araplarin Sesidir. Bu radyo pan-Arapgi devrimin soz-
cusi olup Kahire'den yayin yapmistir. Bunun yaninda Cezayir'in Sesi radyosu Tunus’tan
baslayarak tiim Cezayir halkini Fransa'ya karsi ayaklanmaya ¢agirmisg, radyonun yayin-
lari Fransa tarafindan diizenli olarak kesilmeye calisilmistir.

Bu durum o6zellikle 1970'li, yillarda Baglantisizlar Hareketi'nin var olan iletisim sistemine
karsi elestirel bir bakis gelistirmesine yol agmistir. Hareket uyeleri ilk olarak 1973 yilin-
da Cezayir'de diizenlenen “yeni evrensel iletisim” diizenini ilan etmislerdir. Baslatilan bu
tartisma daha sonra UNESCO igerisine de tasinmistir. Baslatilan bu tartismanin temel
dayanak noktasi sudur: Kiltiir emperyalizmi ve kiiltiirel bagimlilik bir manipiilasyon so-
nucu degil yapisal bir sorundur. Merkez ve gevre iilkeleri arasinda iletisim alanindaki
alis-veris esitsizliginin kaynagi egemen giiglerin baskisidir (Mattelart, 2001:76).

Baska bir deyisle sorun tek yonlii iletisimdir. iletisim aygitlari daha gok Bati iilkelerinde
oldugundan bilinen ve konusulan seyler Bat’dan gelmekte, bunun karsisinda lgiinci
dinya Ulkeleri edilgen konumda bulunmaktadir. Bu konuda verilen en dnemli drnek,
Sili Baskani Salvador Allende’nin devrilmesi sirasinda ABD merkezli haber ajanslarinin
tutundugu tavirdir. Nitekim biyiik haber ajanslari lilke karisik bir durumdayken Allende
karsiti ve objektiviteden uzak haberler yapmistir.

Ortaya cikan bu tartismanin isiginda Senegalli UNESCO Genel Direktorii Amadou Mahtar
M’Bow, Nobel ve Lenin baris ddiilleri sahibi irlandali Sean MacBride'in baskanlik ettigi
iletisim Sorunlarinin Arastirilmasi icin Uluslararasi Komisyon'dan bir rapor istemistir.
Son hali 1980 yilinda yayinlanan rapor; radyo ve televizyon programlarinin, filmlerin,
baska kiiltiirel Giriinlerin ve donanim dagilimindaki dengesizligi kagida déken uluslara-
rasi nitelikteki ilk resmi belge niteligi tasimaktadir.

Ancak bu rapor Reagan ABD'sinde sert bir tepkiyle karsilanmistir. Reagan bu belgeyi
timiyle reddetmis ve tiim diinyay! Serbest Haber Akisi dgretisini kabul ettirmeye ¢a-
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usmistir. Ote yandan Demir Perde iilkeleri belgede 6ne siiriilen savlari desteklemistir.
Buna gore Bati; radyo, televizyon ve videokasetlerle parti propagandasiyla gelisen bir
hayat tarzi 6zendirmekte ve i¢ galkantilari koriiklemektedir. Nitekim diinya, resmi bel-
gede one siiriilen arglimanlarin gecerliligine inanma egilimine girmis, 1985 yilinda ABD,
iletisim sorununun politiklestirildigini ileri siirerek UNESCO'dan ayrilmistir (Mattelart,
2001:88-89).

Yazar tim bunlarla birlikte Gglinci diinya llkelerinin teknoloji aktarimi konusunda da
Batr'ya karsi savunmaci bir konuma geldiginin altini cizmektedir. Ozellikle Brezilya ve
Hindistan bilgisayar, hava teknolojileri, uzay ve silahlanma alanlarinda dis alimlari ye-
niden diizenlemistir. Bu adimin amaci lilkelerin ulusal teknolojilerini bagimsizlagtirmak
ve teknolojik bilgilerini aktarmayi kabul eden sirketlerle anlasma yapmaktir. Bu durum
Japonya, Avustralya ve Kanada hiikiimetlerinin dikkatini cekmis ve Ugiincii Diinya’nin bu
meydan okumasini anlamak igin raporlar hazirlatmislardir.

Bur raporlardan en dnemlisi 1978 yilinda Fransa’da Cumhurbaskani Giscard d’Estaing’e
sunulan toplumun bilgisayarlastirilmasi konulu belgedir. Buna gére ulusal bagimsizlik,
bilginin artik tek bir giiclin veri bankalar tarafindan tekellestirilme tehlikesi nedeniyle
tehdit altindadir ve bilgiyi, kolektif bellegi diizenlemeyi Amerikan veri bankalarina bi-
rakmak ve bilgiyi onlardan almakla yetinmenin anlami, kiiltiirel yabancilasmaya boyun
egmektir. Bunun sonucu ise veri bankalarinin uluslarin iizerinde egemenlik kurmasidir
(Mattelart, 2001:92-93).

Ancak bu duruma karsi c¢ikan diistiniirler de vardir. Marshall McLuhan bunlarin en
onemlilerindendir. Kendisi teknolojik gelismelerin evreni degerlendirme bicimlerini al-
tiist ettigini dile getirmistir. Ornegin McLuhan'in “arag iletidir” 6nermesine verdigi en
onemli 6rneklerden biri elektrik isigidir. Ona gore elektrik 1s1g1 herhangi bir mesaj tasi-
mamakla birlikte insanlarin zaman ve mekan ile kurdugu iliskiyi degistirmistir. Elektrik
Isigi ile ister beyin ameliyati yapilsin ister futbol magi oynansin, bunlarin hepsi artik
1sigin icerigi haline gelir. Glinkl eylemin 6lcegi ve bicimi degisir. Elektrik geg saatlere
kadar calisabilmemizi saglar, bu durum kamusal ve 6zel hayatimizi dogrudan etkiler.

Daha fazla aydinlatilmis sokaklar daha fazla givenlik, bu da daha fazla gece hayati
demektir. Burada s6z konusu olan sey elektrik i1siginin toplumsal iligkileri ve algilari
yeniden yapilandirmasidir. iste insanlarin diinyayi algilama bigimi bu sekilde degismis
olur. MacLuhan televizyona da dnemli nitelikler atfetmektedir. Distinir, televizyonun
izleyicilerin duygularini harekete gegirdigini ve kiiresel kdyi olusturarak yeni bir toplu-
luk kurdugunu ileri siirer. Buna gore topluluk, savas tehlikesini ortadan kaldirmakta ve
askerlerle siviller arasindaki uzakligi arttirmaktadir (Cetin, 2018:247).

Ote yandan McLuhan arag iletidir derken kullanilan aracin yol actigi déniisiimleri ifade
etmektedir. Bir teknoloji bir duyuya digerlerinden daha fazla vurgu ve (stiinlik verirse
biitlin duygularimiz arasindaki oran da degisir. Sozli kiiltiirden yazili kiiltiire gegis de
aslinda bu gegisin hikayesidir. Sozlii kiiltlirler bitiin duyularin zengin bir karisimindan
ibaretken matbaa, kiiltiirii konusmadan ayirmis ve gorselligi tstiinlik vermistir. Oku-
yucu, yazill metni okurken sessizlesir ve dikkatini artirir. Bu siireg aslinda bireyselligi
ortaya ¢ikarir. Buradan hareketle matbaa bireyciligin teknolojisidir (Cetin, 2018:248).

MacLuhan'la birlikte Mattelart, Baskan Carterin ulusal glivenlik danismani Zbigniew
Brzezinski'nin konu hakkindaki gorislerini de onemli bulmaktadir. Brzezinski, kiiresel
koy degil kiiresel kent tanimini yasanan donemin ruhuna daha uygun bulmustur. Bunun
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nedeni bireylerin anonim bir ortamda yasamalaridir.

Ote taraftan Brzezinski'ye gére emperyalizm kavrami ABD'nin 6teki uluslarla iliskisini
tanimlama acisindan yersiz kalmaktadir. Bunun nedeni Amerikan siper giciinin tarihin
ilk kiiresel toplumu haline gelmesidir. ABD bu bakimdan teknokratik devrimin merkezi-
dir. Nitekim diinyadaki iletisim aygitlarinin ylizde 65'ine sahip olup, diger tiim uluslardan
daha fazla ileti iletebilmektedir. Bu her yerde olabilme 6zelligi onu kiiresel bir gagdaslik
modeli yapmis; saglam kdékleri, farkli kimlikleri ve geleneksel dinleri asan bir evrensel
bilin¢ olusturmasini saglamistir (Mattelart, 2001:94).

Mattelart'a gore bu durum kiiresellesme kavrami ile de dogrudan ilgilidir. Buna gére
kiresellesme aslinda ilk olarak finans akisi sisteminin ulusal sinirlari agsmasiyla ger-
ceklesmistir. Daha dnce belirli bir kurala bagli, birbirinden bagimsiz olan finans islem-
leri, artik aninda baglanti yoluyla tiimiiyle akiskanlasan bir pazar olusturmustur. Burada
atilan en kiiguik bir adim dahi sok dalgasi yaratarak uluslararasi diizenleme mekaniz-
malarinin yoklugu sebebiyle tiim gezegeni etkilemektedir.

Bu sekilde geleneksel sirket modeli de degigmistir. Soyle ki yeni tip sirket; rekabet or-
taminin giderek karmasiklagmasina kargl kazancini miimkiin oldugunca arttirmakta,
pazar payini saglamlastirmak igin tiim yeteneklerini kullanmakta ve yenilerini edinme
islemini evrensel diizeyde gergeklestirmektedir. Bu sirket mantigini yéneten parola
entegrasyondur. Burada yazar, kiiresellegsme s6zcigiiniin kullanim sekline dikkat gcek-
mektedir. Sdyle ki ingilizcedeki “global” sézciigii cografi bir anlam ifade etmemektedir.
Bunun yerine sozclk, holist felsefeye, yani kapsayici birim ya da sistemsel birim diisiin-
cesine gonderme yapmaktadir (Mattelart, 2001:97-99).

Tdam bu gergeklere dayanarak Mattelart, is yonetiminde iletisimin bir stratejik isletme
araci olarak goriilmeye basladigini vurgulamistir. Burada 6zellikle sirketin basina ge-
len olaylar 6nem kazanmaktadir. Ornegin yeniden yapilanmalar, toplu isten ¢ikarmalar,
toplumsal uzlasmazliklar, ekolojik felaketler gibi krizler yeni tip halkla iliskiler uzman-
lari yardimiyla yonetilmesi gereken bir ise donligsmiistiir. Bu isten sorumlu personeller
hissedarlarla, miusterilerle, hiikimetle, kanun koyucularla bir iletisim stratejisi olus-
turmaktadir. Artik kriz i¢sellestirilmis ve uzmanlar kriz olmayan normal zamanlarda
sirketi bu yonde orgiitlemeye baslamistir (Mattelart, 2001:101-102).

Finansal zeminde gerceklesen bu degisimlerin yarattigi etkilerden biri de anlatim 6z-
giirliigli kavraminin ortaya gikmasidir. Mattelart'a gore kiiresellesme déneminde anla-
tim 6zglirligliniin tanimi degismis ve tecimsel anlatim 6zglirliigii baskin kavram haline
gelmistir. Bu diislincenin savundugu arglimanlar; bireylerin serbest pazarda istedikle-
rini izleyebilmelerinin saglanmasi (serbest rekabetin geregi olarak), bu yonden onlarin
6zgir birakilmasi gerektigi ve onlarin sagduyusuna giivenilmesi zorunlulugudur. Baska
bir deyisle bireyler begenmekte 6zgiir birakilmalidir.

Yazara gore bu gorus, 1970’lerin sonuna dek kiiltir emperyalizmi olarak adlandirilan
kavrami mesrulastirmaktadir. Buna gére tecimsel anlatim 6zgurligi Serbest Haber
Akisi ilkesinden ayri diisiinilmemelidir. Kiiresellegsme dgretisi bu ilkeyi yeniden yorum-
lamis ve ekonomik bakis acgisiyla yayin hakkini tek bir treticiye veren ve yaraticinin telif
hakkini tanimayan Anglosakson copyright kavramini, bilginin akigskanligi cagi adina ye-
niden mesrulastirmistir (Mattelart, 2001:110-111).

Mattelart'in itiraz ettigi kavramlardan biri de kiiresel kdy olgusunun g¢agristirdigi olumlu
algidir. Buna gore kiresel koy kavrami sirketlerin reel politiklerine uygun bir sekilde
diinya pazarini ele gegirmelerini mesrulastiran bir kavramdan baska bir sey degildir.
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Ote yandan yazar, kiiresel kéy'iin askerlerle sivilleri birbirinden uzaklastirdigi fikrine
karsi gikmaktadir. Buna ornek olaraksa 1992-1994 yillarinda Somali'de yapilan “Restore
Hope” operasyonunda medyanin barisa hicbir katkida bulunmamasi, dahasi daha sonra
Bosna'da, Cegenistan'da, Liberya'da yasanan barbarligin medya eliyle normallestirilmesi
ve bu sok edici gortntulerin zamanla ilgi gekmez duruma gelmesidir.

Bununla birlikte yazar Francis Fukuyama'nin ideolojinin sonu soylemini de elestirmek-
tedir. Yazara gore bu diistince kitle kiltirinin kiiresellesmesi diisiincesine dayanmak-
tadir. Fukuyama, transistorli radyolarin Cin'de yaygin olmasini, Japon siipermarketler-
de Mozart'in fon mizigi olarak kullanilmasini, Prag'da rock miizigin Stalinist diiglinceye
karsi bir bayrak haline gelmesini bu minvalde yorumlamistir. Ancak Mattelart bu duru-
ma katilmamaktadir. Ona gore tiiketici kimligini, yurttas kimligine es gérmek biiyiik bir
hatadir. Bu tir kitle kiltiri formlarinin yayginlasmasi otomatik olarak gevre llkelere
sivil ve politik 6zgirliik getirmemektedir (Mattelart, 2001:121-122).

Ote taraftan Mattelart kiiresellesme olgusunun yerel kiiltiirleri yok ettigini diisiinme-
mektedir. Buna gore kiiresellesme ile birlikte tarih tekerrir etmistir. Nitekim her do-
nemde hegemonyaci guigler kilturlerini belli kiiltiirler tGizerinde baskin hale getirmistir.
Ornegin ispanyol konkisdatorlar Kizilderili yerlilere bazi dini ritiielleri benimsetmeye
calismiglardir. Yerliler her ne kadar bu ritielleri gerceklestirseler de bunu kendi kiiltiir-
lerinden bazi 6geler katarak yapmiglardir ve ortaya melez bir kiiltiir cikmistir.

iste kiiresellesme ile olan sey de budur. Melezlesme ile birlikte sinir étesi kiiltiir akislari
yerel kiiltelerle uyusmakta ve yeniden iretilmektedir. Bu sekilde uluslar gcagdaslikla
gelenegin alasimini yapmislar ve kendi kiiltiir endistrileriyle sanatsal yaraticiliklari-
nin temellerini atmislardir. Brezilya televizyonunun diinya piyasasindaki basarisi ve
Afrika'nin bazi {ilkelerinde sanatsal canliligin artmasi bunun birer kanitidir (Mattelart,
2001:124-125).

4. iletisimin Diinyasallagmasi Eseri Baglaminda Tiirkiye’nin 1980'li Yillar

Daha dnce bahsedildigi gibi Tiirkiye'nin 1980’lerdeki genel karakteristik niteligi olusan
yeni neoliberal diizene uyum mahiyeti tasimasidir. Mattelart bu durumu MacLuhan'in kii-
resel koy kavramina atifta bulunarak incelemistir. Buna gore sermayenin iletisim sekto-
riindeki atilimlar medya organlarini devlet idaresinden gikarip uluslararasi sermayenin
carklarina katmistir. Bu durumun diinyayi kiiresel koy haline getiren yeni diizenin Turki-
ye'yi de kapsamina aldigi seklinde degerlendirilebilir.

Ote taraftan 1980'li yillarda Tiirkiye'deki toplumsal hayatin ekonomiye endekslenmesi
ve bu minvalde siyasi partilerin sirketlesmesi de dikkat ¢eken bir olgudur. Mattelart
eserinde kiiresellesme ile birlikte finansal sisteminin akigkanlastigindan ve bu duru-
mun yeni tip sirketlerin olugsmasinda rol aldigindan s6z etmektedir. Yazar bu sirketleri
tanimlamak icin anahtar kelimenin entegrasyon oldugunu sdylemektedir. Bu minvalde
kiiresel sirketler nasil kazancini miimkiin oldugunca arttirmak, pazar payini saglam-
lastirmak icin tim yeteneklerini kullanmakta ise Tiirkiye'deki siyasi partiler de 1980'li
yillarda ekonomi lizerinden kendilerini tanimlamis ve alinan oylari kisir bir kar-zarar
diizleminde incelemisler, ambalajlarinda siyasi liderlerini kullanmislardir. Bu durum
Mattelart'in bahsettigi yeni diizeni ve ona uyum siirecinin Tiirkiye'deki yansimasi olarak
kabul edilebilir.
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Buradan yola ¢ikarak Mattelart'in kiiresellesme olgusunun toplumsal hayattaki yansi-
malari da ayri 6nem tasimaktadir. Mattelart'in kiiresellesme olgusunu hegemon kiiltii-
rin gevre kiltiirlere etki siireci olarak tanimlamasi bu minvalde 6nemlidir. Gergekten de
liberal séylem Ozal ile birlikte Tiirkiye'de etkin olmus, ancak Ozal siyasi liberalizm yerine
ekonomik liberalizmi 6ne g¢ikararak Tiirkiye'yi hegemon kiiltiiriin bir pargasi, kolu haline
getirmeye calismistir. Diger bir taraftan 1980 dncesi protest bir miizik tiirii olan arabesk
kiiltiirii liberal doktrinin dogrultusunda evcillestirilmis, iiretilen rol modeller (sanatgi-
lar) ve Uriinlerle tiiketim aliskanliklarinin yurttaslar tarafindan benimsenmesine yol ag-
mistir. Ozal, bunlari yaparken o ana dek miiesses nizamin disladigi dindarlari sistemin
icine katmistir. Ancak bunu yaparken kendi stiline uygun olarak siyasi sermayeyi degil
ekonomik sermayeyi kullanmistir.

Tim bunlarla birlikte Mattelart'in yeni tip sirketlere yaptigi entegrasyon taniminin. 1980'Li
yillarda Tirkiye'deki medya organlariyla yakindan ilgili oldugu diigiiniilmektedir. Soyle
ki bu yillarda gazetelerin, binyesinde bulunduklari holdinglerin bir sirketi haline gel-
mesi ve kamu hizmeti gérevlerini unutup kar amaci giiden isletmelere déniismeleri bu
minvalde 6nemlidir. Mattelart’a gore yeni tip sirketlerde halkla iliskiler bdliimleri 6nem
kazanmis, bir Urtin haline gelen gazeteler pazarlama amaciyla kullanilmistir. Ayni se-
kilde 1980’lerdeki medya organlari, biinyesinde bulunduklari holdinglerin halkla iliskiler
departmani gibi calismistir. Gazete calisanlari patronlarinin devletten kredi ve ihale al-
masi icin ¢caba gostermis, onlarin imajini koruyacak ve gelistirecek haberleri yapmaktan
¢ekinmemislerdir.

Ote yandan Mattelart'in bahsettigi, medyaya karsi gelistirilen Serbest Haber Akisi ilkesi
ve Kremlin’nin korumaci égretisi ikileminin de iizerinde durulmasi gerekmektedir. ANAP
yonetimi agik bir sekilde ABD'nin ogretisi olan Serbest Haber Akigi doktrinini benim-
semistir. Gercekten de Ozal yonetimi medyayi serbest piyasa kurallarina gore yeniden
dizayn etmis, hatta TRT'den baska kanallar agilmasina izin vererek bu sektordeki devlet
tekeline son vermistir. Serbest Haber Akisi doktrininin temelini olusturan insanlari be-
genmekte 6zgiir birakma ve bir kiltiir Griiniine yapilmasi gereken tek yaptirimin pazar-
da basarisiz ya da basarili olmasi gorisleri bu minvalde 6nemlidir. Bu sekilde medya,
insanlara istedigini verme diislincesini benimsemis ve bu durum giiniimiize kadar gel-
mistir. Mattelart'in bakis agisiyla bu durum ABD'nin uyguladigi kiiltiirel emperyalizmin
medya sektoriinde hakim olmasina yol agmistir. Bu sekilde hegemon kiiltiir kendisinin
urettigi ya da kendisine benzeyen kiiltiirel formlari ana akim haline getirmeyi basarmis-
tir.

Bunun yaninda Mattelart'in ortaya koydugu gibi kiiresellesme olgusu, melez bir kiiltiiriin
olugmasini saglamigtir. Bu durumun etkileri, glinimiizde yapilan Holywood vari Tiirk
dizilerinin yurt disinda biiylik basarilar elde etmesi olarak gorilmektedir. Buna gore he-
gemon Bati kiltiiriiniin teknolojik ve kiiltiirel imkanlarindan yararlanan yerli sermaye,
kendi yerel geleneklerinden ve tarihinden yararlanarak kiilttrel bir alasim olusturmus
ve uluslararasi piyasada kendini gostermeyi basarmistir.

Turk medyasinin Fukuyama’nin ideolojilerin sonu goriisiinii benimsemesi de epey onem-
lidir. Komiinist ideoloji ¢6ktiikten sonra iilkenin diger bilesenleriyle medya da kendisini
yeni diinya diizenine gore dizayn etmistir. Ancak genel agidan bakilacak olursa Tirkiye,
modernitenin gerektirdigi gibi siyasal liberalizmi benimsememistir. Bunun yerine iktisa-
di liberalizmi benimseyerek post modern diinyaya yetismeye calismistir.
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Sonug

1980'li yillar tiim diinyada yeni iktisadi ve siyasi diizenin kurulmaya basglandigi, kitlelerin
timden depolitize edilerek pasifize edildigi ve devletin kamusal alandan el gektirildigi
yillar olmustur. Merkez iilkeleri olarak adlandirilabilecek Bati iilkelerinin basini gektigi
bu yeni diizen arkasindan Tirkiye gibi cevre llkelerini siriiklemis ve bu llkelerdeki
halklardan heniiz tam anlamiyla benimseyemedigi modern diinyadan postmodern za-
mana atlamasi beklenmistir.

Bu vaziyetin getirdigi uyumsuzluk ve huzursuzluk hali Tirkiye’nin 1980'li yillarinin ana
temasini olusturmaktadir. Nasil ekonomi neoliberal saiklerle kuralsizlastirilmissa, top-
lum da buna paralel olarak zihni bir degisime ugramis ve kitleleri bir arada tutan ge-
leneksel kodlar yenileriyle degistirilmistir. Bu donemin getirdigi pragmatik yaklasim,
medyadan siyasete her yere sirayet etmistir. Nitekim yeni donemi kucaklamak isteyen
yonetim, neoliberal saikleri zamanin gerisinde olarak gordiikleri sistemi bertaraf etmek
icin kullanmislardir. Ancak buradaki ana nokta Ozal yonetiminin bunu yalnizca ekonomik
liberalizm ile gergeklestirmeye calismasi, liberal ekonominin, bireysel 6zgirliikler gibi
evrensel degerleri beraberinde getirecegini varsaymasidir.

Bu durum Mattelart'in liberalizmin drettigi kiltiirel formlarin (Bati tandansli dizi, film
ve miizik), liberal olmayan iilkelerde yayginlasmasinin sivil ve politik 6zgiirlik getir-
meyecegi goriisi ile yakindan ilgilidir. Buna gore ekonominin liberallesmesi ve bunun
sonucunda Batr’'nin ekonomik sisteminin drnek alinmasi iktisadi anlamda Tiirkiye'yi ki-
resel pazara dahil etse bile bu durum toplumsal refahi, bireysel haklari ve basinin ifa-
de 6zgiirligiini garanti etmeye yetmeyecektir. Nitekim Tiirkiye'deki basinin geleneksel
kodlardan ayrismasi ve habercilik reflekslerinin sermaye eliyle koreltilmesi bu durumu
kanitlar durumdadir. Mattelart, tiiketici kimliginin yurttas kimligine denk olmayacagini
dile getirerek, 1980'ler Tiirkiye'sinin ¢cagi yakalama hamlelerine dogrudan bir elestiri yo-
neltmektedir.

Sakarya Universitesi iletisim Fakiltesi Dergisi / Yil 2021/ Cilt 1 / Sayi 1

24



Mert Can Atar Aragtirma Makalesi

KAYNAKCA
Basaran, F. (2014). “iletisim Ve Emperyalizm”, Ankara: Utopya Yayinlari.
Cetin, B. (2018). “Kitle iletisim Kuramlari”. istanbul: iletisim Yayinlari.

Giileng, K. (2011). “Kiiresellesme, Postmodernizm Ve Siyasal islam”, Uludag Universitesi
Fen Ve Edebiyat Fakiiltesi Felsefe Dergisi. 17. 121-136.

Mattelart, A. (2018). “iletisimin Diinyasallasmasi”. (Cev. Halime Yiicel). istanbul: iletisim
Yayinlari.

Ozgen, M., (2004). 1980 Sonrasi Tiirk Medyasinda Gelismeler Ve Magazinlegme Olgusu.
2nd International Symposium, Communication In The Millenium: A Dialogue Between
Turkish And American Scholars (Ss.465-477). istanbul, Tiirkiye

Sever, M. (2019). “1980 Sonrasi Tiirkiye'de Kiiltirel Ve Toplumsal Degisme”. Uluslararasi
Halkbilimi Arastirmalari Dergisi. 2(3). 2-10.

Tarhan, A. (2012). “Turkiye'de Postmodernizm Ve Siyasal Degisim”, Sosyal Ve Beseri
Bilimler Dergisi. 4(2). 11-20.

Tasdemir, E. (2005). “1980 Sonrasi Tirk Basini, Tiirk Siyasi Hayati Ve Basin-Siyaset
iligkisi”. Selguk iletigim. 3(4). 173-180.

Yaylagiil, L. (2019). “Elestirel Ekonomi Politik Bakis Agisindan Medyada Tekellegsme
Sorunu”. iletisim Kuram Ve Arastirma Dergisi. 48. 404-418.

Yilmaz, S. (2018). “Bir Metamorfoz Oykiisii (1980’Ler Ve Basin)”. Ankara: Bilgin Kiiltiir
Sanat Yayinlari.

Yigenoglu, C. (1996). “Metelikten Medyaya”, istanbul: Cagdas Yayinlar:.

25



Sakarya lletisim

Hakemli Dergi | Cilt1 | Sayi1 | Bahar 2021 | ISSN: 2791-6464

Popiiler Kiiltiir ve Dijital Oyunlar: Twitch Platformu Uzerine Nitel Bir Arastirma

Umit Cakar
0z

Popiiler kiiltlir, belirsiz bir kiiltiirel formdur. Bunun nedeni kaynaginin bi-
linmemesidir. Liberal ¢cogulcu goriise gore kaynagi halk, Marksist gelenege
gore ise kitle kilturiidiir. Literatiirde dijital oyunlarin kaynag, kitle kiiltlri-
nin bir uzantisi olan kiiltiir endiistri olarak gegmektedir. Dolayisiyla Marksist
gelenege gore diislinildigiinde kitle kiiltliriiniin bir iriini olan dijital oyunlar,
ayni zamanda popiiler kiiltlir Griiniidiir. Bu dogrultuda arastirma nihai ola-
rak Twitch platformunu kullanan oyuncularin veya izleyicilerin dijital oyun-
lari poptiler ve popiler kultir objesi olarak gormelerinin nedenlerini ortaya
koymaktadir. Ayrica kullanicilarin dijital oyunlar ve Twitch platformuyla ilgi-
li genel ve dzel gorislerinin ortaya koyulmasini da amaglamaktadir. Twitch
kullanicilari Uzerinde yapilan arastirmada veri toplama yontemi olarak yari
yapilandirilmis gorisme yontemi kullanilmistir. Verilerin analizinde ise igerik
analizi kullanilmistir. Analizler sonucunda Twitch platformu kullanicilarinin
dijital oyunlari popiiler gormelerinin nedenleri sirasiyla cogunluk tarafindan
kabul gérmesi, bog zamaninin fazla olmasi ve dijital ¢agin bir sonucu olma-
si oldugu saptanmistir. Kullanicilarin dijital oyunlari popiiler kiiltiiriin objesi
olarak gormelerinin nedenleri ise sirasiyla dijital oyunlarin bilgisayarda yapi-
labilecek en iyi etkinlik olmasi, sik sik degismesi, hizla popiiler hale gelmesi
ve ¢ogunluk tarafindan begenilmesi oldugu belirlenmistir.
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Abstract

Popular culture is an uncertain cultural forms. This is because its source is
unknown. According to the liberal pluralist opinion, its source is the people,
according to the Marxist tradition, it is mass culture. In the literature, the
source of digital games is mentioned as the culture industry, which is an
extension of mass culture. Therefore, digital games, which are a product of
mass culture which considered according to the Marxist tradition, are also
popular culture product. In this direction, the research ultimately reveals the
reasons why players or viewers using the Twitch platform see digital games
popular and as popular culture objects. It also aims to reveal the general
and private views of users about digital games and the Twitch platform. Se-
mi-structured interview method was used as the data collection method in
the study conducted on Twitch users. Content analysis was used in the analy-
sis of the data. As a result of the analysis, it has been determined that the
reasons why Twitch platform users consider digital games popular, respecti-
vely, are that they are accepted by the majority, excessive free time and a re-
sult of the digital age. It has been determined that the reasons why users see
digital games as popular culture object, respectively, are that digital games
are the best activity that can be done on computers, they change frequently,
become popular rapidly and are liked by the majority.
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GIRIiS

We Are Social internet sitesinin Digital in 2020 raporuna gore diinyada internet kulla-
nan 4 milyar 540 milyon kisinin % 87i herhangi bir aracgla, % 69'u akilli telefonla, % 4T’
laptop ya da masaiistu bilgisayarla, % 25'i konsol oyunlariyla, % 27'i ise tablet kullanarak
dijital oyun oynamaktadir. Ayrica % 9,9'u dijital oyunlari yayin ortamlarinda oynama veya
izleme egilimi gostermekte, % 20'si yayin yapan diger insanlari izlemekte, % 14'li e-spor
turnuvalarini izlemekte ve % 7,6's1 ise oyun eklentisi satin almaktadir. Bu oranlar dzel-
likle bos zaman etkinligi olarak goriilen dijital oyunlarin giiniimiizde ciddi anlamda hem

cogunluk tarafindan tercih edildigini hem de bir meta haline geldigini gostermektedir
(wearesocial.com).

Ayni durum Twitch platformu icin de gecerlidir. Alexa verilerine gore Twitch.tv en po-
puler 34. web sayfasidir. Bu platform, Youtube, Facebook, Instagram gibi basat sosyal
ortamlarin yaninda s6z sahibi olamasa da dijital oyun oynayanlar ve izleyenler arasinda
en fazla tercih edilen yayin platformlarindan biridir. Bu potansiyeli sebebiyle 2014 yilinda
dev biitceye sahip olan Amazon sirketi tarafindan satin alinmistir (www.influencermar-
ketinhub.com). Ozellikle arastirma érneklemini olusturan Z kusaginin televizyon, gazete
ve radyo gibi geleneksel medya ortamlari yerine icerisinde Twitch platformunun da yer
aldigi yeni medya ortamlarini tercih etmesi, yeni medyanin gergek ve sanal arasinda bir
similasyon saglamasi, iletisimi sekillendirmesi ve sanal kimliklerin olugsmasina katki
saglamasindan kaynaklanmaktadir (Korkmaz, 2019: 16-17). Yeni medya ortamlarinin bir
tiri olan baslica dijital oyun yayin platformlari Twitch, Youtube Gaming, Facebook Ga-
ming, Mixer ve Afreeca Tv platformlaridir. Bu platformlar arasinda yer alan Twitch, 2020
yilinin ilk geyreginde toplam 3 milyar 114 milyon 69 bin 793 saat (% 65) izlenme, 121 milyon
405 bin 536 saat (% 72) yayin ve toplam 6 milyon 100 bin 779 (% 55) benzersiz kanal sa-
yisiyla dijital yayin oyun platformlari arasinda ilk sirada yer almaktadir (Ungéren, 2020:
17-19). Bu rakamlar dijital oyunlarda da oldugu gibi platformun ne denli biiyiik bir oyuncu
ve izleyici kitlesine sahip oldugunu gostermektedir. Bu biiyiik kitlenin oyun kiiltlirid olu-
sumunda etkisi oldugu asikardir. Clinki kiiltiir, kolektif bir olusumdur. Diger bir ifadeyle
kitleler kultirun belirleyicileridir. Dolayisiyla bir toplumu, toplum yapan maddi ve mane-
vi degerler bitiini olan kiiltiiriin temelinde kolektif olarak gelistirilen gesitli ideolojiler
bulunmaktadir. Bu ideolojiler ge¢misten giiniimiize kadar ki gegen siirede siirekli degi-
sim ve donlisiim yasayarak suregelmektedir. Bu ideolojik yaklagsimlardan biri olan Mark-
sist anlayisin temsilcisi olan Frankfurt Okulu temsilcilerinin bir kismi kiiltiriin egemen
gucler tarafindan insa edildigini, yine Frankfurt okulu temsilcilerinden olan Adorno ve
Horkheimer ise kiiltiiriin bir meta haline geldigini dolayisiyla kitle kiiltiirii yerine kiiltiir
endistri kavraminin kullanilmasi gerektigini soylemektedir (Adorno, 2011: 109). Liberal
cogulcular grubunun éne gikan ismi John Fiske ise, kiiltiiriin zaman icerisinde degisim
gosterdigini bu degisim ve donilisiim sonucunda kitle endiistrisi kavraminin yeterli ol-
madigini, bu kavram yerine popiiler kiltiir kavraminin kullanilmasi gerektigini soyle-
mektedir. Ciinki liberal ¢cogulcular, kiltird cogunluk tarafindan olusturulan ve esitlik
lizerine temellendirilen bir baskaldiris olarak tanimlamaktadir (Fiske, 1999: 206-207 ;
Giingdr, 2016: 312). Unlii roman yazari Dostoyevski “Belirsizlik, en koti ihtimalden daha
aci vericiydi” der. iste tam da bu s6z bu arastirmanin gerceklestirme nedenini ortaya
koymaktadir. Belirsizlik, bireyin ¢6zemedigi bir ip yumagina benzer. Arastirmacilarda
olmasi gereken ozelliklerden birisi de meraktir. Buradan hareketle belirsizlik, meraki
dogurur. Popliler kiiltiriin de kaynaginin belirsizlige sahip olmasi arastirmayadeger bir
konu oldugunu géstermektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 36). Kavramla ilgili cesitli
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bakis agilari mevcuttur. John Fiske'nin basini gektigi liberal cogulculugu benimseyenle-
re gore popiiler kiiltiiriin kaynagi cogunluk iken, Marksist gelenegi temsil eden Frank-
furt Okulu'na gore ise kaynak kiiltiir endistrisidir. Dolayisiyla Marksist gelenege gore
disiiniildiigiinde kaynagi kiiltiir endiistrisi olan ancak liretim ve tiiketimde halkin da s6z
sahibi olmasiyla kapsami genisleyen popiiler kiiltur, literaturde kiltlir endistrisinin bir
Uriini olarak nitelendirilen dijital oyunlari da (Binark ve Siitgi, 2008; Giil, 2019; Bulus ve
Bulus, 2020) kapsadigi diisiiniilmektedir (Giingor, 2016: 312). Bu dogrultuda arastirma
nihai olarak Twitch platformunu kullanan oyuncularin veya izleyicilerin dijital oyunlari
populer ve populer kiltur objesi olarak gormelerinin nedenlerini ortaya koymaktadir.
Ayrica kullanicilarin dijital oyunlar ve Twitch platformuyla ilgili genel ve 6zel gorusleri-
nin ortaya koyulmasini da amaglamaktadir.

Arastirma iki bolimden olugmaktadir. ilk bélim kiiltiir, popiiler kiiltiir, oyun, dijital
oyunlar, popler kiiltir ve dijital oyunlarin iliskisi ve arastirmanin uygulama kisminin
gerceklestirildigi Twitch platformuyla ilgili olarak teorik bilgileri icermektedir. ikinci
bolim olan uygulama kisminda ise 18-24 yas arasi 20 adet diizenli Twitch platformunu
kullanan oyuncu veya izleyicilere yonelik gerceklestirilen yari yapilandirilmis gorisme
yontemiyle kullanicilarin dijital oyunlari popiler ve popiiler kiltir objesi gormesinin
nedenlerini ortaya koymayir amacglamaktadir. Bu nihai amacin yaninda katilimcilarin
dijital oyun ve Twitch platformuyla ilgili genel ve 6zel gorislerinin ortaya koyulmasi da
calismanin diger amaclarini olusturmaktadir.

1. Kiiltiir ve Popiiler Kiiltir

Kiiltlir kavrami gcok boyutlu bir kavramdir. Gegmisten giliniimiize dogru gelindiginde farkl
kultir yaklasimlari benimsenmistir. Kelime anlami olarak kiiltlr, kisaca bir toplumu,
toplum yapan tiim maddi ve manevi unsurlarin timddir. Tarihsel olarak ele alindiginda
kultiru, sozlu, yazili, gorsel ve dijital kultir olarak dorde ayirmak mumkinddr.
Sozlu kultdr, yazinin Sumerliler tarafindan bulunmasindan dnceki donemlerde ilkel
toplumlardaki insanlarin hayatlarindaki maddi ve manevi degerlerin tiimiidiir. Ong'a
gore sozli kiltirin gegmisi diger kiiltiirlere kiyasla daha eski ve uzundur. Dolayisiyla
insanlarin on binlerce yilluk bilgi, deneyim ve tecribesi s6zli kiiltirle aktarilmistir
(Aktaran: Uciincii, 2004: 3).

Yazili kiiltir, ilk yazi formati olan civi yazisinin Stimerliler tarafindan bulunmasindan
sonra olusmustur. ilk kagit bicimi olan papiriisler yazili kiiltiiriin ilk iriinleridir.
Matbanin bulunmasiyla yazili kiltirin yayilmasi hizlanmistir. Teknolojinin gelismesiyle
birlikte kiiltiir gérsellesmistir. Once fotograf makinasinin icadi sonra sirasiyla sinema
ve televizyonun icadi kiiltiiriin formunun degismesini saglamistir. Kiltiiriin degisiminin
ve donlisiimiiniin son hali dijital gorsel kiiltiirdir. Gorsel kiiltiir unsurlarin internetle
bulugsmasinin sonucu olarak kiltur dijitallesmis ve bu olusan kiiltlire gorsel dijital kiltur
adi verilmistir (Parsa, 2007: 1). Kiiltir farkliliginin toplumdan topluma degismesinin
temeli ise modernlesme dncesi ve sonrasi yasanan degisikliklerden kaynaklanmaktadir.
Modernlesme oncesinde toplum, aristokrasi ve is¢i sinifi olmak uzere iki sinifa
ayrilmaktaydi. Modernlesme sonrasinda ise sanayilesmeyle birlikte kdyden kente
goclerin yasanmasi sonucunda kitle kiltiri adi verilen form ortaya ¢ikmistir. Kitle
kultiru, kent insaninin is alaniyla sinirli kalmamis, is disindaki vakitlerini de belirleyen
bir duruma gelmistir. Kitle kiiltlirlinii diger kiiltiirlerden ayiran nokta ise insanlari etkisiz
hale getirmesidir. Modern 6ncesi donemde halkin iirettigi kiiltlr, kitle kiiltiriyle birlikte
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halkin tiikettigi kiiltiir haline gelmistir. Dolayisiyla bireylerin kiiltiir olusumunda etkinligi
azaltitmigtir (Giingor, 2016: 294-295). Birinci Diinya Savasi (1914-18) sonrasi ABD'de
yozlasma had safhaya ulasmistir.

Bu yozlagsmanin uriini olan popiler kiiltir, ilk olarak 1920°li yillarda ABD'de mevcut
diizene bir baskaldiri olarak ortaya ¢ikmis ve tim diinyaya yayilmistir. Bu baskaldirinin
nedeni ise bazi insanlarin yeni bir yasam tarzi, mizik ve moda kiiltiriine sahip olmak
istemesidir. Boyle bir baskaldirinin ortaya g¢ikmasi mevcut diizenin sempatizanlari
acisindan kabul edilemez bir durumdur. Dolayisiyla kiiltiirle ilgili bir takim yasal onlemler
alinmasina ragmen kiiltiir yayilmaya devam etmistir. Popiiler kiiltiirle beraber alt ve
ust toplumlarin kiiltiird i¢ ice gegmistir. Bu noktada popdler kiltir, kitle kaltiriinin bir
uzantisi olarak diisiiniilebilir (Danesi, 2020: 3-4).

Popiler kilturle ilgili olarak henliz evrensel olarak nitelendirilebilecek bir tanim
s6z konusu degildir. Popiiler kelimesi onceleri otekilestirici olarak tanimlanirken
daha sonralari gogunluk tarafindan bilinen, begenilen anlamina doniismiistiir. Bu
doniisim kavraminin kapitalist bir anlayisla kiltiir endistrisinin bir Griini oldugunu
gostermektedir (Danesi, 2020: 13). Kapitalist toplumlarin sahip oldugu anlayisiyla
populer kiiltir anlayisinin 6zellikleri birbirine benzemektedir. Bu toplumlarin kultirel
anlayislari, hizli Gretim ve tiketim tzerine odaklanmaktadir. Popiiler kiiltur ise sadece
hizli tiketime odaklanmaktadir. Dolayisiyla popiler kultir, kitle kiltirtiniin bir parcasi
olarak sadece tiketimle ilgili bir kavram olarak algilanmaktadir. Bu yanlis anlasilma
kavramin tanimlanmasini zorlamaktadir (Dénmez, 2018: 66).

Popiler kultirin tanimiyla ilgili bir baska ikilik popller kiltlrin uretim araclar
sahiplerinin mi yoksa halkin mi kaltiirii oldugudur. Fiske'ye (1999: 216) gdre popiiler
kiiltir, tamamen halk kiiltlirii olmamasina ragmen biiyiik kismi halkin yani gogunlugun
kiiltiri oldugunu soyler. Ayrica popiler kiltir ve kitle kiiltlirtiniin farkli formlar
oldugunu da vurgular. Ayni paralelde Erdogan ve Alemdar da kavrami halkin kiiltird
olarak tanimlamaktadir (2005: 33). Coskun (2012: 848) kavrami bilim ve teknolojiyle
birlikte meta haline gelen ve cogunlugun sevdigi ve sectigi degerler bitiini olarak
aciklamaktadir.

Mutlu (2001) popiler kiiltiirl, geg kapitalizmin yaygin halk kiltiiri olarak tanimlamaktadir.
Bir baska deyisle popdler kiltiur, hem kiltlir endlistrisi hem de alt kaltur Grinaddr.
Bunun en iyi drneginin ise medya oldugunu soyler. Medya popliler kiiltiir Griinlerini
gostermekle kalmayip lretilme siirecine de dahil olmaktadir. Boylece medya vasitasiyla
cogunlugun benimseyebilecegi Uriinler ortaya koyulmus olur (2001: 29-30). Batmaz'a
(2015) gore popiiler kiiltiir, hem halkin hem de seckin ziimrelerin ortak diisiincelerinin
yer aldigi karma bir kiltirdir (Aktaran: Sari, 2006: 59). Tim bu karmasa zamanla
degisen ve doniisen diinyanin bir sonucu olarak ortaya ¢cikmaktadir. Gelisen yapilar,
hayatin her tarafini degistirdigi gibi kiltir anlayisini da degistirmektedir. Dolayisiyla
populer kilturin algilanmasi da donemden doneme farklilagsabilmektedir.

Literatiirde popiler kiiltirle ilgili 3 temel sorun bulunmaktadir. Bunlardan ilki popiler
kiiltlirin ne oldugu, kimler tarafindan olusturuldugu ve nereden geldigiyle ilgilidir.
Popiiler kiiltiiriin kimler tarafindan olusturuldugu konusunda bir belirsizlik s6z
konusudur. Bir kesim popliler kiltird yiksek ziimreler tarafindan olusturulan bir
st kiiltlir olarak tanimlarken, diger kesim ise halkin bir baska deyisle ¢ogunlugun
olusturdugu maddi ve manevi degerler olan alt kiiltlir olarak agiklamaktadir. Popiiler
kultirin modernlesmeyle birlikte kapitalizm furyasinin igcinde kaybolan bir meta haline
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gelmesi bir baska sorundur. Popiiler kiiltiirii belirsizlige sokan bir baska sorun ise bu
kiiltiriin mevcut diizene bir bagkaldiri mi olarak nitelendirildigi yoksa tamamen diizeni
kabullenmesiyle ilgili oldugudur. Bu noktada tartismalar gegmisten giiniimiize siire
gelmektedir (Strinati, 2005: 2-3).

2. Oyun ve Dijital Oyunlar

Oyunlarin tarihi, kiiltiiriin gegmisinden daha eskidir. ilk oyunlar, insanlar daha diinyaya
gelmeden once hayvanlar arasinda tamamen ig gudiilerle oynanan oyunlar seklindeydi.
Daha sonradan insanin diinyaya gelmesiyle birlikte oyunlara akil ve disiince katilmistir.
Ancak oyunlar, icglidisel ve zihinsel siireclerden daha fazla anlama sahip bir seydir.
Dolayisiyla oyunlari sinirlandirmak miimkiin degildir (Huizinga, 2006: 13-14). ilk insanlar
olarak nitelendirilen Adem ve Havva'dan buginiin insanina kadar gegen sirede birgok
oyunlar olusturulmus ve oynanmistir. Bu oyunlar sokaklara gizilen seksek, ¢elik-gomak,
bestas, saklambag, bilye, yakar top gibi geleneksel oyunlardir. Oyun oynama mekanlarini
dijital ortama tasiyan ve sanallastiran oyunlar olan Counter Strike, Grand Theft Auto,
Need For Speed, Fifa ve Pes gibi dijital oyunlar gocuklugumuzun bilgisayar oyunlaridir.
Gunumiuzin ¢ocuklari ise daha ¢ok Valorant, Fortnite, Rust, Minecraft, PubG, Escape For
Tarkov gibi dijital oyunlari oynamaktadir.

internetin gelismesinin sonucu olarak her tiirlii faaliyet dijital hale gelmis, bu durum
oyun mekanlarinin sokaklar, oyun alanlari veya lunaparklar yerine bilgisayar basinda
oturdugu yerden tek tikla istedigi faaliyeti hic efor sarf etmeden yapabilecegi bir hale
birtindiirmistiir. Bu durumun olumlu veya olumsuz etkileri bir tarafa mekansal olarak
biiylik degisim yaganmistir. Artik mekanlar gokyiiziine degil oda tavanlarina agilmaktadir.
Sanal ortamda kurulan iligkiler gercek hayattaki iliskilere kiyasla daha sistemli, diizenli
ve ongordlebilir iliskilere burliinmustir. Bu durumun sosyallesme Ulzerinde olumsuz
etki yarattigini séyleyen bircok bilirkisi bulunmasina ragmen bu olumsuz bakis acisi
ters istikamette yon degistirecegi diisiiniilmektedir (Griter vd., 2014: 448-449).

Oyunlar genel olarak geleneksel ve dijital oyunlar olmak Ulzere ikiye ayrilmaktadir.
Ancak oyun denildiginde insan zihnine gelen ilk diisiince geleneksel oyundur. Tabi bu
durum kusaktan kusaga degisebilmektedir. Ozellikle X ve Y kusagi genellikle bilgisayar
ve internetle buyumedikleri icin oyun tanimlari daha cok geleneksel oyun tanimina
benzemektedir. Ancak teknolojinin iginde dogan, biiyiiyen ve gelisen Z kusagi igin oyun
tanimi, geleneksel oyunlardan daha ok dijital oyunlara yonelik oldugu sdylenebilir
(Karakus, 2016: 11). Dijital oyunlar, li¢ boyutlu grafiklere sahip olmasi, oyuncularini oyunun
icine ceken ses efektlerini icinde barindirmasi, 6zellikle oynayanlarda oyunlara karsi
ilginlik diizeyini artiran arka plan miizigine sahip olmasi, oyunculara gergekmis hissi
veren sanal gergeklik gibi ¢cok farkli uyaricilari bir arada bulunduran bir oyun turidir
(Elson vd., 2014: 362). Dijital oyunlari, geleneksel oyunlardan ayiran en dnemli 6zellik
ise gorselligin yogun olmasidir. Bu noktada geleneksel ve dijital oyunlari karsilastirmak
icin masal ve sinema analojisi ornek olarak verilebilir. Geleneksel oyunlari masallara,
dijital oyunlari da masallardan yola ¢ikarak olusturulan bir sinema filmine benzetilebilir.
Masallarin sahip oldugu dogallik ve sadelik sinema filmlerini karmasikligi ve yapayligina
karsilik gelmektedir (Karakus, 2016: 13).

Dijital oyunlar, gelisen teknolojiyle birlikte degisen ve donilisen insanlarin isteklerinin bir
sonucu olarak ana akim diye nitelendirilen televizyon, radyo, gazete gibi medya araclari-
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nigecmeye baslamistir (Fog, 2014: 388). Bunun en 6nemlinedenleri,insanlarin geleneksel
ve dijital medyadan bekledigi ve arzuladigi isteklerin degismesinden kaynaklanmaktadir.
Eskiden bilgisayar basinda tek basina oyun oynamak populer iken, simdi yine bilgisayar
basinda ama tek basina olmadan hatta yuz binlerce insanin ayni anda yayinciyi, oyun ve
yayinla ilgili geri bildirim yagmuruna tuttugu bir ortam haline gelmistir. Ayrica internetin
hayatimiz tzerindeki etkisinin artmasiyla birlikte dijital oyunlar, para kazanilan yeni bir
is Uzerindeki etkisinin artmasiyla birlikte dijital oyunlar, para kazanilan yeni bir is sahasi
haline gelmistir. Literatiirde dijital oyunlar tarihsel baglamda sdyle yer almaktadir:

YIL OYUN TOR YIL OYUN TUR
1958 Tennis for Two Tenis 1980 | Indy 800 Arcade
1962 | Spacewar Uzay 1981 | Donkey Kong Arcade
1966 | Periscope Demnizalt: 1988 | Habatat MMORPG
Simiilator Club Caribe
1967 | Crown Soccer Special Top 1989 | Sim City Simiilasyon
1972 | Pong Masa Tenisi | 1992 | Wolfstein Ug Boyut
1975 Steeplechase At yansi 1994 | Warcraft: Orcs & Humans Strateji
1976 | Night Driver FPS 1997 | Ultima Onhline MMORPG
1978 | Space Invaders Arcade 2002 | Grand Theft Auto: Vice City | Siriis/Yarig
1980 | Pac-Man Labirent 2009 | Minecraft Ug Boyut

Tablo 1. Dijital Oyun Gegmisi
Kaynak: (Coskun, 2020: 7-10 : Giir, 2018: 16-39) calismalarindan yapilmistir.

We Are Social internet sitesinin her sene gergeklestirdigi arastirmaya goére 2020 yili
itibariyle interneti kullanan 4 milyar 540 milyon kisinin % 87i herhangi bir aragla, %
69'u akilli telefonla, % 4Ti laptop ya da masalusti bilgisayarla, % 25'i konsol oyunlariyla,
% 21'i ise tablet kullanarak dijital oyun oynamaktadir. Diinyada glinlik olarak en fazla
dijital oyun oynayan ug llke sirasiyla Tayland, Filipinler ve Suudi Arabistan'dir. Turkiye
ise gunluk olarak 58 dakika oynama siresiyle 15. sirada kendine yer bulmustur.
Diinyada internet kullanan niifusun % 9,9'u dijital oyunlari yayin ortamlarinda oynadigi
veya izledigi, % 20'si yayin yapan diger insanlari izledigi, % 14'0 e-spor turnuvalarini
izlemeyi tercih ettigi ve % 7,6’sl ise oyun eklentisi satin aldigi tespit edilmistir. Bu oranlar
dijital oyunlarin giiniimiizde ciddi anlamda hem tercih edildigini hem de yeni bir sektor
alani olusturarak kiiltiirel bir meta haline geldigini gostermektedir (wearesocial.com).
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3. Popiiler Kiiltiir ve Dijital Oyunlar

Mutlu (2001) popliler kiiltiriin, tutucu ve ilerici, uyusturucu ve 6zglirlestirici, hakim ve
muhalif ayriminin bir arada yapildigi bir kiiltiirel form olarak agiklar. Diger bir ifadeyle
popliler kiiltiir, icerisinde zitliklarin bir arada bulundugu bir kiltiir yaklasimidir (2001
41). Dolayisiyla popiiler kiiltiiriin kaynaginin belirsiz oldugu sdylenebilir.

John Fiske'nin basini cektigi liberal gogulcu kanata gore kaynagi halk, Marksist
gelenege gore ise kiltir endistridir (Glingor, 2016: 312). Popiiler kiiltiiriin kaynagini
halk olarak géren kesime gore halk bildigimiz halk degildir. Yine kitle kiiltiirii tarafindan
sekillendirilmis bir halk uzantisidir. Bir bagka deyisle liberal ¢ogulcu olmayanlara gore
endistri toplumlarinin lyesi olan insanlar halk degildir. Clinkli bu insanlar siradan
halkin aksine uzlagsma yerine gatismayi, uzun siireli yapilanmalar yerine kisa sureli
yapilanmalari, sabit olma yerine siirekli degismeyi, devingenligi ve yenilik¢i olmayi
yegleyen insan topluluklarindan olugmaktadir (Fiske, 1999: 207-208).

Kimilerine gore ise popiiler kiiltiiriin kaynagi bizatihi kitle kiiltliriiniin uzantisi olan kiiltir
endiistrisidir. Popliler kiiltiiriin sahip oldugu bu karmasa isminden kaynaklanmaktadir.
Cuinkl kavram popiiler ve kiltir kavramlarinin birlesiminden olusmaktadir. Popiler
kelimesi Tiirk Dil Kurumu’na gore “halkin arasinda yasayan motiflere, 6gelere yer veren,
onlardan yararlanan, halkin zevkine uygun, halk tarafindan tutulan” demektir (https://
sozluk.gov.tr). Bu tanimdan hareketle popiiler kiiltiir, gogunlugun benimsedigi kiiltiir
olarak algilanmaktadir. Oysaki herkes popiiler kiiltlirii boyle algilamamaktadir. Popiiler
kiiltliriin kaynaginin belli olmamasi, iiriiniiniin de kaynaginin belli olmamasi anlamina
gelmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 36).

Dijital oyun sektdriiniin de popiilaritesinin kaynagi ayni popiler kiiltiir de oldugu gibi
belirsiz oldugu sdylenebilir. Dijital oyunlar, romanlar, hikayeler, filmler veya herhangi
bir etkilenme unsuru olmadan olusturulabilir. Ama oyun sirketlerinin oyunlari piyasaya
siirerken belirli bir takim amaglari bulundugu asikardir. Bu amacglar dogrultusunda
olusturulan dijital oyun igeriginin kontrol altinda oldugu ileri siiriilebilir. Bu durum
oyunlarin 6zgiirliiglinii kisitlar. Dolayisiyla kisitlanan 6zgiirliik, kiltir formunun giig
sahipleri tarafindan ydnetilmesini saglamaktadir. Boyle bir ortamda kiiltiiriin kaynagi
oyuncular degil oyun sirketleri oldugu soéylenebilir. Bu sekilde disiiniildiigiinde dijital
oyunlar sadece Kkiiltlir endiistrisinin bir Griini olarak algilanir. Zaten Erdogan ve
Alemdar’da bu durumu kabullenmektedir. Ancak popiiler kiiltirin bir triini olan dijital
oyunlari sadece kitle kiiltiriiniin bir driini oldugunu soylemek de yanlstir. Clinki
olusturulan kitle kiltirtnin benimsenmesi halkin yani oyunu oynayan oyuncularin da
elindedir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 40). Bu dogrultuda dijital oyunlar, gii¢ sahipleri
tarafindan 6zgirligiu kisittanmis oldugu diisiiniilse de bireylerin Youtube Gaming,
Facebook Gaming ve Twitch gibi platformlarda kendi oyun kdltirlerini olusturabilme
imkanina sahip olmasi, dijital oyunlarin sadece gli¢ sahipleri tarafindan kontrol
edilmedigini géstermektedir.

Dijital oyunlar, izleyicisini veya oyuncusunu hem edilgen durumda birakan hem de
ozglrligiind kisitlayan, geleneksel iletisim araglarinin yaninda oyuncusunu her zaman
belirli bir hikaye ya da sanal diinya iginde sirekli aktif bir durumda tutan, amacli eylemlilik
avantajiyla oyuncusuna genis bir hareket alani sunmaktadir. Dolayisiyla dijital oyunlar
diger unsurlara kiyasla daha 6zgiirliik¢ii bir medya ortami olarak degerlendirilebilir.
Ancak dijital oyunlar literaturde kultiir endustrisinin bir Griinu olarak nitelendirilir.
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(Binark ve Siitgli, 2008; Gil, 2019; Bulus ve Bulug, 2020). Bu durum oyuncu veya
izleyicilerinin ozgurligiinin kisitlandigi anlamina gelir. Glinki kiltiir endistrisi
aktorlerine gore bireyin ne diisiindiigiiniin bir 6nemi yoktur. Onemli olan sirketin
elde edecegi maddi ve manevi faydadir. Bir bagka deyisle gii¢ sahipleri oyuncularin
6zgilrligini kisitlamaktadir. Bu kisitlamayi asmak isteyen bireylerin cabasiyla dijital
oyunlar, sahip oldugu genis 6zgiirlik yetenegiyle halkin gogunlugu tarafindan popiiler
kiiltiriin bir 6gesi haline geldigi soylenebilir (Sayilgan, 2015: 17).

Bu gorisu destekler nitelikte Unli oyun teorisyeni Huizinga tarafindan bir calisma
gercgeklestirmistir. Arastirma sonucunda Huizinga, oyun oynama nedenlerini oyunlarin
insanlarin icinde bulunan fazla enerjiyi atmasi, sevdikleri seyleri taklit edebilmesi,
rahatlatmasi, yorucu hayat temposuna adapte olmak igin 6n hazirlik yapmasi, otorite
sahibi yapmasi, rekabet etmeyi 6gretmesi ve gergek hayatta yapilmasi miimkiin olmayan
seylerin yapilabilmesi olarak siralamaktadir. Bu kazanimlar geleneksel oyunlarin sahip
oldugu ozelliklere ilaveten dijitallesmeyle birlikte oyunlarin kendi igerisinde 6zgiir
bir ortam tahsis ettigini gostermektedir. Dolayisiyla dijital oyunlarin sadece Kkiiltiir
endiistrisinin bir tiriinii olmadigi sdylenebilir (Huizinga, 2006: 17-18).

Popiiler kiiltur ve dijital oyunlar arasindaki iliski sahip olduklari 6zellikler gergevesinde
de ele alinilabilir. Popiler kaltiir Griinleri, icerigi manipile edici verilerle dolu olmasi
nedeniyle rasyonel diisiinceye aykiri olan, gosteriyi on plana alan, sirekli yinelenen,
cabuk kullanim, hizli tiketimi benimseyen, uriin veya hizmetlerinde bir mesaj strateji
amaci gitmeyen sadece insanlari tiiketime kigkirtan, tiiketmeyenleri degersiz kilan,
hedef kitlesinin temel ihtiyaglarini karsilama giiciine sahip olan, hayatin monotonlugunun
giderilmesini kolaylastiran, popiiler olani temsil eden, toplumun tiimiini kucaklayan ve
bos zaman aktivitesi olarak degerlendirilen bir kiiltiirdiir (Cogkun, 2012: 842; Alkin, 2019).

Buna paralel olarak Yengin (2012) internetle birlikte gelenekselden dijitale kayan oyun
sektoriiniin, yeni iletisim ortamlarinin sahip oldugu dijital olma, karsilikli etkilesim,
sanallik, degiskenlik ve modiilerlik o6zelliklerine sahip bir ortam haline geldigini
soylemektedir. Bu durum dijital oyunlarin popiiler kdltirle benzer sekilde, oyun ortamini
dijitallestiren bir bagka deyisle kullanicilarin icerige miidahale edebilme imkanina sahip
olmasini saglamasi, dijitallegsmeyle sanal bir gdsteri ortami yaratilmasinda etkin role
sahip olmasi, siirekli yeni oyunlarin piyasaya suriilmesi, Uretimin ve tiiketimin hizli
olmasi, tiketime kiskirtmasi, ginimiizde popller hale gelen, hem bireysel hem de
kolektif hareket edebilme kabiliyeti tagimasi, karsilikli etkilesim olanagina sahip olmasi
ve ayni zamanda bos zaman aktivitesi olarak degerlendirilmesini saglamaktadir (Aktaran:
Biiylikbaykal ve Cansabuncu, 2020: 3). Dolayisiyla dijital oyunlarin sahip oldugu bu
ozellikler popliler kiiltiiriin sahip oldugu 6zelliklerden bir coguyla benzerlik géstermesi
kavramin zaman icerisinde popiiler kiltir objesi haline geldigini gostermektedir.

Dijital oyun yayin platformlari, yayincilarin hazirlamis olduklari oyun igeriklerini
izleyenleriyle karsilikli etkilesim yoluyla paylastigi platformlardir. Diinyada Twitch,
Youtube Gaming, Facebook Gaming, Mixer ve Afreeca Tv baslica dijital oyun yayin
platformlaridir. Bu platformlar arasinda yer alan Twitch, 2020 yilinin ilk geyreginde
toplam 3 milyar 114 milyon 69 bin 793 saat (% 65) izlenme, 121 milyon 405 bin 536 saat
(% 72) yayin ve toplam 6 milyon 100 bin 779 (% 55) benzersiz kanal sayisiyla dijital yayin
oyun platformlari arasinda ilk sirada yer almaktadir (Ungéren, 2020: 17-19).
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4. Twitch

Twitch platformu, dijital oyun oynayan veya izleyen kisilerin agirlikli olarak tercih ettigi
bir yayin ortamidir. Ancak giinimiizde sadece oyun oynama veya izleme disinda sadece
sohbet, yemek yapma, mizik ¢calma veya dinleme, ders galisma, film veya video izleme,
zanaat ve el isciligi, politika icerigi, meditasyon, radyo dinleme, televizyon izleme,
bitcoin borsasini takip etme, ders calisma gibi bircok faaliyetlerle ilgili iceriklerin de
paylasildigl sanal bir ortamdir. Dolayisiyla Twitch platformu, birgok kiiltiir bilesenin bir
arada yiriitillip, yayilmasina katki saglayan bir platform olarak disiinilebilir (www.
twitch.tv).

Alexa verilerine gore Twitch.tv en popiiler 34. web sayfasidir. En fazla takipgi (16 milyon)
ve izlenme sayisina (635 bin - Fortnite) ulasan yayinci Ninja'dir. Platformda en fazla
kullanilan dil ingilizcedir. Business of App 2019 verilerine gére kullanicilarin % 65'i erkek,
% 35'i kadindir. En gok kullanan yas araligi % 41 oraniyla 16-24'diir. Katiimcilarin ortalama
olarak 95 dakika gecirdigi platform 2020 yilinda toplam 840 milyar dakika izlenmistir.
Pandemi siireci birgok is alanina olumsuz etkide bulunurken, Twitch platformu krizden
olumlu anlamda etkilenmistir. Bu platform, pandemi dncesinde 3 milyon 935 bin aktif
kanala sahip iken pandemiyle birlikte 2020’nin Mart ayinda 5 milyon 80 bin, Agustos
ayinda ise 7 milyon 709 bin aktif kanala sahip olmustur. Bu tarihten sonra ortalama her
ay 7 milyondan fazla aktif kanal kullanmigtir. Tim bu veriler dijital cagda yasadigimiz
bugiiniin gergegidir. Bu durum yaganan teknolojik ilerlemelerle artmasi kaginilmazdir
(www.influencermarketinhub.com).

5. Arastirma Metadolojisi
5.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin nihai amaci Twitch platformu kullanicilarinin dijital oyunlari popiler ve
popiler kiltir objesi gormesinin nedenlerini ortaya koymaktir. Bu nihai amag disinda
kullanicilarin dijital oyunlarla ve Twitch platformuyla ilgili genel ve 6zel gorislerinin
ortaya koyulmasini da amaglamaktadir.

5.2. Aragtirmanin Kapsami ve Sinirliliklan

Arastirmanin kapsamini Twitch platformunu diizenli olarak kullanan 18-24 yas arasi
kullanicilar olusturmaktadir. Bu yas araliginin ve diizenli kullanicilarin belirlenmesinin
nedeni Twitch platformunu en fazla kullanan yas araliginin 16-24 yas arasi olmasidir
(www.influencermarketinhub.com).  Arastirmada amagli  drnekleme  yontemi
kullanilmistir. Yildirim ve Simsek (2005) amagli 6rnekleme ydntemini “zengin bilgiye
sahip oldugu disiiniilen durumlarin derinlemesine calisilmasini olanak veren bir
yontem” olarak tanimlamaktadir (Aktaran: islamoglu ve Alniagik, 2016: 220). Arastirmanin
veri toplama yontemi pandemi, zaman ve maliyet faktorleri nedeniyle online ortamda
gerceklestirilmistir. Katilimcilarin gorusleri ses kayit cihaziyla kaydedilmis, daha sonra
transkript hale getirilmis ve raporlanmistir.

5.3. Arastirmanin Yontemi

Arastirma verilerin toplanmasinda yari yapilandirilmis gérisme yontemi kullanilmistir.
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8-15 Ocak 2021 tarihleri arasinda toplam 20 Twitch kullanicisina sorulan sorularin
cevaplarinin alinmasi yaklasik olarak 15 dakika surmiustir. Yari yapilandirilmis gorisme
sorulari kullanicilarin yas, cinsiyet ve egitim diizeyi gibi demografik sorular, dijital oyun
oynamayi mi yoksa izlemeye mi seviyorsun, en gok sevdigin oyun hangisidir, popliler
kaltur nedir, dijital oyunlarin belirli bir zaman dilimi icinde hizli Gretilen ve tiketilen bir
riin olup olmadigi, Twitch platformunun popiiler olup olmadigi, Twitch platformunun
dijital oyun oynama arzusu yaratip yaratmadigi, Twitch platformunda oyuncu olmayi mi
yoksa izleyici olmayi mi tercih ettigi, en son ne zaman ve ne siklikla platformu kullandigi,
kullaniminin ana nedeninin ne oldugu, hangi oyunlarin ve yayincilarin daha gok izlendigi,
en gok izlenen yayincilarin cinsiyetlerinin ve dillerinin ne oldugu, yayinci veya izleyici
olarak hangi oyun ya da oyunlari tercih ettigi, yayincilarin oyun yonlendirmelerine uyarak
mi oyun oynadiklari yoksa serbest mi hareket ettikleri, bu davranislarin sergilenmesinin
dijital oyun oynama veya izleme {izerinde etkisi olup olmadigi ve son olarak Twitch
platformu lizerinden oynanan oyunlarin normal hayat iizerinde bir etkisi olup olmadigi
sorularindan olusmaktadir. Verilerin analizinde ise icerik analizi kullanilmistir. Veriler
analiz edilmeden dnce katilimcilarin sorulara vermis oldugu cevaplar siniflandirilmistir.
Daha sonra arastirmanin nihai ve yan amaglari dogrultusunda cevaplardan kodlar
olusturulmustur. Bu kodlarin olusmasindaki ana etken tamamen cevaplarin igerigidir.
Olusturulan kodlar neticesinde kategoriler elde edilmistir.

5.4. Arastirmanin Bulgulari

Yas 18 19 20 21 22 23 24
F | % | F | % |F|% | E | % | F | %|F | % F %
1511 5 512504 (20| 5 (25| 2|10
Cinsiyet Erkek Kadmn
E % E %
10 50 10 50
Egitim Durumu Lise Universite
E % E %
3 15 17 85

Tablo 2. Demografik Ozellikler

Katilimcilar yas agisindan incelendiginde % 15'i 18, % 5'i 19, % 25'i 20, % 20'si 21, % 25'i 22, %
10'u ise 23 yasindadir. Katiimcilar cinsiyet agisindan incelendiginde % 50'si erkek, % 50'si
ise kadin olarak belirlendi. Katiimcilar egitim durumu agisindan incelendiginde ise %
15'i lise, % 85'i liniversite 6grencisi veya mezunu oldugu tespit edildi. Bu oranlar isiginda
katilimcilarin ¢ogunlukla 20 ve 22 yasinda, cinsiyet dagilimi dengede ve (niversite
ogrencisi oldugu saptanmistir.
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KATEGORI: Hangisini seviyorsun, neden?

Ovun Oynama izleme Kararsiz
Frekans: 14 %: 70 Frekans: 2 %: 10 Frekans: 4 %: 20
Karar verici olma Y% Yayimcinin F % | Her ikisinden de | F Yo
10 habbeti 1 3 zevk alma 7 20
Hars ve Azim 5 Yetenegim yok 1 5
Zevk ve Mutluluk
Merak

Stres atma ve Rekabet

Yaymnci olma

— =] =] =] Q] =] N
w
A

W | W W

Gergek diinyadan uzaklasma

Tablo 3. 1. Goriisme Sorusu

“Dijital oyun oynamayi mi yoksa izlemeyi mi daha ¢ok seviyorsun” sorusuna katilimcilarin
% 70'i oynamayi, % 10'u izlemeyi, geriye kalan % 20'si ise hem oynamayl hem de izlemeyi
sevdigi belirlendi. Bu oranlar 1siginda kullanicilarin gogunlugunun dijital oyun oynamayi,
izlemeye kiyasla daha gok tercih ettigi saptandi. Oyun oynamayi tercih edenlerin % 35'i
zevk ve mutluluk verdigi igin, % 10'u karar verici pozisyonunda olduklari igin, % 5'i hirsli
ve azimli biri oldugu icin, % 5'i merakli oldugu igin, % 5'i stres atma ve rekabeti sevdigi
icin, % 5'i yayinci oldugu icin ve son olarak % 5'i ise gergek diinyadan uzaklagma istegiyle
dijital oyun oynadigi belirlendi. Bu oranlar isiginda kullanicilarin gogunlugunun dijital
oyun oynamayi zevk ve mutluluk verdigi igin oynadigi tespit edildi.

Zevk ve mutluluk kodu cevabini verenlerin ortak goriisii “Dijital oyun oynadigimda
siklikla zevk aldigimi ve mutlu oldugumu hissettim” bigcimindedir. Karar verici olma kodu
cevabini verenlerin ortak goriisi “Clinki oyunla ilgili kararlari kendim vermek istiyorum.
Verdigim kararlarin dogrulugunun veya yanlisliginin sonucu gérmek isterim” goriisiine
yakindir. Hirs ve azim kodu cevabini veren tek kisi “Hirsli ve azimli biri oldugum igin
dijital oyun oynuyorum” goristindedir. Merak kodu cevabini veren tek kisi “Kui¢uklikten
beri dijital oyunlara merakim var.” agiklamasini yapmaktadir. Stres atma ve rekabet
kodu cevabini veren tek kisi “Glinlin stresini atmak igin oynuyorum. Oyunlarda rekabete
girmem bana zevk veriyor” demektedir. Yayinci olma kodu cevabini veren tek kisinin
gorisi “Cunki Twitch platformunda yayincilik yapiyorum” seklindedir. Gergek diinyadan
uzaklasma kodu cevabini veren tek kisi “Clinkii baska bir diinyanin iginde yok olmak
istiyorum.” olarak izah etmektedir.

iki katiimci izlemeyi tercih etmektedir. izlemeyi tercih ediyorum kategorisinin % 5'ini
yayincinin muhabbeti, % 5'ini ise yetenegim yok alt kodu olugturmaktadir. Yayincinin
muhabbeti kodu cevabini veren kisi “Oradaki muhabbet daha iyi” seklinde izah etmektedir.
Yetenegim yok kodu cevabini veren kigi “Clinkii yetenegim oldugunu diistinmiyorum”
olarak ifade etmektedir. Katiimcilarin % 20'si kararsiz bir egilim gostermektedir.
Kararsiz kategorisinin tamamini her ikisinden de zevk alma alt kodu olusturmaktadir. Bu
ortak goris “Yeri gelince izleme, yeri gelince oynamayi seviyorum” goriisiyle paraleldir.
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KATEGORI: En Cok Sevilen Dijital Oyunlar
KOD F % KOD F % KOD F %
Cs Go 15 75 GTAV 5 25 LOL 12 60
Valorant 9 45 Fortnite 1 5 The Sims 4 20
PubG 1 5 Rust 2 10 Left 4 Dead 2 2 10
Payday 2 2 10 Minecraft 2 10 Street Fighter 1 5
Call of Duty 1 5 Tom Raider 1 5 Cyberpunk 2077 3 15
The Forest 1 5 Fall Guys 1 5 The Witcher 1 5
Rocket League 1 5

Tablo 4. 2. Goriisme Sorusu

“En ¢ok sevdigin dijital oyunlar hangisidir” sorusuna katilimcilarin % 75'i Cs Go cevabini
verdi. Cs Go oyununu tercih eden katilimcilarin % 20'si oyunun grupga oynanmasinin
mutluluk vermesi, % 10’u kullanicilarin oyuna yatkin olmasi, % 10'u oyunun stres atmasini
saglamasi ve kullanicilarin rekabet etmeyi sevmesi, % 10'u kullanicilarin eglenmesi,
% 5'i kullanicilarin oyunu eskiden beri oynamasi, % 5'i gerceklik hissi yaratmasi, % 5'i
kullanicilarin bilgisayarinin koti olmasi, % 5'i kullanicilarin yayinci olmasi ve % 5'i ise
kullanicilarin hosuna gittigi icin tercih ettigi saptandi. Katiimcilarin % 60" LOL oyununu
tercih etti. LOL oyununun tercih edilme nedenleri sirasiyla % 15'i grupga oynanmasinin
mutluluk vermesi, % 10'u kullanicilarin oyuna yatkin olmasi, % 10'u kullanicilarin yayinci
olmasi, % 10’u oyunun stres atmasini saglamasi ve kullanicilarin rekabet etmeyi sevmesi,
% 10'u kullanicilarin eglenmesi ve % 5'i ise kullanicilarin bilgisayari kotii oldugu igin
tercih ettigi belirlendi.

Katiimcilarin % 45'i Valorant oyununu tercih etti. Valorant oyununun tercih edilme
nedenleri sirasiyla % 10'u kullanicilarin oyuna yatkin olmasi, % 10'u oyunun stres atmasini
saglamasi ve kullanicilarin rekabet etmeyi sevmesi, % 10'u kullanicilarin eglenmesi, %
5'i kullanicilarin eskiden beri oynamasi, % 5'i kullanicilarin bilgisayarinin koti olmasi ve
% 5'i ise kullanicilarin hosuna gittigi icin tercih ettigi belirlendi. Katilimcilarin % 25'i GTA
V oyununu tercih etti. GTA V oyununun tercih edilme nedenleri sirasiyla % 10°'u oyunun
stres atmasini saglamasi ve kullanicilarin rekabet etmeyi sevmesi, % 5'i kullanicilarin
hosuna gitmesi, % 5'i kullanicilarin eglenmesi ve son olarak % 5'i ise kullanicilarin
hikayeli oyunlari sevdigi icin tercih ettigi saptand..

Katiimcilarin % 20’si The Sims oyununu tercih etti. The Sims oyununun tercih edilme
nedenleri sirasiyla % 10'u oyunun grupga oynanmasinin mutluluk vermesi, % 5'i
kullanicilarin oyun tiiriinii sevmesi ve % 5'i ise kullanicilarin eglendigi icin tercih ettigi
belirlendi. Katiimcilarin % 15'i Cyberpunk 2077 oyununu tercih etti. Cyberpunk 2077
oyununun tercih edilme nedenleri sirasiyla % 5'i grupga oynamanin verdigi mutluluk,
% 5'i kullanicilarin eglenmesi ve % 5'i ise kullanicilarin hosuna gittigi icin tercih ettigi
belirlendi. Katiimcilarin % 10'u Payday 2 oyununu tercih etti. Payday 2 oyununun tercih
edilme nedeni % 5'i kullanicilarin hosuna gitmesi ve % 5'i ise grupga oynamanin verdigi
mutluluk yliziinden tercih ettigi saptandi.
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Katiimcilarin % 10'u Rust oyununu tercih etti. Rust oyununun tercih edilme nedenleri
sirasiyla % 5'i oyunun grupga oynanmasinin mutluluk vermesi, % 5'i ise kullanicilarin
hosuna gittigi icin tercih ettigi belirlendi. Katiimcilarin % 10'u Minecraft oyununu tercih
etti. Minecraft oyunun tercih edilme nedenleri sirasiyla % 5'i grupca oynamanin verdigi
mutluluk ve geriye kalan % 5'i ise kullanicilarin oyun tirini sevmesi nedeniyle tercih
ettigi tespit edildi. Katiimcilarin % 10'u Left 4 Dead 2 oyununu tercih etti. Left 4 Dead 2
oyununun tercih edilme nedenleri sirasiyla % 5'i kullanicilarin yatkin olmasi ve % 5'i ise
kullanicilarin hosuna gittigi icin tercih ettigi saptandi.

Katilimcilarin % 5'i PubG oyununu tercih etti. PubG oyununun tercih edilme nedeni
oyuncunun oyunu eskiden beri oynamasi hasebiyle tercih ettigi belirlendi, Katiimcilarin
% 5'i Call of Duty oyununu tercih etti. Call of Duty oyununun tercih edilme nedeni oyunun
gerceklik hissi vermesi nedeniyle tercih ettigi saptandi. Katiimcilarin % 5'i The Forest
oyununu tercih etti. The Forest oyununun tercih edilme nedeni oyuncunun oyuna yatkin
olmasi hasebiyle tercih ettigi belirlendi. Katilimcilarin % 5'i Rocket League oyununu tercih
etti. Rocket League oyununun tercih edilme nedeni oyunun stres atmasini saglamasi
ve rekabet etmeyi sevmesi nedeniyle tercih ettigi saptandi. Katiimcilarin % 5'i Fortnite
oyununu tercih etti. Fortnite oyununun tercih edilme nedeni oyuncunun oyununu eskiden
beri oynamasi hasebiyle tercih ettigi belirlendi.

Katiimcilarin % 5'i Tom Raider oyununu tercih etti. Tom Raider oyununun tercih edilme
nedeni oyuncunun oyuna yatkin olmasi hasebiyle tercih ettigi saptandi. Katiimcilarin %
5'i Fall Guys oyununu tercih etti. Fall Guys oyununun tercih edilme nedeni oyuncunun
yayinci olmasi nedeniyle tercih ettigi belirlendi. Katilimcilarin % 5'i Street Fighter oyununu
tercih etti. Street Fighter oyununun tercih edilme nedeni oyuncunun oyuna yatkin olmasi
hasebiyle tercih ettigi saptandi. Son olarak katiimcilarin % 5'i The Witcher oyununu
tercih etti. The Witcher oyununun tercih edilme nedeni oyunun grupga oynanmasinin
mutluluk vermesi hasebiyle tercih ettigi belirlendi.

Bu oranlar dikkate alindiginda katilimcilarin en ¢ok sevdigi {i¢ dijital oyunlar
sirasiyla Cs Go, LOL ve Valorant oldugu belirlenmistir. Cs Go ve LOL oyununu
tercih etme nedenleri cogunlukla grupga oynamanin verdigi mutluluk, Valorant
oyununun tercih edilme nedeni ise cogunlukla oyuna yatkin olma, stres atma
ve rekabet etmeyi sevme ve eglenmek amaciyla tercih edildigi tespit edildi.

Grupga oynamanin verdigi mutluluk kodunu olusturanlarin ortak goriisii “Arkadaslarimla
birebir savas yapmak, rekabet etmek hosuma gidiyor” gorisine paraleldir. Yatkin
olma kodunu olusturanlarin ortak ifadesi “Clinkii bu oyunlar disinda kalan oyunlari
oynamay! beceremiyorum” gorisiine benzemektedir. Stres atma ve rekabet kodunu
olusturanlarin ortak gorisu “Gliniin stresini atmak icin, rekabet oyunlarini seviyorum”
gorisiyle benzesmektedir. Eglendirme kodunu olusturanlarin ortak goriisii “Eglenceli
ve giizel vakit gegirdigim igin” gorlisiine yakindir. Eskiden beri oynama kodunu
olusturan tek kisi kodu “Bu oyunlari eskiden beri oynamam” gorustyle aciklamaktadir.

Gergeklik hissi vermesi kodunu olusturan tek kisi kodu “Silahli gatisma oyunlarini
oynarken igcinde yasamis gibi oluyorum” seklinde izah etmektedir. Bilgisayarinin kotu
olmasi kodunu olusturan tek kisi kodu “Bilgisayarim daha iyi oyunlari oynatacak kadar
giiclii degil” ifadesiyle agikliyor. Yayinci olmasi kodunu olusturan tek kisi kodu “Yayinciyim
bu ylizden en ¢ok izlenen oyunlarin yayini yapmam gerekiyor” seklinde ifade ediyor.
Son olarak hosuna gitmesi kodunu “Clinkii hosuma gidiyor” olarak izah etmektedir.
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KATEGORI: Popiiler kiiltiir tanimi

TDK gére popiiler kiiltiir, belli bir donem i¢in gegerli olan, hizli iiretilen ve hizl tiiketilen kiiltiirel 6gelerin
biitiintidiir (sozluk.gov.tr)

KOD Dogru Yanhs Eksik Bos

=1

%

I=

%

- - 9 45 8 40 3 15

Tablo 5. 3. Goriisme Sorusu

“Popiler kulturd nasil tanimlarsin” sorusuna katiimcilarin % 45'i yanlis, % 40" eksik,
% 15'i ise cevap vermemistir. Bu oranlar dikkate alindiginda Tiirk Dil Kurumu'na gére
tanimlanan popiler kiltir tanimi olan “belli bir donem igin gegerli olan, hizli Uretilen
ve hizli tiiketilen kiltiirel ogelerin bitiinudir” seklindeki ibarenin birebir ayni tanimi
yapilamamistir.. Tanimi katilimcilarin ¢ogu yanlis ve eksik tanimlamigtir. Popiiler kiiltiiri
yanlis tanimlayanlarin ortak tanimi “Cok kisi tarafindan kullanilan kiltir” seklindedir.
Eksik tanimlayanlarin ortak gorisu ise “Yeni ¢cikan bir oyunun ¢ok indirilmesi, oynanmasi
ve tiketilmesi” seklindedir.

KATEGORI Dijital oyunlar popiiler midir Dijital oyunlar popiiler kiiltiir objesi midir
KOD Popiiler Popiiler degil Objesi Objesi degil
K % E % E % K %
20 100 - - 20 100 - -

Tablo 6. 4. Goriisme Sorusu

“Dijital oyun oynama veya izlemenin popiiler oldugunu diisliniiyor musun, neden béyle
disiinliyorsun” sorusuna katilimcilar % 100 oraninda popiiler yanitini verdi. Katilimcilar
dijital oyun oynama veya izlemenin popliler olmasini saglayan gerekgeleri ise sirasiyla
% 65 oraninda gogunluk tarafindan kabul gormesi, % 20 oraninda kullanicilarin bos
zamanin fazla olmasi ve % 10 oraninda iginde bulunulan ¢agin dijital cag olmasi olarak
aciklamaktadir. Bu oranlar isiginda dijital oyunlarin popiilerliginin kaynaginin cogunlukla
cogunluk tarafindan kabul gérmesi oldugu belirlendi.

Dijital oyunlarin ¢ogunluk tarafindan kabul gordiigii icin popiilerlestigini diigiinen
katilimcilarinortakgorisi“Ginkiiinsanlarbuisleriseviyorlarve gcokkisininsevmesioyunu
popiilerbirhalegetiriyor.Oyunlarinpopiilerligicokhizlidegismektedir”"goriisiineparaleldir.
Dijitaloyunlarin pandemidoneminde bos zamaninfazlaolmasindandolayipopiilerlestigini
diisiinen katiimcilarin ortak goriisii “Ozellikle pandemiden dolayi popiiler giinkii disarida
her sey yasak bu yiizden evde yapabilecegimiz tek sey oyun oynamak” goriisiine benze-
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mektedir. Dijital oyunlarin yasadigimiz dijital ¢agin bir sonucunda popiilerlestigini
diisiinen katilimcilarin ortak goriisii ise “Artik kullandigimiz araglar ok, yay degil mouse,
klavye ve bilgisayar. Dolayisiyla oyunlar sokaklarda degil, bilgisayar basinda oynaniyor”
gorusiine yakindir.

“Dijital oyunlar belirli zamanlarda gegerli olan, hizli lretilen ve tiiketilen bir arag midir,
neden” sorusuna katilimcilar % 100 oraninda objesi yanitini verdi. Bu tespitin ortaya
cikmasini saglayan gerekgeler ise sirasiyla % 35'i pandemi doneminde bos zamanin fazla
olmasindan dolayi siklikla tercih edilmesi, % 25'i dijital oyunlarin siklikla degismesi % 25'i
dijital oyunlarin hizli bir sekilde popiilerlesmesi ve % 15'i ise dijital oyunlarin ¢cogunluk
tarafindan sevilmesinin bir sonucu olarak popiiler kiiltiir objesi oldugunu diisiindiigi
belirlendi.

“Dijital oyunlar popdler kiltir objesi mi” sorusuna pandemi doneminde bos zamanin fazla
olmasindan dolayi popiiler kiiltiiriin objesi oldugunu disiinenlerin ortak gérisi “Clnki
pandemi doneminde herkes evlere kapandi ve yapacak bir sey yok. Bu ylzden dijital
oyunlar daha da popdlerlesti. Hi¢ tGnli olmayan bircok oyun pandemi déneminde asiri
oynand!” goriisiine benzemektedir. Dijital oyunlar siklikla degistigi igin popiiler kiltiir
objesi oldugunu diisiinenlerin ortak goriisi “Dijital oyunlar ardi arkasi kesilmeden yenisi
¢ikan bir seydir” goriisiine paraleldir. Dijital oyunlarin hizli bir sekilde popilerlestigi
icin popdler kiltlr objesi oldugunu diisiinenlerin ortak goriisii “Ciinki dijital oyunlar
¢ok oynaniyor ve izleniyor bu da popiiler bir sey olmasini sagliyor. Bunun sonucunda
oyuncularin ihtiyaglarini karsilayacak yeni oyunlar piyasaya suriliyor” gorisiine
yakindir. Dijital oyunlarin gogunluk tarafindan sevilmesinin bir sonucu olarak popiiler
kiiltir objesi oldugunu disiinenlerin ortak goriisi ise “Clnki dijital oyunlar suan gok
oynaniyor ve sirekli yenisi ¢ikiyor” goriisine benzemektedir.

KATEGORI Twitch popiiler mi? KATEGORI | Twitch dijital oyun oynama/izleme arzusu
yarattyor mu ?
KOD En popiiler Popiiler KOD Oyun Izleme Her ikisi de
oynama
5 25 | 15 75 7 35 - - 13 65

Tablo 7. 5. Goriisme Sorusu

“Twitch platformu hakkinda ne disinilyorsun, sence su an popliler mi” sorusuna
katilimcilarin % 25'i yayin siteleri arasinda en popiiler oldugunu, % 75'i ise popiiler
oldugunu disiinmektedir. Twitch platformunun en popiiler yayin sitesi oldugunu
disunenlerin ortak gorisu “Twitch yayin siteleri arasinda en popiiler olan site, kendini
diizgiin ifade eden herkes istedigi takipgi sayisina ulagiyor” goriisiine paraleldir. Twitch
platformunun popiiler bir yayin sitesi oldugunu diigsiinenlerin ortak gorisi ise “Twitch
giizel bir platform, lilkemizde suan cok popliler, televizyonu gegctigini disliniiyorum”
gorusiine yakindir.
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gorusiine yakindir. “Twitch dijital oyun oynama veya izleme arzusu yaratiyor mu?”
sorusuna katilimcilarin %35’i oyun oynama, %65'i ise hem oyun oynama hem de izleme
arzusu yarattigini diisinmektedir. Bu oranlar i1siginda Twitch platformunun popiiler
oldugunu ve hem oyun oynama hem de izleme arzusu yarattigi sonucuna ulasildi. Twitch,
dijital oyun oynama arzusu yaratiyor seklinde diisiinenlerin ortak gorisu “Baskasi
oynadiginda oyun oynama istegim geliyor ve oyunu acip oynuyorum. Her iki tarafa
da faydasi var” gorisiune benzerdir. Twitch dijital oyun hem oynama hem de izleme
arzusu yaratiyor seklinde diisiinenlerin ortak gorisi “Mesela Twitch'de yayin yapan bir
yayincinin oynadigi oyunda verdigi kararlari kendim verip sonucunu gormek istiyorum”
gorusline paraleldir.

KATEGORI Kullanim $ekli KATEGORI Giinliik gecirilen siire
KOD Yaymar | Izleyici | Hem yaymel KOD 30 dk- | 4-6saat | 6-9 saat
hem izleyici 4saat aras1 | arasi arasi
311515 |25 12 60 121 60 | S [25]| 3 |15

Tablo 8. 6. Goriisme Sorusu

“Yayinci mi izleyici misin” sorusuna % 15'i yayinci, % 25'i izleyici, % 60’1 hem yayinci hem
de izleyici cevabini verdi. “Giinliik kag¢ saat gegiriyorsun” sorusuna % 601 30 dakika ve
4 saat arasl, % 25'i 4 ve 6 saat arasi, % 15'i 6 ve 9 saat arasi siire gegirdigini soyledi.
Bu oranlar i1siginda katilimcilarin Twitch platformunda ¢cogunlukla hem oyuncu hem de
izleyici oldugu ve giinliik olarak ise 30 dakika ve 4 saat arasi gegirdigi tespit edildi.

KATEGORI |  Haftalik gegirilen siire | KATEGORI Kullaniminin ana nedeni
KOD 3-15 | 15-35 | 35-63 KOD Oyun | Yaymcimmin | Hem oyun oynama
saat saat saat Oynamak oyun hem de yaymcimin
arast | arasi | arasl oynamasi | 0 oyunu oynamasi
7135|8140 5|25 6 |30 10| 50 4 20
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Tablo 9. 7. Goriisme Sorusu

“Haftalik kag saat geciriyorsun” sorusuna %35'i 3 ve 15 saat arasi, %401 15 ve 35 saat arasi
ve %25'i 35 ve 63 saat arasi yanitini verdi. “Kullanmanin ana nedeni oyunlar mi yoksa
yayincinin o oyunu oynamasi mi” sorusuna % 30'u oyun oynamak, % 50'si yayincinin o oyunu
oynamasi, % 20'si ise hem oyun oynama hem de yayincinin o oyunu oynamasi cevabini
verdi. Bu oranlar isiginda katilimcilarin Twitch platformunda gogunlukla haftalik 15 ve
35 saat arasi zaman gegirdigi ve platformu kullanmasinin ana nedeninin ise yayincilarin

0 oyunu i . oynamasi
oldugu tespit KATEGORI Is sahast m1 edildi.
KOD Is sahasi Is sahas: degil
E % | E | %
11 551 9 45

Tablo 10. 8. Goriisme Sorusu

KATEGORI: En Cok Oynanan/izlenen Dijital Oyunlar
KOD F | % KOD F % KOD Frekans| %
Cs Go 14 70 GTAYV 7 35 LOL 12 60
Valorant 15 75 Fortnite 1 5 Cyberpunk 2077 6 30
PubG 2 10 Rust 5 25 | Escape For Tarkov] 3 15
Fall Guys 1 5 | Minecraft | 1 5 Knight Online 1 5
Call of Duty 1 5 | AmongUs | 1 5 Rocket League 1 5

“Twitch platformunu bir is sahasi olarak diisiinliyor musun” sorusuna katilimcilarin %
55'i is sahasl, % 45'i is sahasi degil seklinde cevap vermistir.

Tablo 11. 9. Goriisme Sorusu

“Twitch uygulamasinda en c¢ok oynanan/izlenen oyunlar hangileridir” sorusuna
katiimcilarin %75’i Valorant, % 70'i Cs Go, % 60’1 LOL, % 35'i GTA V, % 30'u Cyberpunk
2077, % 25'i Rust, % 15'i Escape From Tarkov, % 10'u PubG, % 5'i Fall Guys, Call of Duty,
Fortnite, Minecraft, Among Us, Knight Online ve Rocket League seklinde cevap verdi.
Katiimcilarin bu oranlari dikkate alindiinda Twitch platformunda oynanan/izlenen
dijital oyunlar arasinda en ¢ok tercih edilen oyunlar sirasiyla Valorant, Cs Go ve LOL
oldugu belirlendi.

43



Popiiler Kiiltiir ve Dijital Oyunlar: Twitch Platformu Uzerine Nitel Bir Arastirma

KATEGORI: En Cok izlenen Yayincilar
KOD F % KOD F % KOD F %
Elraenn 13 65 wteN 17 85 KendineMuzisyen 10 50
Jahrein 4 20 Ninja 1 5 Pqueen 14 70
Shroud 3 15 Elwind 1 5 Unlostv 9 45
KittyPlays 1 5 zaitrOs 1 5 xQuags 1 5
Legoo 1 5

Tablo 12. 10. Goriisme Sorusu

“Twitch uygulamasinda en ¢ok izlenen yayincilar kimlerdir” sorusuna katiimcilarin %
85'i witcN, % 70'i Pqueen, % 65'i Elraenn, % 50’si KendineMuzisyen, % 45'i Unlostv, % 20’si
Jahrein, % 15'i Shroud, % 5'i KittyPlays, Legoo, Ninja, Elwind, zaitrOs, xQuags seklinde
cevap verdi. Katiimcilarin bu oranlari dikkate alindiginda Twitch platformunda yayin

yapan yayincilar arasinda en popiuler yayincilar sirasiyla wtcN, Pqueen, Elraenn olarak
belirlendi.

KATEGORI: Yayincilarin dil ve cinsiyeti izlemende etkili midir?
KOD F % KOD F %
Sadece dil etkili 13 65 Sadece cinsiyet etkili - -
Her ikisi de etkili 4 20 Her ikisi de etkili degil 3 15

Tablo 13. 11. Goriisme Sorusu

“Kullanicilarin dil ve cinsiyeti takip etmen de etkili midir” sorusuna katilimcilarin % 65%’i
sadece dil etkili, % 20'si her ikisi de etkili, % 15'i ise her ikisi de etkili degildir seklinde cevap
verdi. Katilimcilarin bu oranlari dikkate alindiginda Twitch platformu kullanicilarinin
yayincilari izlemelerinde etkili olan en énemli unsurun dil oldugu sonucuna ulasildi.
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KATEGORI: Yaymci/izleyici olsaydin hangi oyunu segerdin?
KOD F [% | KOD F | % KOD F | %
Cs Go 13 65 GTA V 6 30 LOL 11 55
Valorant 12 60 Rust 1 5 Cyberpunk 2077 1 5
PubG 2 10 | Fall Guys 1 5 Rocket League 1 5
The Sims 1 5

Tablo 14. 12. Goriisme Sorusu

“Yayinci veya izleyici olsaydin hangi oyunlari oynar veya izlerdin” sorusuna katilimcilarin
% 65'i Cs Go, % 60" Valorant, % 55'i LOL, % 30'u GTA V, % 10’u PubG, % 5'i ise The Sims, Rust,
Fall Guys, Cyberpunk 2077 ve Rocket League oyunlarini oynamayi veya izlemeyi tercih
etti. Katiimcilarin bu oranlari dikkate alindiginda yayinci veya izleyici olarak en fazla
tercih edilen dijital oyunlar sirasiyla Cs Go, Valorant, LOL oldugu belirlendi.

KATEGORI: Yaymcilar Oyunlar Nasil Oynamaktadir?
KOD F % | KOD | F | % KOD

=1

%

Kurallara Uygun 8 40 | Ozgiir | 7 | 35 |Oyundan Oyuna Farkh | 4 20

Tablo 15. 13. Goriisme Sorusu

“Twitch uygulamasinda yayin yapan yayincilar oyunlari nasil oynamaktadir” sorusuna
katiimcilarin % 40" kurallara uygun, % 35%'i 6zgiir, % 20’si oyundan oyuna farkli hareket
etme tercihinde bulunduklari belirlendi. Bu oranlar i1siginda yayincilarin dijital oyunlari
hem kurallara uygun hem de kurallara uymadan 6zgur bir sekilde oynamalarinin
dengede oldugunu ancak kurallara uygun diyen katilimcilarin 6zgiir kullanicilara gére
bir tik daha fazla oldugu tespit edildi.

“Yayincilar oyunlarikurallarina veya yonlendirmelerine uygun muyoksa 6zglir mi hareket
ediyorlar” sorusuna kurallara uygun seklinde disiinenlerin ortak gorusi “Yayincilar
genellikle kurallara uyar” goriisiine yakindir. Ozgiir hareket ettiklerini diisiinenlerin
ortak gorusu “Yayincilar genellikle 6zgir oynuyorlar.” gorisiine benzemektedir. Oyundan
oyuna farkli hareket ettiklerini diisiinenlerin ortak goriisu “Yayincilar bazen 6zgur bazen
yonlendirmelere uygun hareket ederler.” goristine paraleldir.

KATEGORI: Yaymcilarin oyun oynama sekli senin oyun oynamanda etkili midir?
KOD Frekans | % KOD Frekans | % KOD Frekans | %
Etkili 9 45 Etkili degil 9 45 Yayinciya gore 1 5
degisebilir

Tablo 16. 14. Goriisme Sorusu
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“Yayincilarin oyun oynama seklisenin oyun oynamanda etkilimidir” sorusunakatilimcilarin
% 45'i etkili, % 45'i etkili degil ve % 5'i ise yayinciya gore degisebilecegini soylemektedir.
Bu oranlar soruya verilen cevaplarin dengede oldugunu gostermektedir. “Yayincilarin
oyun oynama sekli senin oynamanda etkili midir” sorusuna etkilidir diyenlerin ortak
gorisi “Yayincilarin oyun igerisinde yaptigi hareketler benim oynayis seklim lizerinde
etkisi olur” goriisiine paraleldir. Etkili degildir diyenlerin ortak goriisii “Bana etkisi
olacagini diisiinmiiyorum” gorisiine yakindir. Yayinciya gore degisebilir diyenlerin ortak
gorisi “Yayincilarin bana etkisi yayinciya gore degisebilir” goriisiine paraleldir.

KATEGORI: Dijital oyunlarin normal hayatina etkisi var mi?

KOD F [%|KOD] F | %

VAR 10 | 50 |YOK| 10 50

Tablo 17. 15. Goriisme Sorusu

“Dijital oyunlarin normal hayatina etkisi var mi” sorusuna katiimcilarin % 50'si var,
% 50'si yok cevabini verdi. Bu oranlar isiginda dijital oyunlarin insanlarin normal
hayati iizerinde etkisi olup olmadigiyla ilgili bir sey sdylemek yanlis olacaktir. Dijital
oyunlarin normal hayatima etkisi var diyenlerin ortak goriisi “Normal hayatta oyunlarin
etkisinde kaliyorum.” goriisiine benzerdir. Yok diyenlerin ortak gorisi ise “Normal
hayatimda oyunlarin etkisinde kalmiyorum. Davranislarima da yansimiyor” gorisiine
benzemektedir.

Sonug ve Oneriler

Arastirmanin nihai amaci Twitch platformunu kullanan oyuncu veya izleyicilerin dijital
oyunlari popliler ve popller kiltir objesi gormesinin nedenlerini ortaya koymaktir.
Arastirmaya katilan katilimcilarin tamami dijital oyunlari popiiler bir unsur olarak
gordiikleri sonucuna ulasildi. Dijital oyunlarin poplilerligini katiimcilarin % 65'i gogunluk
tarafindan kabul gérdiigii icin popilerlestigini, % 20'si 6zellikle pandemi déneminde bosg
zamanin fazla olmasindan dolayi popilerlestigini, % 10'u yasadigimiz dijital ¢cagin bir
sonucunda poplilerlestigini séylemektedir. Bu dogrultuda dijital oyunlarin popdlerliginin
kaynaginin agirtikla ¢ogunluk tarafindan kabul gérmesi oldugu saptandi. Ayrica
katiimcilarin tamami dijital oyunlari popiiler kiiltiir objesi oldugunu da diiglinmektedir.
Dijital oyunlarin popller kiltir objesi olmasini katilimcilarin % 35'i pandemi doneminde
bos zamaninfazla olmasindan dolayi siklikla tercih edilmesi, % 25'i dijital oyunlarin siklikla
degiserek yenisinin ¢ikmasi, % 25'i dijital oyunlarin hizli bir sekilde popiilerlesmesi ve
son olarak % 15'i ise dijital oyunlarin gogunluk tarafindan sevilmesi olarak agikladig
sonucuna ulasildi.

Bu veriler i1siginda Twitch platformunda dijital oyun oynayan veya izleyen kullanicilarin
popiler kiltird, cogunlugun Kiiltiiri olarak algiladigi saptandi. Bu kaniya varilmasinin
temel nedeniyapilan popiler kiiltir tanimlamalarindan da anlasilmaktadir. Katilimcilarin
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gogu popiiler kiltiiri “cogunluk tarafindan segilen, kabul goriilen ve bilinen kisi veya
nesne” olarak tanimlamaktadir.

Bu tanim Tirk Dil Kurumu'nun popiller tanimina benzemektedir. Bir baska deyisle
katiimcilar popiiler kiltiri, popliler kelimesiyle es deger olarak algilamaktadir. Bu
sonug John Fiske'nin basini gektigi liberal gogulcularin popiiler kiiltir tanimlamasina
benzemektedir. Fiske, toplumun heterojen yapiya sahip olmasi nedeniyle ¢ok seslilige
sahip oldugunu dolayisiyla bu ¢ogunlugun kiiltire yansimasinin sonucunda popiiler
kiiltir formunun elde edildigini sdylemektedir. Arastirmanin sonucuna benzer bir
yaklasima sahip teorisyen olan Raymond Williams da popiiler kiiltiriin ¢ogunlugun
kiiltiirii oldugunu sdylemektedir (Glingor, 2016: 312).

Literatiir taramasi ve arastirmanin uygulama kisminda elde edilen bilgilere gore kaynag:
belirsiz olan poplilerkiiltiir, Fiske’'nin de yer aldigi liberal cogulculara gére halkin bir bagka
deyigle gogunlugun, Marksist anlayisa sahip olan Frankfurt okulu temsilcilerine goére
kitle kiltlirintin, kiiltir endistrisini kitle kiiltliriinlin devami olarak nitelendirilmesine
karsi cikan Adorno ve Horkheimer’a gore ise kiiltir endistrisi kapsamina girmektedir.
Bu karisiklik dijital oyunlarda da kendini gostermektedir. Gliniimuzde dijital oyunlarin
Uretimi ve tiiketimi arastirmanin sonucuna paralel bir sekilde Fiske'nin de yer aldig
liberal ¢cogulculara gére gogunlugun elindedir (Adorno, 2011: 109; Giingor, 2016: 312).
Buna en iyi 6rnek Twitch platformudur. Twitch, yayinci ve izleyicilerin ortaklasa hareket
ederek dijital oyun kiiltiirii olusturdugu bir ortamdir. Bu platformun bugiinlerde ulastigi
kitle diisliniildiigiinde ¢ogulcu bir yapilanmaya sahip oldugu ve kullanicilari hizli Gretim
ve tuketime siriklemektedir. Dolayisiyla Twitch platformu, popller kdltiir objesi olan
dijital oyunlarin hizli Gretilip satilmasina katki sagladigi soylenebilir. Platform ayni
zamanda iktidar/gli¢ sahipleri tarafindan dijital oyun kiiltiiriinii bir meta haline getirmesi
ve bir takim kurallar gercevesinde kalinmaya zorlamasi bir baska deyisle dijital oyunlari
kismen de olsa kisitlayarak tek tiplestirmesi nedeniyle Adorno ve Horkheimer'in kiiltur
endustrisi yaklasimina benzemektedir. Bu nedenle Twitch platformunda oynanan veya
izlenen dijital oyunlarin hem popiler kiltir hem de kiltiir endistrisi kapsaminda
degerlendirilebilir.

Literatiir incelendiginde dijital oyunlar, kiltiir endiistrisinin bir lriinii seklinde izah
edilmektedir (Binark ve Siitgii, 2008; Giil, 2019; Bulus ve Bulus, 2020). Bu keskin ayrimin
yapilmasi Adorno ve Horkheimer'in kiltir endistrisini kitle kiiltlirii uzantisi olmadigini
sOylemesinden kaynaklanmaktadir (Adorno, 2011: 109). Diger bir ifadeyle dijital oyunlarin
sadece gli¢/iktidar sahiplerine hizmet ettigini sdylemektedir. Bu dogrudur fakat
eksiktir. Clnki dijital oyunlar hem kitle kiiltiiriiniin hem de ¢ogunlugun kiiltirii olan
popiiler kiiltiirtin bir Griiniidiir. Bu gorisin dogrulugunu lzerinde galigilan arastirma
da kanitlamaktadir. Bir baska deyisle dijital oyunlarin sadece kiiltlur endiistrisi uriini
oldugunun diisiinilmesi arastirmacilarin dijital oyunlari igerigi kisitlanan bir meta
unsuru olarak algilanmasindan kaynaklanmaktadir. Oysaki dijital oyunlar sadece igerigi
kisitlanan bir meta unsuru olarak agiklanamaz. Bunun yaninda genis kitleler tarafindan
ozgiirce olusturulan bir oyun kiiltird tretimi ve tiketimi de s6z konusudur. Buradan
hareketle liberal ¢cogulcularin dne gikan ismi John Fiske, kitle kiiltliriiniin uzantisi olan
kiiltlir endistrisi Uriinlerinin insanlara zorla dayatildigini séylemektedir. Oysaki dijital
oyunlar her ne kadar kurgulanmasi acgisindan planlamis igeriklere bir baska deyisle
tek tiplestirilerek oyun severlere dayatilsa da oynayis tarzi agisindan oyuncularin yani
cogunlugun da kontroli altindadir. . Ayrica dijital oyunlarin sempatizanlarina dayatilmasi,
kultir ve popllerlik kavramlarinin 6ziine ters bir durumdur. Glinkd anlamlarin ve hazlar-
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In Uretimi ve tiiketimi olan kiiltire ve sistem karsiti olarak algilanan popiilere karsidir.
Diger bir ifadeyle toplumun gogunlugunun atfettigi maddi ve manevi degerler biitiini
olan kiiltlire ve gogunlugun egilim gdsterdigi popiilere aykiridir.

Dolayisiyla bayle bir durumda dijital oyunlarin kiiltiir ve kiiltir Grind olmadigi séylenebilir.
Boyle bir soylem yanlstir (Fiske, 1999: 216).

Dijital oyunlarin popiiler kiiltiir objesi olmasi iki kavramin sahip oldugu benzer 6zellikler
cercevesinde de aciklanabilir. Bu 6zelliklerin ¢ogu katilimcilarin goriisleriyle paraleldir.
Dijitallesmeyle birlikte popiler kiltur ve dijital oyunlarin igeriklerine kullanicilarin
miidahale edebilmeimkanina kavusmasibir anlamda ¢cogulculugu desteklemesi, rasyonel
diisiinceye aykiri olmalari, mevcut diizene bir basgkaldiri olarak degerlendirilmeleri,
sanal bir gosteri ortami yaratilmasinda etkin role sahip olmalari, surekli yenilik
gercgeklestirmeleri, cabuk kullanim, hizli tiketimi benimseyen, tretim ve tiiketimin hizli
olmasi, bireysel ve kolektif hareket etme imkani saglamalari, tiiketime kiskirtmalari,
tiketmeyenleri dislamasi veya degersizlestirmesi, monotonlugu gidermeleri, popiiler
olani temsil etmeleri ve bos zaman aktivitesi olarak degerlendirilmeleri agisindan her iki
kavram da birbirleriyle benzerlik gostermektedir. Dolayisiyla bu 6zellikler ¢ergevesinde
dijital oyunlarin popiller kdultirle benzerlik gdostermesi kavramin dijital oyunlarin
zamanla popiiler kiiltiir objesi haline geldigini gostermektedir (Coskun, 2012; Alkin, 2019
; Yengin 2012'den Aktaran: Biiylikbaykal ve Cansabuncu, 2020: 3).

Arastirma nihai amag disinda katilimcilarin dijital oyunlar ve Twitch platformuyla ilgili
genel ve ozel goriiglerinin ortaya koyulmasini da amacglamaktadir. Bu dogrultuda
katiimcilarin gogunlukla sirasiyla zevk ve mutluluk vermesi, karar verici olmanin
verdigi haz, hirs ve azim, merak etme, stres atma ve rekabet etme, yayinci olmanin
gerekliligi ve gergek diinyadan uzaklagsmak istenmesi gerekgeleriyle oyun oynamayi
daha ¢ok sevdigini, en gok sevdigi {i¢ dijital oyunun sirasiyla grupga oynamanin verdigi
mutluluk yiiziinden Cs Go ve LOL, yatkinlik, stres atma ve rekabet etme ve eglenmek
gerekgeleriyle Valorant dijital oyunlari oldugu, Twitch platformunun popiiler oldugunu,
Twitch platformunun hem oyun oynama hem de izleme arzusu yarattig, Twitch
platformunda hem oyuncu hem de izleyicisi oldugu, giinliik 30 dakika ve 4 saat arasi,
haftalik 15 ve 35 saat arasi zaman gegirdigi, platformu kullanmasinin ana nedeninin
sevdigi dijital oyunun yayincilar tarafindan oynanmasi oldugu, bir is sahasi olarak
gordiigl sonuglarina ulasilmistir.

Ayrica Twitch platformunda oynanan/izlenen en popiiler ii¢ oyunun sirasiyla Valorant,
Cs Go ve LOL oldugu, Twitch platformunda en popiiler yayincilar sirasiyla wtcN, Pqueen,
Elraenn oldugu, platformun kullanilmasinda dilin etkili oldugunu ancak cinsiyetin
etkili olmadigini, platformda kanal agarak yayin yapmaya karar verirlerse platformda
en popiiler oldugunu disiindiikleri Valorant, Cs Go ve LOL oyunlarini oynayacaklarini,
yayincilarin dijital oyunlarihem kurallara uygun sekilde hem de kurallara uymadan 6zgir
bir sekilde oynamalarinin dengede oldugunu ancak kurallara uygun diyen katiimcilarin
6zgir kullanicilara gore bir tik daha fazla oldugunu, yayincilarin oyun oynama sekli senin
oynamanda etkili midir sorusuna verilen cevaplar etkilidir ve etkili degildir arasinda
dengede oldugu, ayni sekilde dijital oyunlarin insanlarin normal hayati {izerinde etkisi
olup olmadigiyla ilgili dagilim var ve yok arasinda esit dagildigi dolayisiyla katiimcilarin
kararsiz bir egilim gosterdigi sonuglarina ulagilmistir.

Calisma popiiler kiiltiir, dijital oyunlar ve Twitch konularini hem teorik hem de uygulamali
olarak incelemektedir. Dolayisiyla ilgili literatiire katki saglayacagini diisiiniilmektedir.
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Katilimeilarin 20 kisiyle sinirli olmasi ve cevaplarin 8-15 Ocak tarihi arasini kapsamasi
arastirmayi kisittamaktadir. Bu noktadan hareketle degisen ve ddniisen diinyada
insanlarin da disiincelerinin degistigi diigliniildigiinde gelecek yillarda yapilacak
calismalarda daha kapsamli arastirmalar gergeklestirilecegi diisliniilmektedir.
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Kiiba'da Modernlesme ve Basin

Ozgiir Yilmaz
0z

Kiiba modernlesmesi, 18. ylizyilin baslarinda ortaya ¢cikmistir. Kilba modern-
lesmesi 1898% kadar ispanya’nin hakimiyetinde ve ispanya tarafindan “yuka-
ridan” alinan kararlar gercevesinde kisitli olarak gergeklestirilmistir. 1898'de
Kiiba'nin ispanya'dan bagimsizligini kazanmasinin ardindan Amerika Birlesik
Devletleri, Kiiba'yi isgale baglamistir. isgal sona erdikten sonra ABD'nin de fa-
cto hakimiyeti s6z konusu olmustur. Kiiba'nin ABD igin 6nemli bir seker ure-
ticisi olmasi, ABD'nin Kiiba modernlesmesini sinirlandirmasina yol agmistir.
Sinirlamalardan kastedilen modernlesmenin belirli kurumlar gercevesinde
gergeklestirilmesidir. 18 ve 19. yiizyillarda Kiba'da Aydinlanmanin etkisiyle
asagidan yukariya dogru bir basing gergeklesmeye baslamistir. Aydinlanma
diisiincesinin etkisiyle birgok yazar ve diisiiniir, modernlesme ve bagimsizlik
taleplerini basin organlarinda dile getirmeye baslamistir. Bu donemde Kiibali
bir kimlik, Laclauyen tabirle bir halk insasi siireci dogmaya basglamistir. Kiiba
Devrimi, Kiiba modernlesmesi icin bir donim noktasidir. Devrim ile birlikte
modernlesme tiim topluma ve kurumlara yayilmistir. Calisma, Kiiba moder-
nlesmesinin bu evrelerinde basinin roliini tartismistir. Son olarak ise Kiiba
Devrimi'nin ardindan Kiba'da bugiin basinin rolu ve islevi ele alinmistir.
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Abstract

Cuban modernization started in the beginning of 18th century. The Cuban mo-
dernization continued under the auspices of Spain till 1898. After 1898 mo-
dernization was realized from above and restricted by Spain. Cuba gained
her independcy from Spain in 1898 but United States of America occupied the
country after that. As long as the occupation removed, it started that de facto
US domination. Cuba had a great importance for US because of her sugar
producing. Because of this US restricted Cuban modernization to this produ-
cing area. This restriction means that modernization is limited with some ins-
titutions. Through 18th and 19th centuries it starts pressure from the bottom
with the cause of Illumination. With the impact of Illumination many writer
and intellectual started to tell about modernization and independence. At this
time it starts to create a Cuban identity with the word of Laclau “constructi-
on of people”. Cuban Revolution is very important for Cuban modernization
process. With the revolution modernization expanded to whole country and
institutions. In this article, it is studied that the press’s affects to Cuban mo-
dernization process. Finally it is hold the role and function of press of today’s
Cuba.
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GIRisS
“Modern, giincel ve ¢aga ait anlamini tasir” (Erdem, 2019: 271). Modernizm, yeniden taraf
olmak, yenilige tutkun olmak ve eski olana diigmanlik anlamina gelirken, modern top-
lum gunimizdeki topluma isaret eder. Modernite ise “belli bir tarihi donemde yasanan
biiylik ve koklu degisimleri ifade” etmektedir (Erdem, 2019: 271). Modernlesme ise bu

kavramlardan hareketle, “modern kabul edilen toplumlar yoniinde gerceklesen sosyal
degisme siirecini” ifade etmektedir (Erdem, 2019: 274).

Bu calismada, modernlesme kavrami cercevesinde Kiiba'daki uluslasma siireci ve ba-
sinin bu sirecteki roli incelenmistir. Kiiba'nin incelenmesindeki temel gerekge, bugiin
diinyada sosyalizm ile yonetilen son iilke olmasidir. Fakat bu noktada Kiba'nin sosya-
lizmle neticelenen tarihsel siirecini incelemek, Kiiba'da sosyalizmin devamliligini anla-
may! kolaylastiracaktir. Diger yandan basinin gerek modernlesme, gerek devrimin ar-
dindan Ustlendigi islevler de ayri bir tartisma basligidir. Modernlesme siirecinde basin
ne gibi bir islev Ustlenmistir? Sosyalist Kiiba'da basinin islevi nedir? Bu lilkede basin
hangi kosullar altinda galismaktadir? Son olarak riza tiretimi kavraminin Kiiba'daki ba-
sinin gelisimini incelemede faydali olup olmadigi tartisilmistir. Calisma bu dort temel
eksen cercevesinde kurulmustur.

Kiba'daki modernlesme siirecinin tarihsel anlatisini sunmak amaciyla literatur tarama-
s1 yontemi kullanilmigtir. Bu tarihsel siiregteki nedensellik bagintilari, Marksist bir tarih
okumasini beraberinde getirmektedir. Marksizmin tarih anlayisi tarihsel materyalizm-
dir: Buna gore sosyoekonomik gelismeler, diyalektik yasaya gore gerceklesir. Sosyal ve
ekonomik gelismeler birbirinden ziyade degildir ve birbirleri {izerindeki etkileri buna
gore incelenmelidir (Yurdakul, 2018).

Modernlesme siireci incelenirken, Kiiba’nin ait oldugu cografya olan Latin Amerika
bolgesine iligkin bir karsi modernlesme kurami olan Bagimlilik Kurami incelenmelidir.
Buna gore calismada oncelikle bir modernlesme tartismasi gelistirilecek, ardindan bir
antitez niteligindeki Bagimlilik Kurami yaklasimi irdelenmistir. Modernlesme tartisma-
lari incelendikten sonra Kiiba tarihine kisa bir bakisin hemen ardindan modernlesme
siirecinin Kiiba'da nasil yasandigi arastirilmistir. Kilba modernlesmesinde basinin isle-
viyle ilgili sorunsalin yaniti bu kisimda ortaya konmustur.

Daha sonrasinda Kiiba modernlesmesinde 6nemli bir adim olan Kiiba Devrimi'ne g6z
gezdirilmistir. Kiiba Devrimi'nin modernlesme sirecine etkileri incelendikten sonra,
Kiiba Devrimi-basin iliskisi incelenmistir: Boylelikle basta ortaya konulan “Sosyalist Kii-
ba'da basinin islevi” sorunsali da bu noktada irdelenmistir. Bugtiniin Kiibasi ve basin tar-
tismalari, basinin llkedeki galisma kosullari Gzerinden arastirilmistir. Son olarak riza
Uretimi kavramini Kiiba'daki basini incelemek icin ne kadar faydali oldugu tartisilmistir.

2. Modernlesme ve Kiiba'daki Yansimalar

Modernlesme, modern kabul edilen toplumlar yéniindeki toplumsal ve ekonomik degi-
simler olarak tanimlanmigtir (Erdem, 2019). Yani modernlesme, eskiden yeniye dogru
yapilan bir hamle seklinde okunabilir. Fakat modernlesmenin farkl ilkelere gére aldig
farkli dinamikleri anlayabilmek igin, oncelikle modernlesme hakkinda yirdtilen tartis-
malara goz gezdirilmelidir. Klasik sosyologlarin modernlesmeye iliskin perspektifleri
bu uzun tartigmaya giris niteliginde kullanilabilir. Bu klasik sosyologlardan ilki Ferdinan
Tonnies'tir. Tonnies 1887 yilinda yazdigi “Cemaat ve Toplum” eserinde modernlesmeyi a-
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ciklayici bir cerceve sunmaktadir:

“Geleneksel toplumdan modern topluma gecis siirecini toplumsal iliski ve kurumlar
Uzerinden ele alan Tonnies, modernlesmeyi Gemeinschafttan Gesellschaft'a gegis
olarak nitelendirmektedir. Bu tipolojinin temelinde ussallik vardir. Nitekim o; dogal
istemin baskin oldugu her tiirlii birligi cemaat (Gemeinschaft), ussal istem tarafindan
sekillendirilen ve esas itibariyle onun tarafindan yonlendirilenleri de cemiyet
(Gesellschaft) olarak adlandirmaktadir” (Kaya, 2018: 112).

Boylelikle Tonnies modernlesmeyi cemaatten cemiyete gecisle, yani dogalligin hakim
oldugu bir diizenden ussalliga gecis olarak nitelemistir. Bu gegis siirecinde, “duygusal
ve kendiliginden iligkiler ortadan kalkacak ve yerine yapaylik ve akilcilik gegecektir”
(Kaya, 2018: 113). Tonnies, “cemaat yapisal olarak homojenlesmenin hakim oldugu niifus
yogunlugunun az, enformel normlarin hakim oldugu, akrabalik ve dayanisma baglarinin
cok glicli oldugu, tarim ekonomisine dayali geleneksel toplum odzellikleri gdsterir.
Cemiyet ise artan nifus ve isbolimi ile birlikte kurum ve iliskiler diizeyinde yapisal
farklilasmanin basladigl, formel normlarla birlikte yazili kurallar ve biirokrasinin
yerlestigi, bireysellesmenin hizlandigi, sanayilesmis modern toplum” (Kaya, 2018: 113)
seklindeki gecisiyle birlikte geleneksel ve modern arasinda bir ikilik kurmaktadir.

Bu akilcilik vurgusu Georges Simmel'de de goriilmektedir. Simmel modernlesme ile
geleneksel olana karsi baslayan hamleleri “yapisal farklilasma sonucu geleneksel
toplum yapilarinin kismen ortadan kalkmasi ya da zayiflamasi ile bireyin eski toplumsal
yapilardan kurtulup ve biiyiik bir 6zgiirlige kavustugu” (Kaya, 2018: 117) seklinde
okuyarak geleneksel-modern ikiligini devam ettirmektedir. Ona gére akilciligin niindeki
temel engellerden biri geleneksel toplum yapisidir. Clinkdi “insan kalbinden ziyade
zihniyle reaksiyon gdsterir. Boylelikle aklilik metropol hayatinin bunaltici glicline karsi
slibjektif hayati korumak olarak goriilmekte ve zihinsellik pek gok dogrultuda dallanip
budaklanmakta, birbirinden ayri sayisiz fenomenle biitiinlesmektedir” (Simmelden
aktaran Kaya, 2018: 118).

Max Weber ise modernlesmeyi akilcilasma ve rasyonellesme baglaminda ele almaktadir.
“Ona gore modernlik, asamali olarak onceki gaglarin 6zelligi olan irrasyonel ve mitik
orgltlenme bicimlerine galip gelen toplumsal yasamin gittikce rasyonellesmesi ve idari
yapinin biirokratiklesmesidir” (Kaya, 2018: 125). Rasyonellesme ile bir olarak goriilen ve
akilcilagma siireci olarak okunan modernlesme “bilimsel bilginin glinlik yasamin her
yerine uygulanmasi, sihirli ve irrasyonel inanclarin ve uygulamalarin erozyonu, katkilarin
ve isteklerin hassasca sekiilerizasyonu, verimlilik ve hesaplilik rasyonel prensipleri
ugruna realitenin degerini yitirmesidir” (Kaya, 2018: 125) seklinde zuhur etmektedir.

Bu akilcilik vurgusu ise modernlesme kavraminin aydinlanma fikriyati ile etkilesim
icerisinde oldugunu kanitlar niteliktedir. Aydinlanma, teknolojik gelismeyle beraber
insanin doga lzerindeki hakimiyetini savunur (Inglehart ve Welzel, 2005). Aydinlanma
diiglincesi, her alanda akilciligi 6ne gikarmistir. Aydinlanma ile birlikte doga bilimlerinde
ortaya cikan basari, sosyal bilimler alanina da temas etmistir. “Ozellikle Newton fizigi,
tabiat kanunlarinin kesfedilebilirligini géstererek, tabiati gizeminden siyirdi. 0 zamana
kadar insanin huzur ve emniyetle icinde yer aldigi kainat hiyerarsisi alt-list oldu.
insan tabiat ve toplumdan 6zerklesti. Biiyiik dinlerin Tanrr'yi merkeze alarak acikladig
diinya, insan akli Gzerinden yeniden kuruldu. Buhar makinasi ve arkasindan is bolimu
kesfedildi.
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Hayat bigimleri kokli donlislimlere ugradi; tabiatin endiistriyel amagli kullanimi ile ger-
ceklesen kiitlesel liretim, sosyal organizasyonlari mimkin kilan gelenekleri yerle bir
etti. Sinai kapitalizm insanlari piyasa iligkilerinin nesnesi haline getirdi” (Solmaz, 2011
39).

Karl Marx ise bahsi gegen sosyologlardan farkli olarak modernlesmeyi tarihsel diya-
lektik bir yontemle ele alarak, sanayilesme siiregleriyle birlikie okumaktadir. Ona gore
modernlesmenin temel dinamiklerinden biri sanayilesmedir. Marx, modernlesmeyi bir
kapitalistlesme siireciyle birlikte okumayi onerir:

“Komiinist Manifesto’nun ilk bolimi olan ‘Burjuvalar ve Proleterler’ kisminda moder-
nlesme siirecinin genel bir goriiniimini betimler. Burada, modernligin kati kurumsal
gekirdeginden bahsedilir; ilk olarak bir diinya pazarinin dogusu vardir. Bu diinya pazari,
yayildikga degdigi her yerel ve bélgesel pazari yok eder. Uretim, tiiketim ve insan ih-
tiyaclari giderek uluslararasi, kozmopolit bir nitelik kazanir. iletisim diinya dlceginde
genisler ve teknolojik bakimdan karmasik Kitle iletisim aracglari ortaya ¢ikar. Serma-
ye, giderek daha az elde yogunlagir. Bagimsiz kéylu ve zanaatkarlar, kapitalist kitlesel
iiretimle rekabet edemez. Uretim giderek merkezilesir ve ileri diizeyde otomatlasmis
fabrikalarda yogunlasir. Koklerinden koparilmig yoksul insan, biiyiili bir sekilde ortaya
cikiveren sehirlere akin eder. Mali ve merkezi idarilesme gordlir, ulus devletler ortaya
cikar ve ellerinde biiyiik giic toplarlar” (Kaya, 2018: 122).

Boylelikle, klasik sosyologlarin akilcilik, geleneksel-modern ikilemine Marx tarafindan
bir “kapitalistlesme” eklemesi yapilir. Kapitalistlesmeyle birlikie modernlesmenin hiz
kazandigini diisiinen Marx’a gore, modernlesmenin getirilerinden biri de ulus devletlerin
ortaya ¢cikmasidir. Uluslasma-modernlesme vurgusu, 6zellikle az gelismis kapitalist Gl-
kelerdeki modernlesmeyi anlamak icin 6nemlidir ¢iinki “Bircok llkede insanlar, ulusal-
lasma ve modernlesmeyi bir arada yasadilar” (Tanaka, 2018: 61). Bunun gerekgesi “Ye-
relin 6zelliklerini ortadan kaldiran ulusal standart hem pazari hem de uretimi 6zendirdi
ve ayni zamanda modernlesme siireci tetikledi. Dolayisiyla, modernlesmenin gelisimi
ulusallasma siirecini tetikledi” seklinde de agiklanabilir (Tanaka, 2018: 61).

Karl Marx tarafindan modernlesmenin kapitalizmin gelisimiyle olan ilintisinin akillara
getirdigi dnemli bir sorunsal vardir. Bu yeni pazar arayisi ile biitiinlesen kapitalistlesme
slireci, modernlegsmenin “ne pahasina” gergeklestigi sorusuna giindeme getirir. Giin-
kii yeni pazar arayisiyla birlikte az geligmis/gelismemis bdlgeler, sermaye sahiplerince
modernligin tagindigi alanlar haline gelmistir. Bu noktada, zengin ve fakir ilkeler ara-
sindaki ugurumun tarihsel gerekgesini 6ne gikaran Bagimlilik Kurami ortaya ¢ikmistir.

Bagimlilik kavramiyla “kaynagi ya da sonucu verili bir sistemin diginda yatan ve eksikligi
halinde bu sistemin isleyisini ciddi bir sekilde sarsabilecek olan unsurlarin etkisi” ta-
nimlanmaktadir (Bensussan ve Labica, 2016: 83). Bagimlilik Kuramrnda “mali bagimllik-
tan (acik veren ddemeler dengesi, yabanci yatirimlar, yardimlar vs.) ticari bagimlliktan
(ticari denge acig, belirli mal tiirlerine bagimlilik, dis ticaret hadleri), teknik bagimlilik-
tan, kiiltiirel bagimlliktan (tiiketim bigimlerinin ve yagsam tarzlarin ithali), siyasi bagim-
Uliktan (kukla hiikiimetler, siyasi model ithali)” s6z edilmektedir (Bensussan ve Labica,
2016: 83). Bu diisiince, yoksul iilkelerdeki azgeligsmisligin, zengin lilkelerdeki kapitalist
gelismenin bir sonucu oldugunu dne siirmektedir. Bu kuram, 1960'li ve 70'li yillarda Latin
Amerika'nin azgelismisligini aciklarken kullanildigi icin Kiiba'daki modernlesme tartig-
malarinda deginilmesi gerekli hale gelmektedir. Bu azgelismisligin gerekgesi,
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kapitalistltesme siirecindeki kiresel sermayenin Avrupa ve Amerika Birlesik
Devletleri'nin elinde olmasi seklinde agiklanmaktadir. Cevre Ullkelerin merkez llkelerce
somiriilmesi olarak ilerleyen bu iligkiler, ticaret araciligiyla saglanmistir (Bottomore,
2012).

Bagimlillk Kuramr'nin teorisyenlerinden biri olan Immauel Wallerstein, Latin Amerika
tarihindeki kapitalist gelisme ve bagimsizlik hareketleri arasindaki iligkiyi agiklarken ikili
bir kategorizasyona gitmektedir. Boylelikle ilk kategoride, merkez-Avrupa llkelerindeki
isci hareketlerine daha yakin bir miicadele seyri izlenirken; ikinci kategoride, azgelismis
llkeler yarisomiirgelige karsi milliyetgi bir kalkismaya girismektedir:

“Latin Amerika tarihi son derece 6zeldir ¢clinkli Karayip denizi adalari disinda, bu devletler
(tipki Birlesik Devletler'de oldugu gibi) Avrupa kokenli plantasyoncularin ve kolonlarin
yonetimindeki hareketlerle bagimsizliklarina XIX. Yiizyilin ilk Ggte birlik déneminde
kavugmuslardi; ne var ki ardindan bu dlkeler bir tiir siyasal durgunlugun igine distiiler.
XX. Yuzyilda bu Ulkeleri, iktidar igin miicadele eden bir is¢i hareketiyle karsi karsiya
bulunan Avrupa devletleriyle ayni kategoriye mi yoksa iktidar igin miicadele eden bir
milliyet¢ci halk hareketiyle karsi karsiya bulunan Asya ve Afrikadaki yari somirge
devletler kategorisine mi sokmak gerektigi sorgulanabilir; dahasi bu {ilkeler kendilerini
ne gozle goriyorlar? Her durum ve kosulda, dyle goriiniyor ki Sili gibi bir llkenin
durumu birince kategoriye daha yakinken (kalabalik bir Beyaz olmayan niifusa sahip)
Peru, Meksika ve Kiba gibi birtakim Ulkeler ikinci kategoriye daha yakin durumdalar”
(Wallerstein, 1993: 31-32).

Boylelikle bu asamaya kadar, modernlesmenin dogusu, aydinlanma ile olan iligkisi
ve klasik sosyologlarin modernlesmeye iliskin yaklasimlari incelenmistir. Klasik
sosyologlarin, modernlesmeyi gelenekselin karsisinda bir akilcilasma sireci olarak
gormelerine ilaveten Karl Marxin kapitalizmin etkisine dikkat c¢cekmesi o6nemli
gorilmistiir. Azgelismis iilkelerin durumunu agiklamaya galisan Bagimllik kuramcilari,
s0z konusu iilkelerin gelisememesini merkez {lkelerin gelisimine baglamaktadir. Bu
yaklasimlar isiginda bir sonraki asamada Kiiba'daki modernlesme siireci incelenecektir.
Oncelikle Kiiba'nin tarihine kisa bir giris yapilacaktir.

Kiba, Orta Amerika'da Karayipler Denizi'nde yer alan 1600 adacik ve kaya pargasindan
olusan bir adalar butinudir. 11 milyon niifuslu adanin yiizde 59'u sehirlerde yasar. Kiiba
Anayasasi'nda Kiiba is¢i, kéylii ve aydinlarin sosyalist devleti olarak kabul edilir (Canton,
2015: 2-3).

Kiiba, ispanyol fatihler tarafindan 1492 yilinda fethedilmistir. Kiiba'nin merkeziligi
ispanyol yonetiminin oray bir iis olarak kullanmasina vesile olmustur. Kiiba, ispanya’nin
bolgedeki somiirgelerine ulasmak icin kullandigi iis konumundadir: Boylelikle Karayipler
Denizi'nin ortasinda, somiirgelere gidis yolu {izerindeki Kiiba ticaretin gelistigi bir bélge
haline gelmistir. ispanyol fatihler adaya geldiklerinde bir Hristiyanizasyon siirecini
baslatarak yerlileri kafirler olarak kodlamistir. Buna yerlilere yonelik bir asimilasyon-
kirim politikasi eslik etmistir. ispanyollarin adaya gelisinin ardindan katledilmeyen
yerliler, avcilik, balikgilik, tarim ve zanaat islerinde calistirilmaya baslanmistir. Yerli
isgliciiniin azalmasindan sonra (katliam ve hastaliklarin ardindan) Kiiba'ya Afrika'dan
siyahi kodleler getirilmistir. Kiiba'nin verimli topragi ve stratejik konumu 16. yiizyil
itibariyle ingiltere, Fransa ve Hollanda gibi kapitalistlesen iilkelerin dikkatini cekmeye
baslamistir. Ancak ispanyol hakimiyeti dolayisiyla dogrudan olmayan bu ilgi korsan
saldirilari yoluyla harekete gegirilmistir (Cantdn, 2015: 5-12).

57



Kiiba'da Modernlesme ve Basin

17. yuzyil itibariyle Kiiba'da sinifsal ayrimlar keskinlesmeye baslamistir. Beyazlar ve
onlarin devamcilari olan toprak sahibi kreoller oligarsiyi olusturmaya baslamistir. 18.
ylizyil basinda ilk bagkaldirilar ortaya ¢ikmaya baglamistir. Bu bagimsizlik yanlisi hare-
ketlenmeler bastirilsa da, ilk modern talepler (kéleligin kaldirilmasi) ve anayasa taslak-
larini yazmuslardir. Bu girisimlerin {izerine ispanya, Kiiba'da bir restorasyona girismis-
tirr Modernlesmeci Kral Carlos lll, vergileri, tarimi ve ticareti diizenleyip gelistirmeye
calismistir. Ancak bu ¢abalar sorunlari ¢cozmekten uzak kalmistir; ¢linkd, yukaridan ve
kurumsal bazlidir. Bu kurumsal gaptaki onlemlere ornek olarak, 1770-1800 arasindaki
donemde Kuba'ya 300 yilin toplamindan daha fazla kole getirilmesi gosterilebilir. Bu,
topraga dayali bir ekonomide feodal iliskilerin siirmesinin bir kanitidir. 1820'de ispan-
ya'dan bagimsizlikgi hareketler yogunlasmaya baglamistir. Bu hareketler Fransiz Devri-
mi'ni 6rnek almiglardir (Cantén, 2015: 13-23).

19. ylizyilda, Kiiba'daki bagimsizlik hamleleri artmaktadir. 1868'de ilk bagimsizlik savasi
baslamistir. 1878'de ispanya bagimsizlik savasini bastirmis ancak Kiiba'ya 6zerklik ver-
mistir. Bunun ardindan ilk partiler kurulmaya baslamistir: Liberal Parti ve Ozerk Libe-
ral Parti, bagimsizlik hedefi icin 6rglitlenmeye baslamistir. 1879'da yeniden bir catisma
slireci baslamis ve 1886'da yenilgiyle sona ermistir (Cantén, 2015: 23-31). Latin Ameri-
ka'daki diger bagimsizlik girisimlerinin basariyla sonuglanmasinin ardindan ispanya’nin
son kolonilerinden biri haline gelen Kiiba, 1898'de ABD ile ispanya arasinda gergeklesen
savas sonucunda ispanya'dan bagimsizligini kazanacak; fakat de facto ABD yonetimine
girecektir (Uyanik, 2014).

Bu noktaya kadar bagimsizlik girisimlerinin modernlesme baglaminda ulusal bilincin
gelismesiyle etkilesimli oldugu hatirlandiginda, Kiiba'daki bagimsizlik girisimlerinin
modernlesme siirecinin bir yansimasi seklinde okunmasi gerekmistir. Bu bagimsizlik
girisimlerinin yenilgiye ugramasi ve kesikli de olsa 30 yildan fazla siirmesi, modern-
lesmenin agamaliiini animsatir niteliktedir. Bu kisa Kiiba tarihinde, bélgenin ispan-
ya hakimiyetinde olusuyla birlikte Latin Amerika'daki ticaretin ana lissii konumunda
oldugu hatirlanmalidir. Bu durum Kiiba'nin bolgedeki kapitalistlesmeden etkilendigini
diislindiirebilir. Nitekim Bagimlilik Kurami perspektifiyle diisliniildiigiinde, 16. ylizyilda
merkez-Avrupa ulkelerince isgal edilmesi, korsanlarca hedef haline gelmesi ve tek-
rar ispanya hakimiyetine girmesi Kiiba'nin denizasiri pazar arayislari igin 6nemini akla
getirmektedir. Kiiba 1898%e kadar ispanya’ya bagli bir kolonidir. Yine Bagimllik Kura-
mi gercevesinde diisiiniildiigiinde bu konumu onun gelismesinin ispanya’ya arti deger
olarak yansidigini gozler oniine sermektedir. Fakat bu koloni durumu, modernlesme
girisimlerinin yukaridan ve sektorel olarak dayatilmasi Kiiba modernlesmesinin esitsiz
gelisimine yol agmistir. Boylelikle Kiiba'nin, Marksist bir tarih okumasi yapildiginda, feo-
dalizmden kapitalizme gecisinin 20. yiizyilda “yari-feodal” bir ugrak noktasinda tikandigi
yorumu yapilabilir.

Kiba'nin bu modernlesme deneyimi, Tirk modernlesmesinin “faydaci bir bakis acisiyla
baslatildigi” (Erdem, 2019: 279) diisiincesini animsatmaktadir. Fakat bu yukaridan giri-
simlere karsit olarak Kiiba'da, Tiirk modernlesmesinden farkli olarak asagidan ve ba-
gimsizlik yanlisi goriisler giindeme gelmektedir.
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3. Bagimsizlik ve Modernlesme iligkisi

Kiiba, 1898'de bagimsizligini kazanmasinin hemen ardindan 1899'de ABD tarafindan iggal
edilmistir. 1900'de isci hareketleri ve bagimsizlik taraftari partiler ABD isgaline karsi
direnise baglamistir. ABD hakimiyeti altinda 1907de gerceklesen segimlerde ABD yanlisi
Tomas Estrada Palma baskan secilmistir. Daha sonra ABD isgali sonlandirsa da Kiiba,
ABD'nin de facto bir eyaleti haline gelmistir. Bu tarihten itibaren 1925’e kadar ABD’nin
lilkede kesin hakimiyeti s6z konusudur (Cantén, 2015: 49-56).

1933'te gerceklesen “Cavuslar isyan!” ile Fulgencio Batista liderligindeki ordu kuvvetleri
iktidari ele gegirmis, ardindan lilkede demokratik ancak yolsuzluklarla anilan bir diizen
ortaya ¢ikmistir. Bu, Kiba tarihindeki “ilk devrim” olarak anilmaktadir. 1940'da Batista
yeniden secilmis ve 1944'de gorev siiresi dolunca gorevinden ayrilmistir. Fakat 1952'de
Batista, ordunun da destegiyle bir darbe ile iktidari ele gegirmistir. Bu noktaya kadar
Kiiba'daki modernlesme, Bagimlilk Kurami perspektifinden incelenirse bagimsizlik
savaglariyla devam eden modernlesme hamleleri, ABD isgali ve hdkimiyeti ile birlikte
ABD sermayesinin gikarlari cercevesinde sekillenmistir. 1950’lere kadar olan siireg
boyunca Kuba, ABD'nin seker ihtiyacini karsilayan bir koloni gérevini gormistir.
Dolayisiyla Kiiba'daki modernlesme hamleleri yine sektorel bazda, seker endistrisi
lizerine gerceklesmistir (Uriarte, 2005: 245).

Robert B. Hoernel ABD hegamonyasi altindaki Kiiba'’nin iki siire¢ yasadigini ileri
surmektedir. Amerikanlasma ve modernlesme. Buna gore Kiiba, seker endistrisi
vasitasiyla bolgesel-kiiresel sermayeye entegre edilirken, yasadigi modernlesme ise
topyekiin olmaktan ziyade daha ¢ok bu ekonomik sektoru ilgilendiren sektorlerle ilgili
olmustur (Hoernel, 1976: 215). Kiiba’nin seker endiistrisindeki modernlesme iilkede de
bdlgesel bir esitsizlik yaratmistir: Baskent Havana ve ona yakin bdlgeler ABD sermayesi
yardimiyla gelisirken, iilkenin dogu bolgeleri geri biraktirilmistir (Hoernel, 1976: 217).

1950’lerden itibaren ise ABD'nin iilkedeki hakimiyetine kargi bagimsizlik yanlsi fikirler
giic kazanmistir. 1953 yilinda Fidel Castro liderligindeki bir grup tarafindan baslatilan
silahli miicadele ile birlikte bu bagimsizlikgi miicadele hiz kazanmistir. 1956 yilinda
tUlkenin geri biraktirilmis dogu kisminda silahli miicadeleyi arttiran Fidel Castro ve
arkadasglari, Batista’nin yolsuzlukla anilan rejimine karsi halk destegini de elde etmistir.
1959 yilinda bu miicadele basariya ulasarak Castro liderligindeki 26 Temmuz Hareketi
iktidari ele gegirmistir (Raby, 2017: 123-124).

Kimilerine gdre Kiiba'daki modernlesme bu devrimden sonra baslamistir (Uriarte,
2005: 247). Fakat bu goriis, Bagimlilk Kurami etrafinda disiinildiigiinde eksiklidir.
Ciinkli Kuba'daki modernlesmenin, toplumun bitiiniine yayilmadan, sektoérel bazda
gercgeklestiginden bahsedilmistir. Buna ornek olarak, Kiiba'nin saglik alanindaki
gelismeleri gosterilebilir: 1899'da ortalama yasam beklentisi 33 yil iken, 1953'te bu 58.8'dir.
Benzer bir veri dogan gocuk oranlariyla ilgili olarak da verilebilir (Alvarez, 2002: 39)
Kiba modernlesmesindeki bu sektorellik, yukaridanlik ve esitsizlik, Marksist anlamda
disliniildiigiinde, kapitalizmin esitsizligi ile etkilesim halindedir. Glinki kapitalizm,
merkez llkelerde gelisirken, gevre iilkelerdeki gelismede “carpik bir egilim yaratir”
(Amin, 2018: 34).
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Kiiba ekonomisinde sekerin énemai:

Uriin 1899 Yiizdesi 1946 Yiizdesi
Muz 155 7.0
Kakao 59 1
Hindistan 52 03
Cevizi

Masar 12.0 17.5
Kahve 47 104
Fasulye - 1.5
Piring 03 1.2
Titin 0.5 03
Patates 11.5 34
Seker kamisi 345 46.5
Malanga 1 2
Manyok 6.4 4.2
Diger 25 4.7

‘Hoemel, 1976: 221)_|

Bu noktadan itibaren Kiiba Devrimi'nin, Kiiba modernlesmesine etkileri tartisilacaktir.
Kiiba Devrimi gerceklestigi ilk anda sosyalist bir devrim niteligindense, halkgi-milli-
yetgi tonlari agir basmistir. Kiiba’'nin bu sosyalist niteligi 1961 yilinda ABD'nin iilkeye ar-
tan saldirilari sonrasinda Fidel Castro’nun yaptigi bir konugmada belirtilmistir (Martin
ve Garcia, 2019: 62). Fakat devrimin ilk anindan itibaren halkgi politikalar baglamistir.
Bunlardan ilki, lilkede yabanci sermayeye ait olan seker endustrisinin millilestirilme-
sidir. Daha sonra ise buna bir toprak reformu eslik etmistir. 1968 yilina kadar Kiiba'daki
topraklarin %70'i devlete ait hale gelmis, geri kalan %30’luk pay ise kiigik isletmelere
birakilmistir (Zeitlin, 1968: 38). Kiiba'nin 1961'de ilan ettigi sosyalizmin ardindan, en biiylik
seker pancari miisterisi ABD'nin yerini Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi (SSCB)
almistir. Ulkede bu tarihten itibaren Sovyet etkisi baglamistir. Oncelikle ekonomik alan-
da uzmanlarin etkisiyle verimlilik arttirilmis: Bunun icin ise gerek tarim alaninda gerek
sanayi alaninda mevcut sektdrlerin modernizasyonu saglanmistir (Zietlin, 1968: 42). Bu
siirecin ardindan Kiiba ekonomik anlamda toparlanmis olsa da, niifuz olarak SSCB'nin
etkisi altina girmistir.

Kiiba Devrimi'nin modernlesmesi yalnizca sektorel bazda kalmamistir. Kiibali devrim-
ciler yeni politikalari eskiyle bir devamllik iligkisi baglaminda kurgulamistir. Bu mo-
dernlesme hamlelerini, Kiiba'nin ilk modernlesme hamlelerinin devamcisi olarak gor-
miuslerdir. Devrim, eski sistemin yikimi lzerine temellenmistir. Burada bir eski-yeni
karsitlgr kendini gostermektedir. Kiiba'nin devrim sonrasi kadrolarinin temel hedefi
tlkenin toptan degisimi ve toplumun bu degisim etrafinda 6rgiitlenmesidir. Dolayisiyla
bu noktadan itibaren bir kiltiirel modernlesme ihtiyaci belirmistir.
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Devrim, Kiiba'nin yozlasmis degerlerinin yerine kendi yeni degerlerini sunmustur (Azicri
ve Moreno, 1981: 1246-1248). Bu noktada Kiiba Devrimi'nin Kiilba modernlesmesinin en
onemli noktasi olarak hizlandirici bir etki gormiistiir (Azicri ve Moreno, 1981: 1248).

Modernlesme ve iletisim iliskisi son yillarda oldukga tartisilan biridir. Ozellikle
azgelismis llkelerdeki modernlesme-iletisim iliskisi oldukga sik tartisilmaktadir
(Gilindiiz, 2018: 23). Kiiba modernlesmesine ve Kiiba Devrimi'nin modernlesme siireci
Uzerindeki etkileri tartisildiktan sonra basin agirlikli olmak iizere diger kitle iletisim
araclarinin Kilba modernlesmesi iizerindeki etkileri tartisilabilir. “iletisim araclarinin
sahip oldugu ozellikler, hem asagidan (halktan) yukarida (yonetenlere) hem de
yukaridan asagiya dogru bir etkilesimi olanakli kilar” (Giindiiz, 2018: 24). Kiiba'da bu
etkilesim ve toplumsal donilisiim Uzerindeki etkileri incelenecektir. Bu noktada giindeme
gelen bir baska onemli sorunsal Batililasma-modernlesme tartismalaridir. Cunkii
“Modernlesme yolunda attiklari her adimda Bati disi toplumlar, Bati kiiltlir ¢cercevesine
yakinlagmaktadir” (Giindiiz, 2018: 25). Kiiba'daki modernlesme tartigmalarinin Batili bir
uygarligin somiirgesi oldugu siiregte baglamasi konuyu ilgi gekici bir hale getirmektedir.

4. Kiiba Modernlesmesi ve Basin iligkisi

Kiba'ya ilk matbaa 18. Ylzyilin basinda getirilmis ve 1723'de ila¢ fiyatlarinin tarifesini
yayinlamak igin baskiya girmistir. 1735'de ikinci ve devamliliga sahip matbaa kurulmustur
(Ramirez, 1996: 338). Basilan ilk gazete ise 1764 tarihli “La Gaceta’dir (Wilke, 2008: 2).
Juan Bautista Vilar Ramirez, Kiiba basinin dogusunun ticaret ve tarim burjuvazisini
aydinlanmaci karakterinden etkilendigini ileri siirmektedir (Ramirez, 1996: 337). Kiiba'ya
giren ilk matbaanin ve ilk gazetenin tarihine bakildiginda, 18. yiizyildaki modernlesme
hamleleriyle es zamanli basladigi goriilebilmektedir.

Kiiba'da 1782'de “La Habana”, 1790'da “El Papel Periodico de la Havana” (Havana Gazetesi),
1800'de ise “El Regafion de la Havana” (Havana'nin Fisiltisi) isimli gazeteler basilmistir. Bu
donemde gazeteler devlet matbaalarinda basilmaktadir. Kiiba'daki basin hayati 6zellikle
19. yiizyiin basinda ivme kazanmaktadir. 1805'te “El Aviso de la Habana” (Havana'nin
Haberi), 1810'da “El Canastillo” (Hasir) isimli gazeteler ¢ikmistir (Ramirez, 1996: 338).

Kiiba, 1898 yilinda ispanyadan bagimsizligini kazanmistir. Dolayisiyla 19. yiizyilda
halen bir somiirge iilkesidir ve ispanya'daki gelismelerden etkilenmektedir. ispanya,
1789'da Fransa'da gergeklesen devrimin ardindan iilkeye olan sinirlarini kapatmistir.
Mutlakiyetci bir rejimin hiikim siirdiigii ispanya, 1808'de Fransa tarafindan isgal
edilmigtir. Boylelikle llkede Fransa’nin hakimiyeti altinda bir liberal rejim kurulmustur.
Bu durum, kolonilerde de bir basin/matbaa 6zgiirligiine yol agmistir. isgalin ardindan
kurulan (i¢ yayinin adindan bu etki anlagilabilmektedir: Enciclopedia [Ansiklopedi (1808)],
El Mensajero Politico-Econdmico-Literario de La Habana [Havana Edebi-Ekonomik-
Politik Elgisi (1809)] ve El Patriota Habanero [Havanali Vatansever (1811)]. Liberal
rejimle birlikte entelektiiel bir canlanma yasanmistir. 1814'de ispanya'da Fernando VI
liderligindeki mutlakiyetgiler iktidari geri aldiklarinda Kiiba basta olmak Uizere sayilari
gittikge azalan kolonilerde tiim 6zgiirliikkler ortadan kaldirilmistir. Basinin da etkilendigi
bu siire¢ sonucunda yalnizca devlet matbaasinda basilan kamusal bilgilendirmeler ve
resmi gazeteler hayatta kalabilmistir (Ramirez, 1996: 339-340). 1818 yilinda 6zel izinle
basilan El Noticiero (Haberci) ise tiiccarlara yonelik bilgilendirmelerin yapildigi bir yayin
ozelligini tasimaktadir. 1820 yilinda ispanya'da liberalizm yeni bir asamaya girmistir:
ispanya'da anayasaci bir meclis kurulmus, bélgeden de milletvekilleri segilerek meclise
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katilmistir. Bununla es zamanli olarak Kiiba'da liberalizim yanlisi gazeteler ortaya ¢gik-
mistir. Bu gelismeler 1siginda, en az 15 liberalizm yanlisi gazete basilmistir. Fakat mut-
lakiyet yanlisi gazeteler sayica az olsa da yine de ortaya ¢cikmistir. Bu gazetelerden biri
El Observador Habanero'dur (Havanali Gozlemci) (Ramirez, 1996: 340-341). Bu donemin
gazetelerinin temel ozellikleri “konu gesitliligi, nesnellik, uzmanlagma, aydinlanmaci
yerel yonetici grupla iligkili olma, kiiltirel ve politik degisim arzusu seklinde 6zetlene-
bilmektedir (Quinziano, 1999: 422).

1823 yilinda ispanya'da karsi devrim baslamis, 1825'de liberal anayasacilarin tiim kaza-
nimlari ortadan kaldirilmistir. Bunun lzerine siirgiin militan liberaller, siirgliinde gaze-
te cikarmistir. ABD, Venezuela, Meksika gibi iilkeler bu gazetelerin basildigi yerlerdir.
1820'li yillarin ikinci yarisindan itibaren Kiiba'da bu kez reformcu nitelikte drgitlenmeler
ve buna bagli olarak yayin organlari belirmistir. 1827 yilinda Halkin Dostlari Komitesi'nin
La Aurora de Matanzas (Kirimin Safaginda) isimli gazetesi buna érnektir (Ramirez, 1996:
343). Bu noktaya kadar bagkent Havana'nin gazetecilik icin merkezi 6nem tasidigi soy-
lenebilmektedir. Bir diger dikkat ceken nokta ise Kiiba'da liberalizmden etkilenen aydin
bir ziimrenin varligidir. Aydinlanma diisiincesinden etkilenen bu ziimre basin alanina
yatirim yapmaktadir (Carredano, 2017: 310-311).

1763'teki ilk ulusal gazetenin ardindan yerel basin organlari da ortaya gikmistir. Bu yerel
gazetelerin 6zellikleri sehrin adini almalari ve bélgesel ¢apta olmalaridir. Bu gazeteler-
de elitlerin yasamlari, ordu, denizcilik, uluslararasi ve bolgesel ¢atismalar, sug hikaye-
leri, dogal afetler ve resmi bilgilendirmeler yer almaktadir. Yerel ydneticiler de bu or-
ganlari bilgi verme amaciyla kullanmaktadir. Liberalizm-mutlakiyetcilik ¢catismasindan
etkilenen bu yerel gazeteler, yerel aydinlarin olusumunda etkili olmustur (Carredano,
2017: 299-310).

Félix Varela y Morales (1788-1853), bu dénemin {inli gazetecilerinden biridir. Kiibali va-
tanseverlik disilincesinin olusmasinda etkili isimlerin basinda gelmektedir. Varela’nin
gazetecilik diislincesine gore gazetecilik lilkenin savunmasi igin kullanilmalidir. Tarihsel
sorumluluk fikrinin dne ¢iktigl bu diislinceye gére Kiibali gazeteciler politik, ekonomik,
toplumsal, akademik ve teknolojik gelismeleri yakalamali ve Ulkelerinin bu sartlara
erismesi icin miicadele etmelidir (Alonso ve Pérez, 2019: 38-39).

18. yiizyilin sonuna, 19. yiizyilin basina yaklasildiginda Kiiba ve 6zellikle baskent Havana,
kolonilerin merkezinde yer almasindan otiiri uluslararasi tartismalari yakalayabilmek-
tedir. Bu donemde bdlgedeki degisim ve doniisiim talebi artmaya baslamistir. Koloni
rejimine kargsi kreollerin bagimsizlik/ilerleme isteyen diigiinceleri artisa ge¢mistir. 18.
ylizyilin ikinci yarisindan itibaren gazeteler, aydinlanmaci/reformcu diisiincelerin savu-
nuldugu, program ve toplumu ilgilendiren projelerin tartisildigi bir laboratuvar haline
gelmistir. Gazetelerde basilan fabllar, siirler ve 6zellikle edebiyatin diger alanlari ko-
lonyal yonetimin elestirildigi icerikler olmustur. Gazetelerin sayfalarinda elestirel bir
ruh gézlenmekte, yoneticilere agik mektuplar yazilmaktadir. Yeni reformcu disilinceler,
Kiibalilik bilincini olusturmaya baslamistir (Quinziano, 1999: 424-426). Bu gazetelerden
birinde “aydinlatici yoneticiler”, “tiyatroyu toplumu birlestirmek ve iyi geleneklerini mo-
del olarak sunmak igin, aydinlanmay: kitlesellestirmek adina” kullanmalari igin davet
edilmektedir (Quinziano, 1999: 427). Diizensizlik, karmasa, yozlasmis yoneticiler, oligark
aileler ironik bir Gislupla elestirilmektedir (Quinziano, 1999: 429).

Kiiba gazeteciliginin 19. ylizyilin ikinci yarisina damga vuran ismi ise José Marti'dir (1853-
1895). Marti her insanin diisiinme ve konusma hakkina saygi duymustur.
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Birgok eserinde, mektuplarinda ve otlarinda bu saygi hissedilmektedir. Marti'nin
gazetelerde bircok makalesi ve rdportaji yayinlanmigtir. Marti'nin gazeteciliginde
dayanisma fikri 6ne ¢ikmakta, kiltlrd yayginlastirmak ve Kiiba basta olmak tzere Latin
Amerika'nin bagimsizligini savunmak bir gérev haline gelmektedir. Marti “Escritos”
(Yazilar) adli eserinde basinin islevini su sekilde tanimlamaktadir: Gostermek, 6gretmek,
rehberlik etmek ve yénetmek (Jiménez, 2010: 138). Marti igin gelismenin en 6nemli kriteri
elestiridir. Kendisine Rus gercekgileri Herzen, Cernisevski, Puskin, Dostoyevski ve Gehov
gibi isimleri 6rnek almaktadir. O gazeteciligi bir gorev olarak gormekte, gazeteciligin
siddet dilinden ise uzak durulmasi gerektigini diisinmektedir. Marti igin gazetecilik
ticari faaliyetler amaciyla kullanilmamali, sansiirsiiz olmalidir: Kisiler mudahale
olmadan konusabilmeli ve diistinebilmelidir. Marti 1892 yilinda “Gazetecilik (izerine” adli
makalesinde gazetecilerin kisisel ¢ikarlara hizmet etmemesini, llkeyi gelistirmek icin
kodladigi “savas” siirecine savasgilar yetistirmesini 6nermektedir (Jiménez, 2010: 141).

Marti 15 yil siirglinde kaldigi New York'ta yalnizca Kiiba'nin degil Latin Amerika'nin diger
gazeteleri igin de yazilar yazmistir. Bu yazilarda kadin haklari ve kendi kaderini tayin
hakki gibi dénemin giincel tartismalarini da yakalayabilmistir. Sansasyonel gazeteciligi
elestiren Marti bagimsiz, devrimci diisiinceleri ve egitimi 6ne ¢ikartan bir gazetecilik
anlayisini 6ne ¢ikarmistir (Jiménez, 2010: 142-143).

Kiiba, 1898 yilinda bagimsizligini kazandiktan sonra ABD tarafindan isgal edilmis,
isgal sonuclandiktan sonra ise de facto ABD hakimiyetine girmistir. ABD'nin Kiiba
modernlesmesine etkisinin seker endiistrisi ile ilgili oldugu belirtilmistir (Hoernel, 1976:
216).1898'den itibaren Kiiba'nin bagimsizligi icin séylenebilecek olan iilkenin krizlerinden
etkilendigidir. 1902'de Kiiba seker endiistrisi krize girdiginde biitiin ekonomi bundan
etkilenmistir. Basin da bu krizden etkilenen sektorlerden biridir. Kiiba'daki gazeteler
Ulkenin bagimsizliginin ardindan her ne kadar ABD hakimiyeti hissedilse de, bagimsiz
gazetecilik faaliyetlerini sirdirmeye calismistir. 1920’li yillarda Kiiba basini Latin
Amerika'da toplumsal etki bakimindan en 6nemli gazeteleri barindirir haldedir. Kiiba’nin
seker plantasyonlarinin zenginleri, Kiiba gazetelerini fonlar niteliktedir. Bu yapisi Kiba
basininin ticarilesmesine vesile olmustur. Sermaye sahiplerinin politik tercihleri de Kiiba
gazetelerinin icerigi agisindan dnemlidir. Kiiba gazeteciliginin bir diger 6zelligi gazete
kurmanin kolayligidir ki bu durum bagimsizligin ilk déneminde Kiiba basinin canli bir
hal almasina yol agmistir. 1925 yiliyla birlikte hiiklimet gazeteleri sansiir ve denetleme
yoluna basvurmustur. 1928'de Kiiba devlet baskani anayasal bir darbeye giristiginde
Ulkedeki toplumsal 6zgiirlikleri frenleme yoluna gitmis, bu baskidan basin araglari da
nasibini almistir. 1929 yilinda bir baska seker krizi Kiiba'yl ve basini yeniden etkilemis;
pahalanan kagit fiyatlari sonucunda sayfa sayilari azaltilmig, boyutlar kiigiilmiistiir. Bu
krizin ardindan dayanamayan gazete sahipleri hiikiimet destegi talep etmistir. Hiikiimet
ise bu krizi firsata gevirip basini baski altina almistir. 1929 krizine ¢ok az giinlik gazete
ve dergi dayanabilmis ve bagimsizligini koruyabilmistir (Marti, 1945: 124-125).

1930 yilinda iilkedeki rejim diktatorliik haline geldiginde, 1933 yilinda Batista dnderliginde
Cavuslar Devrimi gerceklesmistir. Bu darbenin ardindan lilkede gorece bir 6zgiirliik
ortami hdkim hale gelmistir. Fakat ekonomik anlamdaki bunalim 1940’ yillara kadar
kendini gosterecektir. Ozellikle 1933-35 yillari arasinda gazeteler zorlukla baski
yapabilmistir. Grevler ve lokavtlar da eklenince bircok gazete varligina son vermistir.
1933-44 yilinda rejimin niteliginden bagimsiz olarak tiim gazeteler hiikiimet destegi
almak zorunda kalmistir. Bircok gazeteci ekonomik kriz ortaminin ardindan devlet
memurlugu ya da 6zel sirketler gibi daha giivenceli islere gegmistir.
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1907de kurulan Havana Muhabir Dernegi ve Kiiba Ulusal Basin Kuliibi bu sorunlari tar-
tismak uzere toplanmistir. Boylece 1941'de ilk ulusal kongre gergeklesmistir. Tum ga-
zetelerden delegeler katilmigtir. Gazeteciligin etik, teknik ve yasal durum konusulmus
ve birgok ¢ozim oOnerisi karar altina alinmistir. Bu kararlar su sekildedir: Gazetecilik
mesleginin taninmasi, gazetecilik okulu kurulmasi ve emeklilik fonunda reform. Bu ta-
leplerin karsilanmasi igin yapilacak goriismelerde Havana Muhabir Dernegi kongrece
gorevlendirilmistir. Bunun ardindan 1942 yilinda Manuel Marquez Sterling Profesyonel
Gazetecilik Okulu kurulmustur (Marti, 1945 125-126).

Kiiba'da bagimsizliktan 1940'l yillarin ikinci yarisina kadarki gazetecilik pratigi incelen-
diginde krizlerden kaynakli olarak devlet denetimine girildigi gorillmektedir. Bu noktada
Kiiba modernlesmesinin, kolonyal niteligin devam etmesinden 6tiirii pargali ve sektdrel
hali devam etmektedir. ispanya imparatorlugu'nun yerini ABD doldurmustur. Dolayisiyla,
Bagimlilik Kurami gergevesinde incelendiginde Kiiba, ABD'nin seker ihtiyacini karsila-
yan bir koloni haline getirilmis, yalnizca seker endiistrisiyle ilgili yenilesme ve degisim
pratikleri hayata sokulmustur. Ulkenin biitiiniinii ilgilendiren bir modernlesme, kurum-
larin biitiiniine yerlestirilmemistir. Yani, “(d)aha acik bir bicimde sdylemek gerekirse,
merkezi bir devletle, bu devleti ¢ekip gevirecek bir blirokrasi ve koruyacak bir askeri
tabakayi iceren bir 6rgiittenmeden” bahsedilememektedir (Giindiiz, 2018: 27).

“Modernizm olgusunun az gelismislik kavraminin karsiti bir kavram olarak karsimiza
cikmasi ve yiiksek standartlarda yasayan modern toplumlarin ayni zamanda basin ve
medya alaninda da ileri diizeye gelmis yapilar olmasi bize basin ve modernlesme ara-
sinda lokomotif ve tren vagonlarinin iliskisini hatirlatmakta, basinin toplumsal gelisme-
lerde ve modernlesme hareketlerinde itici glic olma roliinii ortaya koymaktadir” (Giin-
diiz, 2018: 31). Bu agidan bakildiginda Kiiba'nin bagimsizlik sonrasi doneminde basinin
siyasal gelismelere etki edemedigi soylenebilmektedir. Genellikle ekonomik krizlerle
baglantili olarak siyasilerin etkisi altina girilmistir. 1933'de gerceklesen askeri darbe o
donemde Kiiba'nin canli siyasi tarihinin bir 6zeti niteligindedir: Kitleler disarida birakil-
mistir. Fakat gazeteciler 1940'lara geldiginde artik mesleki anlamda orgiitlenmeye bas-
layacak bilince kavusmustur.

1940'L yillar Kiiba'da toplumsal muhalefetin yesermeye basgladigi, ABD'nin hakimiyeti-
nin ise tamamen hissedildigi yillardir. 1933'te darbe ile siyaset sahnesine gikan Batista,
1940'da segimle basa gelmistir. 1944'te gorev siiresi sona eren Batista, 1952'de yaptigi bir
darbeyle yeniden iktidara gelse de; 1944 sonrasi siyasi donemi de sekillendirir glice sa-
hiptir. Dolayisiyla 40'li ve 50'li yillar Batista’nin hakimiyeti seklinde tanimlanabilmektedir.
Bu donemde Batista'nin, Kiiba'yi ABD'nin “kumar ve fuhus” turizminin alani haline getir-
mesi Kiibali milliyetciliginin dinamiklerini olusturmustur. Kiiba bu 20 yillik zaman dili-
minde ABD'nin “arka bahcgesi” konumunda kalmistir. 1946 yilinda Havana'daki bir otelde
ABD mafyalarinin gergeklestirdigi toplanti bunu kanitlar niteliktedir. Kiiba bu dénemde
de ABD'nin seker ihtiyacini karsilarken, turizm alaninda biyuk bir gelisme sergilemistir:
Ozellikle 50'li yillarda ilkeye yillik ortalama 200.000 ABD'li turist gelmistir (Farber, 2015).

1950'li yillar ayni zamanda toplumsal muhalefetin gelistigi yillardir. 1953'te Moncada
Kislasi baskini ile baslayan Fidel Castro dnderligindeki miicadele 6zellikle ulusal duy-
gulara hitap eden bir propaganda yontemi kullanmistir. Castro’nun baskin sonucunda
mahkemede yaptigi savunmada, devrimin programi gizilmistir. Buna gére savunmada
vurgulanan toprak reformu, 6zglrlikegl bir anayasa, isgilere kardan pay, yolsuzluk yap-
tig1 tescillenmis memurlarinin gérevine son verilmesi gibi talepler devrimin programini
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olusturacaktir (Castro, 1993).

Castro liderligindeki devrimciler 1959 yilinda uzun bir miicadelenin ardindan iktidari
ele gecgirmislerdir. Devrim yillari, modernlesme siirecine dnemli bir ivme kazanmistir
(Azicri ve Moreno, 1981: 1245). Tarim reformu, kent ve kir arasindaki ayrimi ortadan
kaldirmaya baslamis; kiralar azaltilmig, kamusal hizmetler yerele yayilmis, fiyat
kontrolii saglanmis, maaslar arttirilmis ve sosyal giivenlik sistemi getirilmistir.
Fakat Kiiba'daki devrime katilim ve halkin egitim oraninin oldukca diisiik olmasi, ilk
donemde modernlesme hamlelerinin dar bir elitin 6ncesinde gerceklesmesine vesile
olmustur. Modernlesme halka ‘“indirilmistir” (Azicri ve Moreno, 1981: 1247) Castro’nun
karizmatik liderligi altinda kitleler ve yoneticiler arasinda bag kurulmaya calisilmistir.
Zamanla esitlik ve kolektivizm degerleri topluma “enjekte” edilmeye galisilmistir. Bu da
okuma yazma kampanyalarinin baslatilmasi ve 6zel okullarin kapatilarak tim okullari
devletlestirilmesi yoluyla gergeklestirilmeye calisilmistir. Plaj, park ve diger kamusal
alanlara erisim ortaklastirilmistir. Boylelikle bireyci bir zihniyetin yerine, topluluk
fikri hdkim hale getirilmeye calisilmistir. Devrimin ardindan 1968'de ekonomik sistem
millilestirilmistir (Azicri ve Moreno, 1981: 1249-1250).

1959'da baslatilan okuma yazma kampanyasiyla ylizde 40 civarinda olan okuma yazma
bilmeyen orani ylizde 4'e diismiistiir. Saglik sistemi herkesin ulasilabilecegi bir hal almig
ve ilaglar lcretsiz verilmeye baslanmistir. Kiiba'nin 1961'de sosyalizmi agiklamasinin
ardindan 1962'de baslayan ABD ambargosu, Sovyetler Birligi'nin varligi gerekgesiyle gok
etkili olmamisti (Krudtaa, 2013: 10-12).

Boylelikle Kiiba Devrimi'nin ardindan lider kadrolarin halkla kurdugu (g iletisim bigimi
tespit edilmistir: ilki, yoneticilerin dogrudan halka hitap etmesi; ikincisi, kitle orgiitleri
araciligiylailetisim ve liglinciisii hiikiimet organlarina katilim seklindedir. Hiikiimet halkla
dogrudan bir iletisimin tarafinda oldugu icin 1959-69 yillari arasinda iletisim ydntemi
merkezilesmistir. Bundaki amag halkin devrime katilimi ve rizasinin saglanmasidir.
Yoneticiler, halkin degerlerinde degisim ve donlisimiin bir anda saglanmayacagini; en
azindan bir jenerasyon gerektigini diisinmektedir (Aizcri ve Moreno, 1981: 1254-1257).

Devrimin konsolidasyonunun saglanmasiyla birlikte yoneticiler basin alanina iliskin
bir takim girisimlerde bulunmustur. Bunlardan ilki 1963'te kurulan Kiba Gazeteciler
Birligi'dir. Kiiba devleti, lilkede gazetecilik yapan herkesin bu birlige liye olmasini sart
kosmaktadir. Ozel miilkiyetin kaldirilmasiyla birlikte devlet tiim basin kuruluslarinin
sahipligini elde etmistir. 1965 yilinda Fidel Castro yaptigi aciklamayla lilkedeki tek yetkili
gazetenin Kiiba Komdiinist Partisi'nin yayin organi olan Granma oldugunu deklare etmistir.
Granma, Hoy (Bugiin) ve Revolucién (Devrim) gazetelerinin birlesimiyle olusturulmus ve
1966 yilinda uluslararasi versiyonu basilmaya baslamistir (Krudtaa, 2013: 14-15).

1962'de kurulan Kiiba Radyo ve Televizyon Kurumu (RTK), lilkede mevcut 96 radyo
kurulusunu denetlet hale gelmistir. Bu radyolardan en dnemlisi 1958'de Che Guevara
tarafindan kurulan Radio Rebelde'dir (isyan Radyosu). Bu radyo 9 dilde yayin yapmaktadir
(Krudtaa, 2013: 15-16). 1963 ile baslayan Devrimci Atiim déneminde 6zel miilkiyet -
tarimdaki %30’'luk pay haricinde- tamamen tasfiye edilmistir. Bu donemde devrimin
yayin organlarinda “yeni insan” doktrininin, yani bireysellikten siyrilmanin programi
yapilmaktadir (Azicri ve Moreno, 1981: 1265-1266).
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1967°den beri tim yayinlarin devlet kontroliinden gecmesi zorunlu hale getirilmistir.
1970li yillar ise Kiiba Devrimi “revizyonizme karsi miicadele” amaciyla sanatgilari ve ya-
zarlari goreve cagirmistir. Kiilba'da aydinlar modernlesme siirecinde devletle iligkili hal-
de gelismistir. Bunda ekonomik krizlerin sonucunda alinmak zorunda birakilan devlet
destegi gerekge olarak gosterilebilmektedir. 1950'li yillara kadar aydinlar ve kitleler ara-
sindaki bag oldukga zayif niteliktedir. 1950'lerde bu bag devrimi gerceklestiren kadrolar
eliyle saglanabilmistir. Devrimin ideal degerleri akilcilik ve diizenliliktir. Ayni zamanda
Batista’nin hakim oldugu yillarda “American way of life"tan (Amerikan yasam tarzi) du-
yulan rahatsizlik sonucunda bu yasam tarzi, devrim sonrasinda degistirilmesi gereken
bas hedeflerden biri haline gelmistir. Kiiba Devrimi’'nin devrimci kultird, toplumu ni-
teliksel anlamda degistirmeli ve onun ilerlemesini saglamali; bugiin ve gelecek ara-
sinda bagi saglamalidir. Kiiba Devrimi lilkedeki kiiltlirel gelisimin saglanmasi igin gaba
gostermistir: Ornegdin 1948 yilinda kurulan ilk bale okulunun sahibi Alicia Alonso devlet
tarafindan gosterilen ihtimamin, tim ada boyunca balenin konusulmasini sagladigini
belirtmistir. Devrimle birlikte, liniversiteler, egitim binalari ve halk kiitiiphaneleri kurul-
mustur. 1980 yilinda, her Kiibali gocugun 10 yillik egitim almasi zorunlu hale getirilmistir.
Kiiltirel alanda da bir Sovyetlesme s6z konusudur: Sovyet pedagojisi adi verilen yontem
egitim hayatinda 6nemlidir. Okuryazarlik kampanyasinda miizik kullanilmasi, sarki s6z-
lerinin dgretilmesi sanata verilen degeri gosterirken, Kiibalilar ilk kez devrimle birlikte
gecmislerini ve sanatlarini 6grenme firsatini bulmustur (Miller, 2008: 683-695). 1970'li
ve 80'li yillar Kiiba'da seker endiistrisi disinda da bir sanayilesme hamlesinin yasandigi
yillar olmustur. Bu yillarda kiiltiirel ve siyasal hareketliligin genis kitlelere yayilmasin-
da afisler nemli rol oynamistir (Uriarte, 2005: 250). Bu yillarda gazetecilik meslegi, i¢
ve dis iletisimi saglamakla, saglik, cevre, sosyo-Kkiiltiirel gelisimi genis halk kitlelerine
yaymakla miikelleftir. Gazeteciler, halki egitmeye ve devrime katilimlarini saglamaya
calismistir (Medina ve Pérez, 2015: 7-8).

Kiiba, 1972 yilinda Sovyetler Birligi'nin karsilikli yardim organizasyonuna girmistir. Boy-
lelikle toplumun ve entelektiiellerin Sovyetizasyonu baslamistir. “Gri yillar” olarak ani-
lan 1970'li yillar kiltiir politikalarinin biirokratiklesmeye basladigi yillar olarak bilinmek-
tedir. Entelektiellerden bu politikalara karsi bir direnis baslasa da son raddede “karsi
devrimci ve homoseksiielligi 6zendirici” yayinlar, hatali egilimleri tasfiye gerekgesiyle
yasaklanmistir. Sovyetizasyondan kasit ise radyo, televizyon, basin ve sinemanin sinifsal
karakterli olmasi ve rejim tarafindan yonlendirilmesidir. Boylelikle basin ideolojik ve
politik miicadele icin bir arag olarak kodlanmistir (Garcia Santamaria, 2019: 113)

Kiba Komiinist Partisi’'nin 1. Kongresi, 1975 yilinda gergeklesmistir. Bu kongrede alinan
ideolojik miicadele karari, basin sektoriinii de dogrudan etkilemistir. Bu tarihten itibaren
gazetecilik alanina sartlar getirilmistir: Gazeteciler Birligi'nin lyesi olmanin yani sira
gazetelerde galisan herkesin ilgili alanlarda mezun olmus olmasi ve islerinde fikirlerini
net bir sekilde aciklamalari beklenmistir (Martin ve Garcia, 2019: 51). Bu kongre ile bir-
likte Sovyetizasyon siirecinin basin alanina sirayet ettigi soylenebilmektedir.

1986 yilinda gergeklesen 5. Kiiba Gazeteciler Birligi Kongresi'nde “elestirel, militan ve
yaratici gazetecilik” basligiyla bir karar alinmigtir. Bu karar basinin tek sesliligine ve
ulkedeki tek yasal parti olan Kiiba Komunist Partisi'nin yayin organlari haline gelmesine
tistl kapali bir elestiridir. Bu kongrede, otosansiiriin yayginligina isaret edilmistir. Fakat
bunun gerekgesi olarak 1974'te gerceklesen 3. Kongre'de alinan “devrime karsi sorum-
luluk” kararinin alti ¢izilmemistir. Devrime karsi sorumlu olmanin, gazetecilik tzerine
ozgirliik tartismalarinda “zamansizlik” gerekgesiyle ertelenmesine yol agtigi ileri sii-
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rilmistir. Kiiba'da galisan bir BBC muhabiri olan Fernando Ravsberg

ise bu sorumluluk fikrinin, ABD tarafindan fonlanan karsi-kara propagandanin varligiyla
iligkili oldugunu one siirmektedir. Yani ABD tarafindan kara propagandaya maruz kalan
Kiiba’nin gazetecileri, {lkelerini savunma bilinciyle hareket etmektedir (Arencibia
Lorenzo, 2017: 52-58).

1990'li yillarda Sovyetler Birligi'nin dagilmasi Kiiba'yi gerek ekonomik anlamda (tek seker
alicisinin dagilmasi) gerek siyasi anlamda (en biiyiik mittefiki) krize sokmustur. Bu kriz
basin sektoriinii de etkilemistir. Ozel Dénem olarak adlandirilan bu dénemden 6nce
Kiiba'da dergi sayisi 600 civarindayken, 2002'de 284 dergi tespit edilmistir (Wilke, 2008: 2).
Sovyetlerin dagilisinin ekonomik olarak etkilemesi baski igin kagit temin edilememesine
yol agmistir. Maaslar azalmis ve bununla da baglantili olarak gazeteci sayisi oldukga
dismiistiir. Bu acigi kapatmak igin diger meslek mezunlarindan gazetecilerin istihdam
edilmesi meslegin kalitesini diisiirmistiir (Krudtaa, 2013: 30). Devlet gazetecilerden
donemin ruhuna iliskin olarak zor donemin Ustesinden gelecek “kahraman Kiiball”
profilini islemelerini beklemistir (Garcia Santamaria, 2019: 115).

Juan Orlando Pérez Gonzdlez tarafindan yapilan bir alan arastirmasinda Kibali
gazetecilerin agiklamalari dikkat cekmektedir. Gonzalez, 25'i Kiiba'da, 22'si ise sansiir
gerekgesiyle baska lilkelerde calisan 47 Kibali gazeteci ile uzun erimli gorismeler
gercgeklestirmistir. Bu gorlismelerde istisnasiz tiim gazetecilerin “halktan yana”
olduklarini beyan ettiklerini dile getirmistir. Bu gazeteciler “halk gibi” yasadiklarini
vurgulamistir. Kiiba-ABD arasinda gergeklesen enformasyon savasinda ‘“iki tarafin
da yanlis bilgi verdigini” belirtmislerdir. Bu Kiibali gazeteciler icin “tarafsizlik, asla
ulasilamayacak bir ideal” olarak gorulmektedir. En onemli odili halkin takdiri
olarak goren bu gazetecilerin siirgiinde olanlari, yaptiklari Kiiba-kapitalist medya
karsilastirmasinda ABD'deki medyadan hayal kirikligina ugradiklarini dile getirmistir.
Yani Kiiba'daki medyadan hayal kirikligina ugrayan gazeteciler, kapitalist medyadan da
hayal kirikligina ugramiglardir. Bu hayal kirikliginin temel gerekgesi ise “ticari anlayis”
olarak aciklanmistir. Arastirmanin en dikkat ceken olgularindan birisi, surglindeki
gazetecilerin bir kisminin kendilerini hala “devrimci” olarak tanimlamalaridir (Gonzélez,
2006: 250-260). Kiilba'da yasayan gazetecilere erigsen bir baska calisma da, llkedeki
gazetecilerin “Kuzey Amerikan emperyalizminin yayilmasina karsi bir biling gelistirme”
amaciyla c¢alistiklarini bulgulamistir. Bu amacgla Etiyopya, Mozambik, Nikaragua ve
Grenada'da UPEC araciligiyla dersler verilmektedir. Kiiba da, antiemperyalist gazeteciler
yetistirmek icin diinyanin birgok iilkesinden dgrenciyi kabul etmektedir. Calismada
Kiibali gazeteciligin ideolojiden bagimsiz olmadigi, gazetecilerin kendilerini isci olarak
kodladiklari tespit edilmistir (Lent, 1984: 12-13).

Kiiba gazeteciligi Diinya Basin Ozgiirligii Endeksi'nde 179 iilke arasinda 167'nci sirada
yer almaktadir. Kiiba'da mevcut iki haber ajansi vardir: Ulusal Enformasyon Ajansi
ve Prensa Latina (Latin Basini). Kiiba'da devrimin ardindan resmi gazeteler disindaki
gazeteler haftalik olarak basilmak zorunda birakilmistir. Kiiba'da devlete ait 6 televizyon
kanalinin disinda, Venezuela'ya ait olan Telesur yayin yapmaktadir. Kiiba'da sosyal medya
devletten alinan izne tabidir. Ulkede yabancilar bilgisayar/internet edinememektedir
(Krudtaa, 2013: 13-19).

Kiiba'da 2019'da kabul edilen yeni anayasaya kadar basin dzgiirliigiine iliskin bir madde
bulunmamaktadir. 2019'da kabul edilen yeni anayasada 55. madde “Kisilerin basin
6zgurligi taninir. Bu hak, yasalara ve toplumun amaglarina uygun olarak kullanilir. Top-
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lumsal iletisimin temel araclari, her tiirlii tezahiirii ve dayanagini kapsayacak bigimde
tum halkin veya siyasi, toplumsal ve kitlesel drgutlerin sosyalist miilkiyeti altindadir ve
baska herhangi bir miilkiyet bicimine tabi olamazlar. Devlet, tim sosyal iletisim araglar
icin orgiitlenme ve isleyis ilkelerini belirler” demektedir (Kilba Cumhuriyeti Anayasasi,
2020: 33).

Kiiba'da bugiin ikisi guinliik, geri kalani haftalik olmak lzere 24 gazete ¢ikmaktadir. Ba-
tista donemindeki 58 gazeteyle karsilastirildiginda bir azalma oldugu asikardir (Wilke,
2008: 2). Ayni zamanda Sovyet etkisi ve otosansiir bugiin Kiibali bilim insanlarinca gaze-
tecilik ile ilintili problemler olarak 6ne siiriilmektedir (Betancour, 2019: 11-12).

Kiiba'da gazetecilik egitimi oldukca yiiksek standartlarda (mezuniyet icin 100 lizerinden
98 puan alma zorunlulugu) gerceklesmektedir. Kiiba'da savunucu gazetecilik tiiri uy-
gulanmaktadir: Gazetecinin gorevi Komiinist Parti'yi savunmak, halki egitmek, bilgilen-
dirmek ve egitmektir. Bu anlamda Kiiba'da medyanin liberal demokrasilerdeki anlayisa
gore dordincii giic oldugu séylenememektedir. Kiiba'da basin 6zgiirligli de sosyalist
demokrasi kavrami cercevesinde, yani parti ici kanallardaki demokrasinin varligi lize-
rinden yiritilmektedir. Kiiba'da gazetecilik meslegi hayli saygideger bir konumdadir.
Gazeteciler isten cikarilma korkusu yasamamaktadir. Gazeteciligin dijitallesmesi ile
birlikte, yeni sorunlar ortaya ¢cikmakta; ABD'nin adaya yonelik ambargosu ve internet
kisitlamalari gazetecilerin internete erisimini gii¢ kilmaktadir. ABD’'nin ada lizerindeki
ambargosu internetin hizini da oldukga diisiirmektedir. Gazeteciligin dijitallesmesi ile
beraber Kiiba'da blog gazeteciligi ortaya ¢ikmis; 6zellikle siirgiin gazetecilerin yaptig
blog yayinlari lizerindeki tartigmalarda bu yayinlarin manipiilatif 6geler tasidigi ileri sii-
rilmektedir. Kiiba'da gazetecilik ticarilesmemistir ve gazetecilerin imkan ve olanaklari
oldukca fazladir (Krudtaa, 2013).

Kiba'da modernlesme ve basin anlatisini yorumlamak icin dne cikan iki kavram “halk
insas!” ve “riza Uretimi” kavramlaridir. Ernesto Laclau’ya gore halk insasi, “toplumu iki
kampa bélen politik sinirlari inga etmek ve iktidar sahiplerine karsi ezilenleri/kaybe-
denleri seferber etmek igin basvurulan soylemsel bir strateji olarak” tanimlanabilmek-
tedir (Mouffe, 2019: 22-23). Halk insasi kavrami iktidarlarin yonettigi kitleleri belli bir
amacg etrafinda organize etmesi olarak da okunabilmektedir. Halk insasi kavrami bu
sekliyle kimlik ingasinin devami olarak da gorulebilir.

Riza uretimi kavrami ise Gramsci'nin hegemonya kavrami ile birlikte disindlebilir.
“Hegemonya kavrami, toplumsal siniflar ya da gruplar arasindaki, kendiliginden rizaya
dayali ideolojik Ustiinliik, denetim ve yonlendirme iliskilerini anlatir” (Yetig, 2017: 87).
Hegemonya kavraminda yonetilenlerin rizasi ile yonetimin yaratilmasi gerekmekte-
dir. Hegemonyanin saglanmasi igin rizanin orgiitlenmesi gerekmektedir. Bunun igin de
sinifsal istikrarin saglanmasi hegemonya kavraminin erismeye calistigi bir durumdur
(Rehmann, 2017: 156). Rizanin iretimi ise siddet ya da zor kullanimi olmadan gergekles-
mektedir. “Yani devlet hegemonyasinin zorlandigi alanlarda zora bagvurur ama normal-
de bunu ¢ok uzun siire uygulamaz. Clinkld uzun siiren zor ve baski karsi-hegemonyayi
gliclendirebilir” (Coban, 2012: 8). Bu agidan bakildiginda halk ingsasi ve hegemonyanin
saglanmasi siireglerinde basin ve medya kuruluglarinin 6nemli bir yeri oldugu séylene-
bilmektedir. Basin ve medya kuruluslarinda uretilen ve yayilan ideolojik mesajlar gerek
halk insasi gerekse de riza uretimi surecglerinde biyuk bir yer tutmaktadir.
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Sonug

Kiba 18. yilin baslarinda yukaridan alinan onlemlerle modernlesme hareketlerine
baslamistir. Kiiba'daki modernlesme, Kral Carlos IIl tarafindan ticaret ve tarim
alanlarinda modernlestirilmeye baslamistir. ispanya imparatorlugu’nun hakimiyetindeki
suregte modernlesme hamleleri kitlelere ve tum kurumlara yayilmadan, dar capli
olarak uygulanmistir. Modernlesmeye yakin tarihlerde ortaya gikan ilk gazeteler ve
basin sektori Kubali aydin ve Kiibalilik bilincinin ortaya ¢ikmasinda dnemli bir islev
gormiistiir. Fakat ispanya hakimiyeti doneminde gazetelerin, modernlesme hamlelerinin
tasiyicist konumda oldugunu sdylenememektedir.

Kiiba’nin bagimsizlik girisimleri ve savasimlari, modernlesme siirecinin onemli bir
parcasidir. Kiiba, 1898'de ispanya'dan bagimsizligini kazandiktan sonra ABD tarafindan
isgal edilmistir. isgal sonlandiktan sonra da ABD hakimiyeti baslamistir. Kiiba'nin
modernlesme hamleleri bu donemde de yalnizca seker endiistrisi ve turizm sektoriiyle
sinirli tutulmustur. Dar bir elit ziimre disinda, halkin biiyiik cogunlugunun “eski” sartlarda,
yari-feodal denecek kosullarda yasadigi soylenebilmektedir. Ancak Kiiba Devrimi ile
birlikte halkgl bir program tiim iilke sathinda yirirliige konulmustur. Okuryazarlik
kampanyalari, egitim ve kiiltiir hayatindaki canlilik ve tarim reformunun getirdigi kir-
kent esitligi ile birlikte modernlesme tiim iilke capinda, tiim kurumlarda gerceklesmistir.
Basin, Kiiba Devrimi'nin atesli bir destekleyicisi ve halkla arasindaki baglantiyi saglayan
kopri niteligindedir. Ancak bu durum 1970'li yillarda tartisilmaya baslanmis; Kiiba
basininin niteligi sorgulanmistir. Neticede Kiiba basini yetkili tek merci olan Komiinist
Parti'nin denetimi altina girmistir ve elestirel niteligini kaybetmistir. Dolayisiyla Kiiba
modernlesmesinin kirilma ani olarak nitelendirilebilecek Kiiba Devrimi'nin Kkitlelere
ulasma noktasindaki araglarindan biri basin olmustur. S6z konusu kampanyalar, basin
araciligiyla halka ulastirilmigtir.

Bu noktada giindeme gelen iki kavram s6z konusudur. Bunlardan ilki Ernesto Laclau’nun
halk insasi kavramidir. Kiiba'da partinin yetkili gazetesi Granma Uzerine yapilan bir
calisma (bkz. Garcia Santamaria, 2019) Laclau'nun halk ve kargisinda konumlananlar
ikiliginden yararlanarak “halk ve diisman” kelimelerinin kullanilis bigimlerine
yogunlasmaktadir. Buna gore ulusal sembollerin kullanimi, tarihe bakis ve ulusal
kahramanlarin tanimlanmasi halk insasi igin etkili birer sac ayagi haline gelmistir. Kiiba
tarihinin 6nemli dénemeg noktalari (Ozel Dénem, Castro’nun dliimii, ABD ile baglayan
reform tartismalar) ise bu halk insasinda kullanilmistir. Sonug olarak saf ve temiz Kiiba
halkinin karsisindaki “dlisman” imgesi Granma satirlarinda gizilmistir. Bu tartisma ve
orneklemden yola cikilarak Kiiba modernlesmesinin biitiinii icin olmasa da dzellikle
devrim sonrasi “yeni insan”in insa edilmesi siirecinde basin 6nemli bir yer tutmaktadir.

Gindeme gelen ikinci kavram ise riza tretimidir. Riza tretimi, Antonio Gramsci'nin
hegemonya kavrami ile baglantiidir. Kiiba'da toplumsal muhalefetin yasakli olmasi,
herhangi bir devlet disi basin organinin olusturulamamasi riza tretimi kavrami etrafinda
distinilebilir. Kiuba'da o6zellikle devrim sonrasi hiikimet, halkin iktidara yonelik
tepkilerinin azaltilmasinda riza tretimi siireglerinde basin kuruluslarini aktif olarak
kullanmistir. Siyasete katilimin yasal tek partiyle sinirli oldugu Kiiba'da, devlet ve medya
arasinda organik bir iliski mevcuttur. Baylelikle medya, demokratik anlamda dordiincu
gic olma gorevinden oldukga uzak bir konuma yerlesmis durumdadir. Dolayisiyla
Kiiba'da basinin iktidarin hegemonyasini saglama noktasinda oldukga énemli bir gorevi
oldugu soylenebilmektedir.
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Cin'in Wuhan kentinde biitiin diinyayi etkisi altina alan Covid-19'un hizla tiim
diinyaya yayildigi gorilmektedir. Bu kiiresel salginda ilkelerin kendi sinirlari
dahilinde birgok tedbir ve uygulama ile toplumu korumayi amagladigi ve virii-
siin ilk giktigl andan itibaren yayildigi iilkelerde tiim sektorleri etkiledigi go-
riilmektedir. Etkilenen her yapida oldugu gibi reklam sektorii de bu déneme
ayak uydurarak reklam mesajlarini dizenlemis ve tim tiketicilerin ilk defa
karsilastiklari bu ortamda belirli reklam cekicilikleri kullanarak onlara hitap
etmeye galismislardir. Bu arastirma Covid-19 pandemi doneminin ilk bas-
ladigi zamanlarda yiikselise gegcen markalarin hangi reklam cekiciliklerini
kullandiklarini belirlemeyi amaglamaktadir. Bu amag dogrultusunda; YouTu-
be Leaderboard'da 11 Mart ve 2 Mayis 2020'deki YouTube reklamlari arasinda
en az yarim milyon gariintiileme alan ve organik izlenimlere gore siralama
yapilmis ilk bes reklam filmi gostergebilimsel analiz yontemi ile incelenmis-
tir. incelenen bes markanin reklam filmi analiz edildiginde, tiiketicilere umut,
mutluluk, saglik, birlik ve beraberlik mesajlari vererek hem duygusal hem de
rasyonel gekiciliklerin kullanildigi tespit edilmistir.
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Abstract

In Wuhan, China, Covid-19, which affects the entire world, is rapidly spreading
throughout the world. In this global epidemic, it is seen that countries aim
to protect society with many measures and practices within their borders
and affect all sectors in countries where the virus has spread since its first
appearance. As with any affected structure, the advertising sector has kept
up with this period and edited advertising messages and tried to reach them
by using certain advertising appeals in this environment which the consu-
mers have encountered for the first time. This research aims to determine
which ad appeals are used by the brands that were on the rise when the
covid-19 pandemic era first began. For this purpose, the top five ad messages
on YouTube leaderboard, which received at least half a million views among
YouTube ads in11 March 2 May 2020 and were ranked according to organic im-
pressions, were examined by semiotic analysis. When the ad messages of the
five brands were analyzed, it was found that both emotional and rational ad
appeals were used, giving consumers messages of hope, happiness, health,
unity and togetherness.
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Covid-19 Pandemi Déneminde Kullanilan Reklam Gekicilikleri Uzerine Géstergebilimsel Bir inceleme
GIRisS

Turkiye'de pandemi doneminde evde gegirilen zamanin artmasi, televizyon izleme ve
sosyal medya kullanim siliresinin uzamasi reklam yatirimlarinin 6nem kazanmasina
neden olmustur. Degisen tiiketici davranislari dogrultusunda markalar hedef kitlesinin
moral ve motivasyonunu yiiksek tutarak pandemi siirecinde toplumun yaninda oldugunu
gosterme ¢abasi glitmekte ve bunu farkli reklam gekicilikleri kullanarak gergeklestir-
mektedir. Pandemi doneminde markalar reklamlari araciligi ile “evde kal mesaji veren,
sosyal mesafeyi tesvik eden, sagliklarini koruma yollarina dair bilgilendirici igerigi ile

glven duygusu olusturan topluma yol gosteren” reklam mesajlari ve gekicilikleri ile tii-
keticilere ulasma cabasi gutmustdr.

Calismanin bundan sonraki bolimiinde, televizyonda ve YouTube Leaderboard'da yayin-
lanan, 11 Mart ve 2 Mayis 2020'deki YouTube reklamlari arasinda en az yarim milyon go-
rintileme alan ve organik izlenimlere gore siralanan ilk bes reklam filmi incelenmistir.
Pandemi siirecine bagli kalarak markalarin Covid-19 déneminde yapmis olduklari rek-
lam calismalari ile reklam cekiciliklerini kullanarak topluma mesaj vermeye calistiklari
gozlenmistir. Bu baglamda, pandemi siirecinde yayinlanan reklamlarin betimsel yorum-
lama ile agiklanmasi gergeklestirilmistir. Reklamlar gostergebilimsel analiz yontemi ile
gosteren-gosterilen-diiz anlam-yan anlam yaklasimlari ile analiz edilmistir.

1. Koroviriis ( Covid-19) Siireci Ve Tiirkiye'ye Etkisi

Covid-19 ilk olarak Cin'in Wuhan Eyaletinde Aralik ayinin sonlarina dogru solunum yolu
belirtileri ile ( ates, oksliriik, nefes darligi) baslayan, bir grup hastada yapilan aras-
tirmalar sonucunda 13 Ocak 2020'de tanimlanan bir viriis oldugu belirtilmistir. Salgin
baslangicta bu bolgedeki deniz lrinleri ve hayvan pazarinda bulunan kisilerde tespit
edilmistir. Daha sonraki siiregte insandan insana bulasarak Vuhan basta olmak lzere
Hubei, Cin Halk Cumhuriyetinin diger eyaletlerine ve diger diinya {ilkelerine yayildig
gozlenmistir (Saglik Bakanligi, 2020).

Covid-19 pandemisi hasta kisilerin oksirme, hapsirma ve konusmasi sonucu ortama
sacilan su damlaciklarinin solunmasi ve viriis bulunan yiizeylere dokunduktan sonra
ellerin burun, agiz ve goze gotiiriilmesi yoluyla bulastigi gozlenmistir (Saglik Bakanligi,
2020). Covid-19 belirtileri genellikle soguk alginligina benzer sekilde, hafif ve orta dere-
celi Ust solunum yolu hastaligi olan kisileri etkileyebilecegi 6ngériilmistiir. Koronoviriis
belirtileri; birkag giin siiren yiiksek ates, balgam veya kuru oksiiriik, bogaz agrisi, nefes
darligi ve bas agrisi gibi etkileri oldugu saptanmistir (Medicana, 2020).

Covid-19 gecmiste goriilen salgin hastalik olarak bilinen SARS ve MERS kadar glicli bir
etkisinin olmadigi goriilse de bulasma hizinin ¢ok gii¢lii oldugu anlasilmistir. Bu 6ng6-
ruler kapsaminda diinyadaki hemen hemen butiin llkeler salgindan korunmak icin bazi
kurallar, kisitlamalar ve tedbirler uygulamak zorunda kalmislardir. Sokaga ¢ikma yasa-
g1, seyahat kisitlamalari, sinirlarin ucuslara kapatilmasi bunlardan bazilaridir (Estrada,
Park ve Lee, 2020).

Covid-19 son yillarin en dnemli kiiresel krizi haline gelmesi ve giin gectikge vaka sayila-
rin artmasi dikkat cekmektedir. Pandeminin meydana geldigi ilk glinden itibaren diinyay!
etkisi altina aldigi birgok dlkenin saglik sisteminin yetersiz kaldigi gérilmektedir.
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Vaka sayisinin artmasi saglik hizmetlerinin yetersizligi nedeniyle yeni hastaneler insa
edilmesi ve 6lim oranlarinin artmasina neden olmaktadir (Morales ve ark, 2020).

Covid-19’un bulasmasini azaltmak icin alinan dnlemler DSO'niin Koronoviriis 72.
Raporunda belirtilmektedir. Rapora gore bireysel ve gevresel 6nlemler, vakalarin tespit
edilmesi, karantina, toplu toplantilar, uluslararasi seyahat énlemleri, asilar ve tedaviler
olmak lzere sosyal ve fiziksel uzaklastirma tedbirlerinin alinmasi. Sosyal ve fiziksel
mesafeli onlemler ile bulasma hizinin durdurulmasi ve yeni vakalarin olusmasinin
engellenmesi ve yavaslatilmasi amaglanmaktadir. Bu dnlemlerle insanlar arasindaki
fiziksel mesafeyi ve temasin azaltilmasi, aileler ve topluluklar icin sanal ve sosyal
baglantiya tegvik amacinin saglanmasi belirtilmistir. Genel halk arasinda ise; esnek
calisma, uzaktan calisma, uzaktan egitim ve evde kalma 6nlemleri bulunmaktadir (WHO,
Covid-19 Situation Report-72, 2020).

Covid-19'un gec geldigi llkeler arasinda bulunan Tiirkiye ilk vakasi 11 Mart 2020 tarihinde
gorildigi Saglik Bakanligi tarafindan aciklanmistir. Siirecin baglamasiyla beraber
kamuya acik olan yerlerin kapatilip, toplumun izolasyonunun saglanmasi adina dnlemler
alindigi goriilmektedir (Saglik Bakanligi, 2020).

Turkiye'de Covid-19 ile micadelede uyulmasi gereken kurallar, bilim kurulunun
onerilerine uygun olarak ilgili bakanliklarca alinmaktadir (Saglik Bakanligi, 2020). Bu
dogrultuda sosyal mesafenin korunmasi ve vaka sayisinin onlenmesi amaciyla asagidaki
kararlarla insan sagliginin korunmasi amaglanmaktadir (BBC, 2020).

- Halka lilke disina seyahat yapilmamasi uyarisi yapildi. Saglik Bakani, 8 Mart 2020'de
yurt disindan son 14 giin iginde Tirkiye'ye donenlerin, ilk 14 glinlerini evde izole ederek
gecirmesi gerektigini ifade edildi.

- Ilkokul, ortaokul ve liseler 16 Mart 23 Mart 2020 tarihleri arasinda tatil edilmesi ve
surecin devam etmesi Uzerine nisan ayinin sonuna kadar tatilin uzatilmasina karar
verildi. Ogrencilerin ara tatil sonrasi uzaktan egitim almasi planlandi.

- 16 Mart 2020 tarihinden itibaren lilke genelinde eglence yerlerinin ( pavyon, diskotek,
bar, gece kuliibi) faaliyetleri gegici olarak durduruldu.

- Umreden donenlerin bir kisminin Ankara ve Konya'daki 6grenci yurtlarinda karantina
altina alinmasi bir kisminin ise tedavileri yapilmak suretiyle hastaneye yatirildi.

- Covid-19 siireci ortadan kalkincaya kadar cami ve mescitlerde cemaatle namazlara
ara verildi.

- 19 Mart 2020'de Cuma giiniu ile kandil gecesi cami ve mescitlerin kapali tutulmasina
karar verildi.

Bu baglamda Tiirkiye'de ilk vakanin tespit edilmesinin ertesi giinii egitime ve dgretime
ara verilmesi, spor musabakalari ve liglerin ertelenmesi, umre ziyaretinden ve yurt
disindan gelen binlerce vatandas 6grenci yurtlarinda karantina altina alinarak toplum
izole edilmistir. 65 Yas lstiine ve 20 yas altina sokaga ¢ikma kisitlamasi getirilmesi,
ardindan berberler ve eglence yerlerinin kapatilmasi, gida marketlerinin galisma
saatlerinin kisitlanmasi ve yurt ici hava yolu ulasiminin izne tabi tutulmasi gibi bir¢ok
onlem ve tedbir alindigi gézlenmektedir.

2020'nin haziran ayi icerisinde lilke olarak Covid-19 Pandemisinde vaka sayilari ve 6lim
oranlarinda ciddi bir azalma sonucunun gozlendigi donem olan bu siiregte toplumu et-
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kileyen ekonomik ve sosyal yasami kisitlayan pek ¢ok tedbir iptal edilmis ya da esnetil-
mistir ( Balci ve Cetin, 2020).

2020'nin Kasim ayinda salgin yeniden yayilmaya ve hasta sayilarinda artis yasanmistir
(Saglik Bakanligi, 2020). Tiirkiye'de salgini yavaslatmak ve en asgari diizeye indirmek
amaciyla 21 Kasim 2020 tarihinden itibaren hafta sonlari 10.00- 20.00 saatleri haricinde
disar ¢itkma kisitlamasi ve hizmet sektoriiniin ¢alisma saatlerini kisitlayan onlemler
tekrar uygulamaya alinmigtir (Habertiirk, 2020). Bu siirecin saglikli bir bigcimde atlatil-
masi toplum bilincinin ve farkindaliginin artmasina, maske kullanimi, mesafe ve hijyen
kurallarinin eksiksiz uygulanmasiyla olanaklidir.

Turkiye Covid-19 pandemisinin kontrol altina alinmasi, vaka say! tespiti, hastalarin te-
davi edilmesi il Saglik Miidiirligii Bulasici Hastaliklar Birimi Koordinasyonu tarafindan
gergeklestirilmektedir. Siphe duyulan vakalarda, Halk Sagligi Yonetim Sistemine U07.3
ICD 10 tani kodu ile girilip vaka tespiti icin numene alinarak tetkik edilmektedir. Pandemi
hastanelerin yogun oldugu veya bulunmadigi sehir hastanelerinde, hastanenin yogun
bakim Unite servisini pandemi bolimdi olarak hizmet vermektedir. Yurt disindan Tirki-
ye'ye giris yapan vatandaslar igin olasi vaka siiphesi kabul edilmekte olup aile hekimleri
tarafindan evde takip edilmektedir. Yurt disindan toplu bir grup olarak gelen vatandas-
larin toplu bir sekilde izole edilmesi, kontrollerinin saglik miidirliiklerince takibi yapil-
maktadir (Saglik Bakanligi, 2020; Budak ve Korkmaz, 2020).

Covid-19 salginiyla beraber Tiirkiye'de ekonomik, sosyolojik ve egitime dayali birgok kriz
meydana gelmistir. Bu olaganiistii durumla bas etmek amaciyla hiikiimetin aldigi ki-
sitlama ve dnlemlerle halkin sagligini korumak, salginin yayilim hizini yavaslatilmaya
calisilmasiyla hem bireyi hem de toplumu korumak amaclanmaktadir.

2.Covid-19’'un Reklamlara Etkisi

Reklam bir iriinii veya hizmeti tiiketicisinin faydasina sunup ilgi, ikna, istek ve tutum
olusturarak markaya ¢cekmek amaciyla yazili, gorsel, isitsel galismalarin buttinidur.
Reklamin amaci tiiketicisinin fiziksel, psikolojik, duygusal ve toplumsal gereksinimle-
rine seslenen Uriine veya reklama karsi dikkat cekme, ilgi uyandirma, tiketicinin istek
ve duygularina etki eden, yon veren ikna ve tutum olusturan dgelerdir (Elden ve Bakir,
2010).

Reklamda en 6nemli unsurlardan biri reklam cekiciligidir. Reklamda iirline mi yoksa
marka imajina mi yonelik bir algi olusturulacagina karar verilmesini saglayan ortam-
lardir. Uriin 6zelliklerine vurgu yapilacaksa rasyonel cekicilik, tiiketicilerin duygularina
yonelik bir bag kurulacaksa duygusal gekicilik kullanilmaktadir (Drewniany and Jewler,
2008; Esiyok, 2017).

Markalarin sosyal problemleri konu aldigi reklamlar sosyal reklamlar olarak kabul edil-
mektedir. Sosyal reklamlar olarak adlandirilan reklamlar tiiketicinin dikkatini cekmek
amaciyla iki sekilde verilmektedir. ilki duygusal cekicilik, sevgi, sefkat, korku veya te-
dirginlik gibi olumlu ve olumsuz duygu ya da diislinceleri gindeme getirerek, reklamla
tuketicinin zihninde algr olusturulmaktadir. Rasyonel cekicilik ise tiiketicilerin zihnine
hitap ederek s6z konusu iriin ya da hizmetin hangi sebeple daha iyi olduguyla ilgili
arglimanlar sunmaktadir (Cilizoglu, Dondurucu ve Cetinkaya, 2020). Sosyal reklamlar
kapsaminda tiiketicinin dikkatini cekebilmek amaci ile kullanan reklam gekiciliklerinden
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iki tanesinin altini gizilmektedir. Bunlardan biri duygusal gekicilik

digeri de rasyonel reklam cgekiligidir (Noble, Pomering ve Johnson, 2014). Duygusal
cekicilik, duygusal his ve tepkiler olusturan uyaranlar oldugu duygusal mesaj igeriginde
mizah, korku, saglik, heyecan, glizellik, seving vh. 6gelerle olumlu olumsuz birtakim
isaretler kullanilarak ikna etmeye galisan gekiciliklerdir (Pelsmacker, Maison ve Geuens,
2002; Toker ve Sulak, 2020). Rasyonel gekicilik ise reklamda iiriin veya hizmetin amacina
yonelik vurgu yapan uyaranlardir. Uriiniin istiinliiklerini ve faydalarini géstermeye
calisarak rasyonel diisiinceyi tesvik eden bilesenlerdir (Dix ve Marchegiani, 2013; Toker
ve Sulak, 2020).

Reklam, markalarin hedef aldigi kitleye bilgi ve hislerini iletmek amaciyla siklikla
kullandiklari iletisim araglarindan biridir. Covid-19, ilk giktigi zamandan bu yana tiim
diinyay! etkisi altina almasi tim sektorleri etkilemesi ile birlikte medya ve reklam
sektoriinii de etkiledigi goriilmiistiir. Ozellikle orta olcekli reklam veren markalar
ekonomik sebepler nedeniyle kisitlamaya gittikleri gorilmektedir. Reklamcilardan
bazilari, insanlarin evde olmalari nedeniyle televizyon reklamlarina yoneldikleri
gozlenmistir. Bu donemde bazi markalarda kriz yasanirken bazi markalar ise sosyal
sorumluluk ve reklam mesajlariyla tiiketicileriyle baglantida kalmayi amaglanmaktadir
(0z, 2020).

Turkiye'de medya yatirnmlari icerisinde yiizde 34,7 oraninda paya sahip olan televizyon
medya yatirimlari, 2020'nin ilk alti ayinda gegtigimiz donemine gore ylizde 4,9 artarak
2 milyar 186 milyon TlL'ye yiikselmesi pandemi dncesinde global televizyon reklam
harcamalarinda 2020 yilinda yiizde 2,5 biiyiime beklenirken pandemi etkisi sonrasinda
13,8'lik kiglilme ile sonuglanmasi beklenmektedir. Tirkiye'de pandemi doneminde evde
gecirilen zamanin artmasi ile televizyon izleme siiresinin yiikselmesine etki ettigi
goriilmektedir (Rvd, 2020).

Covid-19 siirecinde bircok marka logolarinda degisiklik yaparak diinyay: etkileyen bu
kiresel krize farkindalik olusturmak istenmistir. McDonald's logosunda yer alan “M”
harfini ikiye ayirarak “hep birlikte olabilmek icin bir siireligine ayr1” mesajini iletmis.
Audi logosunda yer alan dort halkayr ayirmis ve “ mesafeyi koru, birlikte kal” mesajini
iletmis. Mercedes logosunda bulunan li¢ ¢izgiyi halkadan uzaklastirilmasini saglayarak
“ mesafeyi korudugumuz igin tesekkiirler” mesajini paylasmis ve Coco Cola logosunda
bulunan harflerin uzaklastirilmasiyla “ ayri kalmak birlesik kalmanin en iyi yoludur”
mesajini vermektedir (Marketing Birds, 2020). Bu baglamda reklamlari dikkat ¢ekici hale
getirdigi ve tiiketicilerle reklami yapilan marka arasinda duygusal bir bag olusturmasina
ve tiiketicisinin begenisini kazanmaya calistigi g6zlenmektedir.

Markalar bu kiiresel krizde yaptigi bazi iletisim galismalariyla tiiketicisinin dikkatini
cekmek ve marka giivenirliliginin saglanmasi agisindan marka ve tiiketici bagini
giiclendirdigi ongoriilmektedir. Ornek verecek olunursa; Anadolu Efes'in AHBAP
Dernegine 1 Milyon TL bagislamasi, Banabi'nin 65 yas iistii igcin iBB'nin 153 hattindan
siparis alacag, istegelsin risk grubuna iicretsiz teslimat yapmasi, Dominos'un temassiz
teslimat ile halkin ve galisanin sagligini glivence altina almasi. Turcell, Vodafone ve
Tirk Telekom' un uzaktan egitime destek saglamasi, Argelikin saglik ¢alisanlarinin
yaninda oldugunu hissettirmek amaciyla 170 hastaneye beyaz esya ve kiigiik ev aleti
bagislayacagini duyurmasi, Sahibinden.com 2 Milyon TL Saglik Bakanligina bagista
bulunmasi bu siiregteki marka iletisim calismalarindandir. Bu baglamda birgok marka
Covid-19 siirecinde toplumun ve {ilkenin sagligi ve korunmasi agisindan kendi biinyelerin-
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ce destek saglayarak toplumun ve tiiketicisinin yaninda oldugunu gostermektedir
(Pazarlamasyon prime, 2020).

Yapilan bir arastirmada Covid-19 siirecinde Tirkiye'de faaliyet gosteren Turcell, Vodafo-
ne, Tiirk Telekom operatadrlerinin toplumun hastaliktan korunma ve toplumun sagligini
konu alan igerikleriyle reklam mesajlari olusturduklari belirlenmistir. Yapilan incele-
mede bir aylik siire igerisinde, YouTube {izerinden 15 reklam filminden 12 si dogrudan ve
dolayli olarak sosyal mesaj icerdigi incelenmistir. Bu arastirmada incelenen markalarin
reklam icerikleri salginla miicadele yontemi, siirecle ilgili bilgilendirme, duygusal ¢eki-
cilik kullanilarak toplum sagligina verdikleri dnem gozlenmistir (Cilizoglu, Cetinkaya ve
Dondurucu, 2020).

Brand Finance 2020 Tirkiye raporu esas alinarak amagsal drnekleme yontemi yapilan
arastirmada Tiirkiye’'nin en degerli 20 markasinin 11.03.2020 ile 05.06.2020 tarihleri ara-
sinda YouTube kanallarinda reklam yayinladigi ve 20 marka igerisinde 10 markanin (Tiirk
Hava Yollari, Garanti BBVA, Tirk Telekom, Turcell, Akbank, Argelik, Yapi Kredi, Vestel,
Vakifbank, Halkbank) cesitli arketiplere gore iletisim siirdiigii gézlenmektedir. Korono-
viriis (covid19) doneminde marka kisiligi yansitilarak olusturulan reklamlarda kullanilan
arketiplerin marka kisiliginin yani sira birlik, beraberlik, umut, korku, kolaylik ve top-
lumsal fayda saglama lizerine strateji gelistirdikleri tespit edilmistir (Summak, Aytekin
ve Gencoglu, 2020).

Tiirkiye 6zelinde Covid-19 pandemisinin reklam sektdriine nasil etki edecedi ile ilgili bir
arastirmada, katiimcilarin % 50,1’ i reklama gereksinim olacagi ancak kisa vadede dii-
slis yasanacagini sdylenmektedir. Diger bir yandan % 30,8'i reklam gereksinimi artacagi
ve bu sebeple sektorel olarak gelismeler meydana gelecegi seklinde goriis bildirmek-
tedir. Arastirma sonucunda reklam ve iletisim galismalarinin siirdiirecegi ve tiiketicinin
gbziinde umut veren bir 6zellige sahip oldugu goériisiine ulagitmistir (Oztiirk, 2020).

Global seviyede siiregelen bu viriis karsisinda kimi markalar reklam filmlerinde salgin
slirecinde destek saglayan mesajlar verirken, kimi markalar ise logo degistirme yoluy-
la tiiketicide farkindalik olusturmaktadir. Salgin siirecinde reklam filmlerinde “sosyal
mesafe” ve “umut vaat eden” iceriklerin olusturulmasiyla hem markanin gorindrliigiini
hem de salgin siirecine destek verdiklerini tliketiciye gostererek pozitif izlenim olustu-
rulmaktadir.

3. Pandemi Doneminin Reklamlara Etkisinin Gostergebilimsel Analizi

Glinlimiizde reklam toplum bilincinin olusturulmasinda iletisimi saglayan en dnemli
aractir. Topluma bir nesne araciligiyla mesaj vermesi, insan bilincinde bir imge olus-
turmasi ya da insan hafizasinda sembollerle farkindalik yaratmasi reklamin temel is-
levlerinden biridir. Covid-19 pandemi siirecinde yayinlanan reklamlarda toplumda birlik
ve beraberligin olusturulmasi, toplumun sagliginin korunmasinin é6neminin vurgulandi-
g1 goriilmektedir. Reklamlarda umut etmenin, hayal kurmanin, gelecek giizel giinlerde
saglikli, huzurlu, mutlu bir gelecegin bizi bekledigini, sosyal mesafenin gerekliligi ses,
goriintu ve yazi unsurlari ile vurgu yapilip farkindalik olusturulmaktadir. Yapilan analiz-
de topluma verilen bu reklam mesajlarinda gosteren-gosterilen-diiz anlam-yan anlam
olarak incelemesi yapilmaktadir.
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3.1 Aragtirmanin Amaci Ve Onemi

Covid-19 tiim dinyay: etkisi altina alan ve yasam kosullarini degistiren bulasgici bir
hastaliktir. Dinyada ve Tirkiye'de Covid-19 pandemisinin dnlenmesi tedbir ve kisitlamalar
uygulanarak miicadele edilmeye calisilmaktadir.

Reklam mesajlarinda kullanilan gorsel ve isitsel 6gelerle insan sagliginin korunmasi
kapsaminda farkindalik olusturularak iletisim kurmaya calisilmaktadir. YouTube
Leaderboardda 11 Mart 2 Mayis 2020'deki YouTube reklamlari arasinda en az yarim
milyon goriintiileme alan ve organik izlenimlere gore siralama yapilmis ilk bes reklam
filminin icine gizlenmis sdylenmeyen anlamlari gosteren-gosterilen-diiz anlam-yan
anlam incelemesi yapilarak ortaya ¢ikarmak tzere ¢éziimleme gerceklestirilmistir.

Arastirmanin amaci, pandemi doneminde yayinlanan bes reklam filminde tiketicilerin
dikkatini cekmek amaciyla, reklam igerik mesajlarinda agirlikli olarak duygusal gekicilik
veya rasyonel cekicilik unsurlarindan hangisinin daha yaygin olarak kullanildiginin
tespiti arastirmanin amacini olusturmaktadir.

3.2 Arastirmanin Kapsami, Orneklemi, Yontemi Ve Sinirliliklari

Covid-19 siirecinde YouTube Leaderboardda 11 Mart ve 2 Mayis 2020 tarihleri arasinda
yayinlanan, yarim milyon goriintiileme alan ilk bes reklam filmi gostergebilimsel analiz
yontemi ile incelenmektedir (YouTube Ads Leaderboard, 2020).

11 Mart ve 2 Mayis 2020'de YouTube Leaderboard’da yer alan en ¢ok gorintileme alan
ilk bes reklam filmi is Bankasi, Akbank, Turcell, Arcelik ve Dimes markasinin reklam
filmleri arastirmanin evrenini olusturmaktadir.

Calismanin orneklemi ise amagsal ornekleme yontemi ile belirlenen YouTube
Leaderboard'da 11 Mart ve 2 Mayis tarihleri arasinda goriintiileme sayilarina gore ilk bes
reklam filmi segilmistir. is Bankasi reklam filmi #ELBirligiyle ve #BuSonOlsun hastagleri,
Akbank reklam filmi umut verici sekilde dijital alt yapisi ile hep yanimizda olacaginin
vurgulanmasi, Turcell reklam filminde #EvdeHayatVar hastagi ile iletisiminin kopmamasi
icin tiim giicliyle calistigi, Argelik reklam filminde 65 yas istii anne ve babalara monta;j,
servis ihtiyaglarinda yaninda olacagi, Dimes reklam filminde “hayata iyi bak, kendine iyi
bak” mesajiyla sagligin 6neminin vurgulandigi, reklam filmleri incelenmektedir.

3.3 Metodoloji

Calismada YouTube Leaderboard'da 11 Mart ve 2 Mayis 2020 tarihinde yayinlanan ilk bes
reklam filmi Saussure'e (gosteren, gosterilen, diiz anlam, yan anlam) yaklagimina gore
aciklanip, gostergebilimsel analiz teknigi ile incelenecektir.

Gostergebilimin kurucularindan olan isvecli dil bilimci Saussure’e gore dilin diisiinceleri
anlatan bir gostergeler dizesi oldugu, reklam metinlerinde anlamlarla ilgilenirken
toplum igindeki gostergelerle ilgili yorumlar yaparak anlama ulasilmaya calisilmaktadir.
Gostergebilim gosteren ve godsterilen terimleri ile karmasik reklam mesajlarini
kavramak, ¢oziimlemek, yorumlamak ve agiklamak amacini tasir. Hicbir anlama sahip
olmayan nesnelerin, reklamin sdylenis yapisi icinde anlam yiiklenerek agiklanmasi
gostergebilimin amacidir (Bati, 2010).
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Saussure’'e gore gostergebilim toplumdaki gosterge yasamini arastiran bir bilimdir.
Reklam dilini temel bir model olarak goren, gostergeler sistemi yaklagsimina sozel mi,
gorsel mi veya ikisinin karisimimi olduguna bakip agiklayan bir bilim oldugunu savunur.

Diz anlam ve yan anlam bir gostergede birinci ve ikinci seviyeyi anlatmaktadir. Diiz
anlam gosterenin sozciiksel anlamini, nesnel olarak ifade eden tanimlayan ve kolay
anlasilmasini saglamaktadir. Diiz anlam gdstergenin tiim toplumca kabul gérmiis ve
dogru olarak tanimlanan anlamina gonderme yapmaktadir. Yan anlam ise diiz anlama
bagli ama onun dtesinde olan anlami ima etmektedir. Yan anlam diizeyi, gostergelerin,
bireylerin kiiltlirel degerleri, duygulari veya heyecanlari ile bir araya geldiginde olusan
etkilesimi tanimlamaya yaramaktadir. (Taskiran, 2010).

Amerikan gosterge bilimin kuramcisi olan Pierce ise Saussure’e gore gosterge ve anlam
arasindaki iliskinin keyfi olmasi goriisiine karsi, gosterenin mantiksal ve gastergebilim-
sel olarak nesnelere kavramlara nasil baglandigini incelemistir (Bati, 2010). Barthes'e
gore ise reklamda nesnenin gosterilmesi bir amaca uygun olarak sunulup toplumun
anlayacagi bicimde olusturulup izleyici kitlesine iletilmelidir (Tekvar, 2006).

3.4 Reklam Analizleri Ve Bulgularin Degerlendirilmesi

YouTube Leaderboard'da 11 Mart ve 2 Mayis 2020'deki YouTube reklamlari arasinda en az
yarim milyon gorintiileme alan ve organik izlenimlere gore siralama yapilmis ilk bes
reklam filmi olan is Bankasi, Akbank, Turcell, Argelik, Dimes markalari gostergebilim
analizi Uzerinden acgiklanip incelenmektedir.

GOSTEREN

GOSTERILEN

DUZ ANLAM

YAN ANLAM

Farkl yas gruplarna ait
insan gérintiileri (anne,
baba, ¢ocuk, bebek, genc¢
kadin, geng erkek
anneanne, babaanne, dede).
Ev, bahge, sokak, park,
cadde, pazar, deniz kenari,
hal1 saha, okul. zeytin

agaci, cay

Bir araya gelmenin
sarilip dokunmanin
verdigi mutluluga

duyulan 6zlem, umutla

ve inangla yarinlar daha

giizel bir giin olabilecegi,

tekrar bir araya
gelebilecegimizi

hissettirmesi.

Sevgisini yakimlarin
kucaklayarak, evlatlarini
koklayarak, buiytiklerinin

ellerini dperek gosteren
farkli yas gruplarina ait
insan gorintiileri.
Cars1, pazar, okul ve
sokaklarm yeniden
kalabalik insan topluluklar:

ile dolacagi.

Covid-19'un iistesinden
el birligiyle tistesinden
gelecegimize olan inanci.
Pandemi dénemde sosyal
mesafeyi korumanin
Onemi ve insan
saghiginin degeri.
Sabirli ve umutlu
olmanin bizi tekrar bir

araya getirecegi inanci.

Tablo 1. is Bankasi Reklam Goziimlemesi

El Ele Veremesek de #EIBirlidiyvle Hepsi
Gececek!

Resim 1is Bankasi Reklami

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=IF7PzylVYpo
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is Bankasinin hazirladigi reklam filmi 30 Mart 2020 tarihinde yayinlanmigtir. Reklamda,
biiyuklerine 6zlemle ve sevgiyle sarilan gocuklar, biylklerin ellerini 6pen, gocuklarini
koklayarak sarilan kisilerin goruntileri reklam filmi boyunca devam etmektedir.
Yasanilan bu zorlu siirecin gececegi yeniden birlikte el ele beraberce atlatilacaginin
vaadi verilmesiyle topluma umut ve giliven duygusu verilmektedir. Reklamda Cem
Karacanin “Bu Son Olsun” sarkisinin fon miizigi olarak kullanilmasi, bir kadin tarafindan
seslendirilen reklamda su sozler kullanilmaktadir; “Biz bizsiz yapamayiz. Sarilarak
cogalir. Koklayarak severiz. iste bu yiizden 6zlem durdurur bizi bu dzlem bekletir.
Varsin maskeler takalim bir siire daha inancimiz Gézlerimizden okunur nasil olsa ama
elbet giin gelir. Kara bulutlar dagilir. Kardesler sarilir. Analar koklanir. Cocuklar okul
teneffiisiinde neseyle bagirir. Carsisi, pazari, caddesi, sokagi kendini bulur. Ve bugiin
biriktirdigimiz umutlar yarin bir bakmisiz bize hayat olur”. Bu sézlerin ardindan ekrana
mavi bir zemin lizerine “el ele vermesek de; el birligiyle hepsi gececek” yazisinin ardindan
#elbirligi hastaginin ekrana verilmesi ile reklam filmi sonlanmaktadir. Reklamda birlik
ve beraberlik mesajinin verilmesi toplumda umut, giiven ve markaya karsi gelecege
doniik samimiyet olusturularak imaj ve itibarinin artirilmasi saglanmak istenmistir.

Farkli yas gruplarina ait insan goriintilerinin verildigi reklam filminde 6zlem, sevgi,
given ve umut on plana cikarilmaktadir. Gen¢ kadin, geng erkek ve c¢ocuklarin
kullanildigi gorsellerde dinamize ve Tiirkiye'nin gelecegine, zeytin agacinin bulundugu
gorselde berekete ve bariga, sahilde gay icen genglerin goriintiilerinin oldugu gérselde
Tirk kiltiriine ve mutlulukla yapilan muhabbete, okulda kogusan gocuklarin kullanildig
gorselde egitimin ve gelecegin 6nemine dikkat cekilmek istenmistir. Pandemi déneminin
gecici bir siire¢ oldugu gelecekte daha mutlu, saglikli ve giizel giinlerin bizi bekledigi
vurgusu yapilarak, sosyal mesafenin, hijyenin ve tedbirin 6nemini gosterilerek is
Bankasinin toplumun yaninda oldugu hissettirilmektedir.

3.4.2 Akbank Reklam Filminin Coziimlemesi

GOSTEREN

GOSTERILEN

DUZ ANLAM

YAN ANLAM

Galata Kulesi, Istanbul
Bogazi, bos sokaklar,
Farkli meslek gruplarina
ait is yeri ve ¢alisanlar,
Farkl1 yas gruplarina ait
insanlar,

Evinde ve ig yerinde
elinde telefon, bilgisayar

olan insanlar.

Ozledigimiz giinlerin cok
yakinda geri gelecegini
Umut ve hayal etmenin bizi
mutlu yarinlara gétiirecegi
Akbank’in saglam dijital alt
yapist hep yanimizda

olacaginin hissettirilmesi

Tiirkiye’nin yeniden
tiretmeye, aydinlanmaya ve
sokaklar1 doldurmaya
baslayacagini bu dogrultuda
ozlemis oldugumuz eski
normal giinlerin yakin
zamanda yeniden gelecegini
ve o giinler gelene kadar da
Akbank’mn yanimizda

olacag1.

Saglikl giinler gelene
kadar Akbank’n tiim
giiciiyle yanimizda
olacag1 mesaj1
Saglam dijital alt yapis1
ve ozverili ¢alisanlariyla
72 yildir oldugu gibi
bilgisi, tecriibesi ve
giiciiyle Tiirkiye’nin
yaninda olacagi

vurgulanmaktadir.
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O Gzledigimiz ginler cok yvakinda geri gelecek

#Akbankyamnda #Glzelglnleryakin
Guzel gunler bizi bekler ~

Resim 2. Akbank reklam
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=tBzew86_24c

Akbankin hazirlandidi reklam filmi 28 Mart 2020 tarihinde yayinlanmistir. Reklam is-
tanbul'un sembollerinden biri olan Galata Kulesi ve istanbul Bogazi gériintiilerinin ve-
rilmesiyle baslar. Dis seste Okan Bayiilgen, reklam miiziginde Mazhar Alanson “giizel
guinler bizi bekler” sarkisini seslenmektedir. Reklam fon miizigi ile beraber dis ses su
sozlerle seslenmektedir; “Simdi herkes evde ya yakindir, yine gikacak sokaklara. Her
sabah binlerce ekmek teknesi ise koyulacak. Ureten Tiirkiye aydinlanacak. Bu iilke her
zamankinden daha fazla hayal edecek, liretecek, biyliyecek. O 6zledigimiz glinler gok
yakinda geri gelecek. Ve o giinler gelene kadar Akbank saglam dijital altyapisi ve bin-
lerce ozverili calisaniyla hep yaninda olacak 72 yildir oldugu gibi” sézlerinin ardindan
ekrana Akbank markasinin logosu verilerek reklam sonlanmaktadir.

Reklam filminde galata kulesi, istanbul bogazi, bos sokaklar, is yerinin kepenklerini agan
insanlar, fabrikalarin isiklarinin agilmasi, kadin ve erkeklerin galisma masasindaki lam-
balari yakmalari, maden isgilerinin baretlerindeki lambalari yakmasi yeni bir baslangig
yapacagimizin umudu verilmektedir. Cocuklarin mavi okul dnliikleri icinde okul bahge-
sinde kosturmalari Tiirkiye'nin gelecegine, spor yapmis bir kadinin yiiziindeki mutluluga,
kepenk agan insanlarin umuduna, geng kadin ve geng erkek goruntilerinin gosterilmesi
ile gelecege umuda, huzura, mutluluga vurgu yapilmaktadir.

Reklamda pandemi doneminin en kisa siirede bitecegi toplumun her kesiminden in-
sana kolay anlasilabilen samimi ve umut verici bir sekilde birlik ve beraberlik mesaji
verilerek toplumu pozitif yonde etkilemektedir. Akbank hazirladigi reklam filminde ye-
niden liretmeye, calismaya devam edecegimizi umut verici bir sekilde anlatmaktadir.
Akbank’in saglam dijital alt yapisi ve binlerce dzverili calisaniyla 72 yildir oldugu gibi
Tiirkiye'nin yaninda olacagi vurgusu yapilarak toplumun yaninda oldugu goriilmektedir.

3.4.3 Turcell Reklam Filminin Goziimlenmesi

Tablo 3. Turcell reklam ¢oziimlemesi
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uzanmis bir elinde
telefon olan genc,
mutfakta kahve igip
telefona bakan bir
erkek,

Dede, biiytikanne ve
torunun elinde telefonla
dzgekim yapmalari,
gorintiilii konusan
sevgililer,

Yash bir ¢ifttin evin
salonunda dans
etmeleri, camdan bakan
bir képek, telefon
ekramyla oynayan bir
kedi.

elimizde olmasi,
Diinyanin neresinde olursa
olsun kisiye, bilgive ve
habere ulagmamizi
saglamasi,
Yasanilan bu stirecin
bitecegine biraz daha
sabretmemiz gerektigine
Turcell sayesinde
mesafelerin sevdiklerimizi
gérmemize ve seslerini
duymarnuza engel
olamayacagi mesaj1

verilmesi

GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM
Bilgisayar basinda bir Hayatin her alaninda Bu zor giinlerin gececegine Bir stire
geng kiz, koltuga telefonun ve bilgisayarin ve bu giinleri hep birlikte sevdiklerimizden

atlatacagimiza dair umut
verici sdylemler,
Farkli yas grubuna ait
insanlarin evin igerisinde
mutlu ve keyifli oldugu

anlarin gérintiileri,

ve giizel tilkemizin
sokaklarindan ayri
kalmamuz
gerektigini Covid-
19 siirecine vurgu
vapilarak
anlatilmasi
Turcell bu siiregte
sevdiklerimizle
iletisimimizin
kopmamasi igin
var giiciiyle
calismaya devam
ettigini ve
yanumizda
oldugunu
hissettirmesi

#EvdeHayatVar

Resim 3.Turkcell reklami

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=8PgwWc7nHTk

Turcell Reklam filmi 24 Mart 2020 tarihinde yayinlanmistir. Reklam Tarkan'in duygusal
sarkisi“inciTanem” isimli sarkisiile baslamaktadir. Sarki séylenirken farkliyas gruplarina
ait elinde telefon ve tablet olan (anne, baba, ¢ocuk) insan goérintiileri, ev igerisinde
goriintili konusan sevgililer ve ailesiyle gorintiilii konusan saglik calisanlarinin oldugu
anlarin reklamda gosterilmesiyle Turcell 'in 6zlemimizi bir nebze de olsa giderdigi
mesaji verilmektedir. Ev icerisinde hog vakit gecirdigine dair kareler gosterilerek sabir-
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i ve umutlu olmamamiz gerektigi surecin gecici oldugu evde kalmamiz gerektigi algisi

verilmektedir. . Dis ses o esnada bu ayriligin gegici oldugunu yeniden bir araya gelece-
gimizi yasadigimiz siirecin hep birlikte listesinden gelecegimizi vurgulanmaktadir. Rek-
lamda Turcell “Evde Hayat Var” hastagi ile milletimizin iletisimin kopmamasi igin tim
giiciiyle calistigini da belirterek reklam sonlanmaktadir.

Reklamda giizel ve giinesli bir giinde geng bir kizin koltuga uzanmis bir vaziyette tele-
fondan bir seyler arastirip okudugunun goriintiisii ile internet sayesinde diinyanin her
yerindeki bilginin parmaklarinin ucunda oldugu gosterilmektedir. Geng bir adamin mut-
fagin tezgahina yaslanmis vaziyette bir elinde bardak bir elinde telefon tutmasi hayatin
her aninda iletisim halinde oldugumuzun vurgusu yapilmaktadir. Anneanne/babaanne,
dede ve torun Ugliisuniin glilimseyerek 6zgcekim yapmalari ile aile, birliktelik, dayanis-
ma mesaji verilmektedir. Bir annenin sevgiyle gocugunu opmesi ve elindeki telefonla
fotograf cekerek giizel vakit gegirdiginin goriilmesi normal akisinin devam ettigini vur-
gulanmaktadir. Geng bir kizin uzanarak telefonla goriintiili konusma yapmasi mesafe
ve uzaklik kavraminin yitirmesi anlami verilmektedir. Turcell bu reklam filmi ile bir siire
sevdiklerimizden ayri kalacagimizi, ama bu siirenin gegici oldugunu o giizel giinler ge-
lene kadar iletisimimiz kopmasin diye var gliciiyle ¢alistiginin toplumun yaninda oldugu
hissettirilmektedir.

3.4.4 Arcelik Reklam Filminin Céziimlenmesi
Gosteren Gaosterilen Diiz anlam Yan anlam
65 yas st Biiyiiklerimizin yaninda | Covid-19 sebebiyle risk Pandemi siirecinde
buiytiklerimizin olarak onlara destek ve grubunda olan 65 yas anne ve babalara

evin kapisinda

olan goriintiileri,

moral olunabilecegi,

Bu zor stirecte

listili anne ve
babalarimizin

korunmasina vurgu

aligverisini yapma vaadi

vermesi

verilen 6nem.
Yardimlasma sefkat,

saygl ve korumanin

Anne-gocuk, biiyiiklerimizin yaninda yapilmasi dneminin
baba-gocuk oldugumuzun Arcelik 65 yas tistii vurgulanmasi
mutlu aile hissettirilmesi, miisterilerine servis ve
fotograflari, Anne ve baba sevgisi, montajda éncelik
sefkat, yardimlasma saglamas1
Arcelik Isterlerse servise
calisanlari. gelmeden 6nce market

Tablo 4. Arcelik reklam ¢oziimlemesi
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Resim 4. Arcelik reklami

Kaynak: https://mediacat.com/arcellik-once-buyukler-reklam-filmi/

Arcelik reklam filmi 26 Mart 2020 tarihinde yayinlanmistir. Reklam filmi “ikinci Bahar”
sarkisinin miizigi ile baslayarak duygusal bir hava igerisinde anne-gocuk, baba-gocuk
goriintilerinin cocukluk hallerini ve simdiki hallerinin fotograf kareleriyle ekrana
verilmesi anne ve baba rollerinin degismesi bu siirecte dikkat edilmesi gereken kigilerin
biyiiklerimiz oldugu vurgusu yapilmaktadir. Dis seste erkek sesi kullanilarak su sozler
soylenmektedir; “annen hep derdi sana aman annecim dikkat et kendine, simdi sen
soyluyorsun aman annecim dikkat et kendine. Baban hep sorardi sana babacim gelirken
ne getireyim simdi sen soruyorsun babacim gelirken ne getireyim. Onlar igin 6nce sendin,
simdi hepimiz igin 6nce onlar, once biyikler bizde buytklerimizin emrine amadeyiz.
Bundan boyle Arcelik olarak servis ve montaj hizmetinde 65 yas usti miusterilerine
oncelik veriyoruz, gelirken isteyen biiyiiklere market alisverisi yapiyoruz. Once biiyiikler
diyerek” reklam filmi sonlanmaktadir. koronoviris sebebiyle risk grubunda olan 65 yas
Ustl anne ve babalarin korunmasina dikkat cekerek biyuklere olan sayginin ve 6neminin
ne kadar degerli oldugu vurgusu yapilmaktadir. Argelik, servis ve montaj hizmetinde 65
yas Ustli misterilerine 6ncelik verdigini soylerken, gelirken isteyen biiyliklere market
alisverisi vaadini vermektedir. Reklamda goruntileri verilen anne ve babalarimizin ev
icinde, pencere oniinde, kap! onlindeki gorsellerinin gdsterilmesi, ylzlerindeki mutlu,
umutlu ve huzurlu tebessiimleri ile gliven iginde olduklarinin vurgusu yapilarak bir
bakima da marka duyulan gliven ve marka sadakati olusturulmak istenmektedir. Argelik
reklamda biylikleri koruma, saygi ve yardim mesajlari ile marka kisiligini olusturarak
toplumun yaninda oldugu gosterilmektedir.

3.45 Dimes Reklam Filmi

Tablo 5. Dimes reklam ¢oziimlemesi
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Gosteren

Gosterilen

Diiz anlam

Yan anlam

Deniz kenari, doga
goriintiisi,
Limon, kiraz, karpuz,
portakal suyu, anans,
Eglenceli dans figiirleri,
Renkli kiyafetler ve
gozlikler.

Umut ve enerji verici
goriintiiler ve sloganlar,
Yaz meyveleri ( limon,

kiraz, karpuz, gilek,
portakal, anans) yiyerek
enerjik ve saglikli
olacagimizin
hissettirilmesi.

Dimes meyve suyu igerek
saglikli olabilecegimizi
Covid-19 siiresince
dagildigimz birlikte
toparlanacagimiz
soylenerek siirece vurgu
yapilirken bir yandan
renkli yaz meyveleri
renkli kiyafetlerle bize
yaz giinlerinin enerjisine

yaklastirdigi.

Gelecegi yonelik umudu
Yaz mevsiminin ve
meyvelerinin enerjisini
Umut sana en giizel
vitamin olacak
Hayata bagska bak
Hayata iyi bak
soylemleri ile tiiketicide
umut duygusu
olusturmaktadur.

Resim 5. Dimes reklami

Kaynak: https://www.campaigntr.com/dimesten-umut-dolu-reklam-filmi/

Dimes reklam filmi 9 Nisan 2020 tarihinde yayinlanmistir. Reklam filminde gelecege
yonelik umudu sicak yaz mevsimi, deniz, kum, glines ve meyvelerin enerjisiyle umut
verdigi goriilmektedir. Dis seste bir erkek sesi kullanilarak su sozler séylenmektedir;
“son giinlerde belki biraz dagildik, ama birlikte toparlanacagiz. Elbet bu bulutlar dagi-
lacak ve piril piril bir giines dogacak, bizi kabugumuzdan ¢ikarip o giizel gokkusagi ile
bulusturacak. Sen yeter ki hayata baska bak, simdi umudun en giizel vitamin olacak,
Dimes, hayata baska bak” diyerek reklam filmi sonlanir.

Reklam filmi rengarenk kiyafetler giyen bir kadin oyuncunun deniz kenarinda ve agaglik
alanda elinde Dimes meyve suyu ve anans, karpuz, cilek gibi yaz meyveleriyle yaz giin-
lerinin enerjisini ve mutlulugunu bize sunmaktadir. Reklamda yaz giinlerinin yaklastigini
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hissettiriyor. Dimes reklam filminde “kendine iyi bak, hayata iyi bak” sloganlariyla guizel
ve saglikli giinlerin yaklastigi vurgulanarak topluma enerji ve pozitif duygular yiiklendigi
gorulmektedir.

Reklam filminde Dimes meyve suyu igerek saglikli olabilecegimizi Covid-19 siiresince
dagildigimizi birlikte toparlanacagimiz soylenerek siirece vurgu yapilirken bir yandan
renkli yaz meyveleri renkli kiyafetlerle bize yaz giinlerinin enerjisine yaklastirildig
hissettirilmektedir. Gelecegi yonelik umudu yaz mevsiminin ve meyvelerinin enerjisini
umut sana en giizel vitamin olacak “Hayata baska bak Hayata iyi bak” sdylemleri ile
tuketicide umut duygusu olusturmaktadir.

3.4.6 Analiz Bulgularinin Degerlendirilmesi

Yakin zamanda tiim diinyay: etkisi altina alan Covid-19 kiiresel saglik sorunu haline
geldi. Virlis sadece insan sagligini degil, toplumsal yasam diizenine de etki ettigi
gorulmektedir. Salginin etkisinin artmasi ile tedbir ve onlemler kapmasinda karantina
uygulamalari okullarin, spor salonlarinin ve is yerlerinin kapatilmasi ile toplumun
izolasyonun saglanmasi amaglandigi goriilmektedir.

insanlarin yeni hayat sartlarina uyum saglamasi bu siireci hem fiziksel hem de ruhsal
olarak saglikli bir sekilde devam ettirebilmek igin toplumun bilincinin ve farkindaliginin
saglamasinda reklamin énemi yadsinamaz bir gergektir.

Covid-19 pandemisi siresince insanlarin evde kalarak televizyon ve sosyal medya
kullanim siiresinin artmasi bu baglamda reklamin dikkat gekme ve farkindalik olusturma
islevi on planda tutularak insan sagliginin korunmasi, moral ve motivasyon igerikli
reklam galismalari yapmasi markalarin toplumun yaninda olduklarini gostermektedirler.

Calismada gostergebilim yontemi ile 11 Mart ve 2 Mayis 2020 YouTube Leaderboard’da
yayinlanan ilk bes reklam filmi olan is bankasi reklami, Akbank reklami, Turcell reklami,
Arcelik ve Dimes reklami incelenmektedir.

is Bankasi reklam filmi incelendiginde farkli yas gruplarina ait insan gériintiileri
ekrana verilirken sosyal mesafe nedeniyle sevdiklerimizden ayri kaldigimiz bu
pandemi siirecinde umudumuzu ve gelecek guzel ginlere olan inancimizi kaybetmemiz
gerektiginin vurgulanmaktadir. Reklamda 6zlemin, kavusmanin ve gelecek giizel
giinlere karsi umudun, sagligin dneminin vaat edilmesi ile duygusal gekicilik kullanildigi
gorilmustir.

Akbank reklam filmi incelendiginde pandemi doneminin kisa siirede bitecegi vurgusu
yapilirken farkli meslek gruplarina ait calisan insan goruntileri ekrana verilirken
gelecek guzel giinlerde Akbank, saglam dijital alt yapisi ve o6zverili ¢alisanlariyla
yanimizda olacagini belirtmektedir. Reklamda 6zledigimiz giinlerin ¢ok yakinda yeniden
geri gelecek diyerek umut vaat eden mesaji ile duygusal gekicilik, Akbank saglam dijital
alt yapisi binlerce o6zverili galisani ile yaninizda olacak diyerek de markasinin kalitesine
Ustilinliklerine vurgu yaparak rasyonel reklam cekiciligi kullanildigi gorilmustdr.

Turcell reklam filmi incelendiginde farkli yas gruplarina ait insan goriintiilerinin ev
icerisinde mutlu oldugu karelerin gosterilmesi, bu pandemi siirecinin gecici oldugunu
yeniden birbirimize sariip dokunacagimizin mesaji verilirken sevdiklerimizle
iletisimimizin kopmamasi igin var giiciiyle calistigi belirtmektedir. Reklamda sabret
Tiirkiye, bir siire sevdiklerimizden ayri kalacagiz, ama merak etme gecici bu ayrilik
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mesajini Tarkan'in Sabret sarkisinin fon miizigi kullanilarak verilmesi duygusal cekicilik
unsurlarinin kullanildigi belirlenmistir. Reklamin sonuna dogru milletimizin bagi hig
kopmasin diye tiim enerjimizle calisacagiz diyerek markasinin etkililik/verimlilik yéniinii
ortaya ¢ikararak rasyonel reklam cekiligini kullanildigi goriilmektedir.

Arcelik reklam filmi incelendiginde biiyiiklere olan sayginin 6neminin vurgulandigi, 65
yas Ustu anne ve babalarimizin korunmasina dikkat gekerek servis ve montaj onceli-
ginde biiyiiklerimize dncelik verdigini ve isterlerse de gelirken market alisverisini yapa-
caginin vaadini vermektedir. Reklamda onlar igin dnce sendin, simdi hepimiz igin dnce
biiyiikler diyerek nostaljik bir hava iginde anlatilmasi duygusal reklam cekiciligi kulla-
nildigi goriilmektedir.

Dimes reklam filmi incelendiginde reklamda rengarenk kiyafetler giyen bir kadin oyun-
cunun deniz kenarinda bir elinde yaz meyveleri bir elinde Dimes meyve suyu buluna-
rak yaz giinlerinin yaklastigi mesaji verilerek kendimize iyi bakarsak hayata da daha iyi
bakacagimizin vurgusu yapilarak saglikli olacagimizin umudu verilmektedir. Reklamda
gelecek yonelik umudu meyvelerin enerjisi ile oykulestirip tiketiciye yenilik, tazelik, di-
namiklik mesajlari vererek “umudun sana en gtizel vitamin olacak” diyerek duygusal
reklam cekiliginin kullanildigi gériilmektedir.

Bu baglamda incelenen bu bes reklam filminde topluma verilen mesajda evde kalinarak
sosyal mesafeye dikkat edilmesinin, biiyiiklerimizin yaninda olmamiz gerektigi, birlik
beraberliginin 6nemini, dzledigimiz giinlerin ¢ok yakinda gelecegini vaat ettigi goril-
mektedir. Analiz edilen markalarin reklamlariyla topluma Covid-19 miicadelemiz de ted-
birin ve sagligin 6nemini hem de umut ve sabirla beklersek eski giinlere kavusacagimi-
zin mesajl verilmektedir.

Sonug

Diinyayi etkileyen Covid-19 salginin kiiresel bir kriz haline gelmesi, yasanilan belirsiz-
lik durumunun toplumu etkilemesi sonucu bazi markalar hem toplumu bilinglendirmek
hem de toplumun moral ve motivasyonun saglanmasinda pozitif mesajlar vermeye
calismaktadir. Pandemi donemi siiresince markalarin tiiketicileriyle duygusal bir bag
kurarak birliktelige, beraberlige ve sosyal mesafeye dikkat ¢ekerek olusturduklari me-
sajlarla tiiketicisinin yaninda oldugu gosterilirken bir yandan da markasinin giiven ve
itibarini olusturmaktadirlar.

Arastirmada kullanilan bes reklam filminde birlik, beraberlik, dayanisma, umut ve gtizel
yarinlara dair mesajlarin siklikla kullanildigi gériilmektedir. is Bankasinin “ EL Ele Ver-
mesek De Elbirligiyle Hepsi Gegecek”, Akbank “Giizel Giinler Bizi Bekler”, Turcell “Evde
Hayat Var”, Argelik “ Once Biiyiikler”, Dimes “Hayata Baska Bak, Hayata iyi Bak” mesaj-
lariyla topluma umut, mutluluk, gliven, gelecek mesajlari verilmesi sonucu tiiketicisinde
begeni ve markaya karsi sempati olusturdugu gériilmektedir. YouTube Leaderboard'da 11
Mart 2 Mayis 2020'deki YouTube reklamlari arasinda izlenme ve goriintileme sayilarinin
fazlaligi bakimindan bu bes markanin reklam calismalarinin basarisini ortaya koymak-
tadir.

incelenen bes reklam filminde Akbank ve Turcell markasinin reklam cekicilik unsur-
larindan hem duygusal reklam gekiciligi hem de rasyonel reklam cekiligini kullanildig
belirlenmistir. is Bankasi, Arcelik, Dimes markasinin reklamlarinda ise sadece duygusal
reklam cekiciligi kullanildigi goriilmektedir. Yapilan inceleme sonucunda agirlikli olarak
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duygusal reklam cgekiciliginin kullanildigi tiiketiciye saglik, umut, mutluluk, inang, yenilik
tazelik gibi duygularin hissettirilmesi saglanarak markaya karsi inancin ve sadakatin
olusturulmasi amaglanmaktadir. Sektérlere gore is Bankasi, Argelik, Dimes markasinin
reklam amaglari incelendiginde duygusal reklam gekiciliginin kullanilmasi hedef kitlenin
moral ve motivasyonunun yiikseltilmesinin amaglandigi gorilmistiir. Akbank ve Turcell
markasinin reklam amaglari incelendiginde duygusal ve rasyonel reklam cekicilerinin
kullanilmasi ile hedef kitleyi ikna etme ve marka kisiliginin yansitilarak toplumsal fayda
saglamayi amacladiklari saptanmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen reklam filmlerinde g¢ogunluklu olarak duygusal
reklam cekiciliginin kullanildigi gorilmiistiir. Bunun sebebi olarak da hedef kitle ile
duygusal bagi artirilmasi istegi ile agiklanabilir. Reklam gekicilikleri kullanilirken tercih
edilen reklam filmlerinde duygusal cekicilik altinda bilgi verme, birlik, beraberlik, umut,
korunma temalari Gizerinde strateji gelistirdikleri gorilmektedir.

Sonug olarak pandemi doneminde hazirlanan bes reklam filmi, birlik ve beraberlik
mesajlariyla topluma seslenmektedir. incelenen reklamlarda gériintiiler, miizikler ve
sloganlarla amaca yonelik tliketiciyle etkilesim kurulmasi pozitif geri donlisler almasi
buyuk bir 6neme sahiptir. Kriz doneminde yapilan marka calismalariyla hem topluma
fayda saglanirken hem de marka giiven ve sadakati olusturulacagi diisiinilmektedir.
Markalarin pandemi doneminde YouTube platformunda paylastiklari reklamlarda
duygusal gekicilik unsurlarinin sikga kullanildigi gériilmektedir.
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Sosyal Medya ve Popiiler Kiiltiir iliskisi Uzerinden Twitter Giindemi 0zelinde Bir Analiz
GIRisS

Sosyal bilimlerdeki iki temel paradigmadan biri olan ve kitle iletisim kuramlari ¢alis-
malarinin da yaslandigi elestirel teori, Marksist gelenekten gelmesine ragmen toplu-
mun sadece siniflar araciligiyla tanimlanmasinin ve toplumu anlamak igin bu siniflar
arasindaki iiretim iligkileri dengesizliginden dogan iletisim calismalarina odaklanmanin
yetersiz oldugu goriisiindedir. Adorno, Horkheimer, Marcuse, Benjamin ve Habermas
gibi Frankfurt Okulu'nun 6nde gelen temsilcileri toplum ve toplumsal iliskiler tzerin-
de calisirken kiiltiir kavramini 6nemli bir noktaya tasimislardir (Horkheimer & Adorno,
1995; Benjamin, 2015; Habermas, 2014). Ancak onlara gére kiiltiir hala alt yapi ve st
yap! arasindaki iliskilerin yonetimi igin kullanilan ve Kitle iletisim araclariyla aktarilan
bir olgudur. Yukaridan asagiya (yonetim erkinden halk siniflarina dogru) dogru dretilip
aktarilir ve toplumu depolitize etmek ve sistemle uyumlastirmak icin adeta bir afyon
gibi islev gormektedir. Bu ekonomi-politik gorusiin tam karsisinda yer alan Birmingham
Okulu ise kiiltiirel caligmalari daha ileri bir boyuta tasir. Akimin Stuart Hall (2017) gibi
ikinci nesil temsilcilerine gore halk, sadece Kitle iletisim araglariyla aktarilan mesaj-
lari alan pasif bir kitle degil; alimlama diizeyinde aktif olan ve aktarilana anlam katan,
madunun sesini ortaya ¢ikaran, bastirilmis olani agiga ¢ikarabilen kiiltiir temsilcileridir.
Kulturel calismalar, kiltiiri sadece list ya da egemen sinif tarafindan uretilip kitle ileti-
sim araclariyla aktarilabilecek bir olgu olmaktan cikarip Fiske’'nin (1999) kot pantolonu
ile metaforlastirdigi popiiler kiiltiiriin yiikselisi baglaminda incelemistir. Glinimiizde ise
yirtik kot pantolonlu populer kaltur temsilcilerinin, kitle iletisim araglariyla sekillenen
populer kiltur Urlinlerine anlam Uretmeyi beklemelerine hi¢ gerek birakmayan yeni bir
“atmosfer” mevcuttur. Artik bireylerin hi¢ durmadan anlam uretebilecekleri, Gretilen an-
lami yeniden hatta yeniden Uretip paylasabilecekleri, orijinalinin/hakikinin yok olmasina
sebep olacak kadar simiilasyonlarin gergegin yerini aldigi, yeniliginin de artik geride
kaldigi sosyal medya platformlari kiltiriin Gretilip aktarildigi mecralar olarak yerlerini
tescillemistir.

Bu baglamda arastirmada, sosyal medyada popiiler kiiltiiriin kullanimi, Twitter mecrasi
ozelinde (giindem akisi takip edilerek) icerik analizi yontemiyle elde edilen verinin eles-
tirel - yorumsayici yaklasimla incelenmeye galisilmistir.

Glinlimiizde 6zellikle kullanici katilimi 6zelligi sayesinde geleneksel medyanin bir an-
lamda hem tamamlayicisi hem de alternatifi olan sosyal medya, popiiler kiiltirin ureti-
lip aktarildigi alan olarak calismada ilk baslik olarak incelenecektir.

Elestirel Bir Bakis ile Sosyal Medya

Paul Rutherford (2000), televizyon reklamciliginin sanata déniisme evresini inceledigi
Yeni ikonalar adli kitabinda Ortodoks kiliselerinde azizlerin resimlerini tanimlayan ikona
kelimesine televizyon reklamlari igin atif yapmis, onlari yeni ikonalar olarak metafor-
lastirmistir.

Rutherford’'un inceledigi 50 yillk dénemde en yeni teknolojilerle donatilmis olan kitle
iletisim cihazi kuskusuz televizyondur. Televizyonun 50 yilda yarattigi ikona etkisini ok
daha hizli yaratacak olan internet teknolojileri ise heniiz sadece askeri ve akademik
calismalarda denenme asamasindadir.

Enzensberger ise, 1970 yiinda yazdig Bir “Kitle iletisimi Araclari Teorisi"nin Ogeleri i-
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simli makalesinde; “..tarihte ilk kez, kitle iletisimi araglari, pratik olanaklari ve araclari
kitlelerin kendi ellerinde bulunan, hem sosyal hem de sosyalize edilmis bir tGretim sireci
icinde kitle katiimini (particiption) olanakli kilmaktadir.” diyerek gelisen teknolojiler
sayesinde pasif tiiketicinin Uretici konumuna gecisine dair son derece ileriyi goren bir
tanimlama yapmistir.

2000'li yillarla birlikte hayatimiza giren, zaman ve mekandan bagimsiz, sayisal tabanli,
kisisellestirmeye olanak taniyan ve igerigini kullanicilarin olusturdugu sosyal medyanin
belki de en 6nemli dzelligi etkilesimi mimkiin kilmasidir. Hatta Varnali (2012:106),
paylasilan icerigin tanidiklar tzerinden yayildigi etkilesim durumuna dikkat ¢eker ve
daha yiiksek etkiye sahip oldugu goriigiindedir. Sosyal medyadaki etkilesim, kullanicilar
tarafindan baslatilan ve ortak deger yaratimiyla sonuglanan bir eylemdir. Popiiler
kiiltirle dogan kiiltiirel anlam zenginligi sosyal medyadaki bu yeniden {iretimde kendini
gostermektedir. Sosyal medyada anlam uretilir, paylasilir hatta yeniden uretilir ve her
yeniden iretildiginde farkli anlamlar da Uretilebilir. Sosyal medya, kiiltiriin tretildigi ve
dolagima sokuldugu yerdir (Jenkins, 2017).

Farklimedya, enformasyon ve iletisim teknolojilerini birlestiren web tabanli platformalar
olan; bloglar, sosyal ag siteleri, wikiler, mikrobloglar veya icerik paylagim siteleri
(Fuchs, 2016) olarak siralanabilen sosyal medya mecralari, We Are Social tarafindan
Ocak 2027'de agiklanan Digital 2021 raporunda (WeAreSocial, 2021) yer alan bilgiye gore
diinya nifusunun %53,6's1 tarafindan aktif olarak kullanilmaktadir. 4,20 milyar kisinin
aktif sosyal medya kullanicisi oldugu bilgisinin de yer aldigi raporda, diinya genelinde
14-64 yas araligindaki internet kullanicilarinin giinliik sosyal medya kullanma siiresi
ortalama 2 saat 25 dakika olarak paylasilmistir. Raporun Tiirkiye 6zelinde paylasilan
verilerine gore lilkemiz, 46 milyon kullanici sayisiyla Instagram’da diinya 6.'s1, 13,6 milyon
kullanici sayisiyla Twitter'da diinya 7.’si, 11,1 milyon kullanici sayisiyla Snapchat'te diinya
11.si ve 38 milyon kullanici sayisiyla Facebook'ta diinya 12.si olarak Ust siralarda yer
almaktadir. Bu rakamlar belki de coktan kitle kultiiriine donmiis hatta ikona olmus bir
olgunun gostergesi olarak onemlidir.

Hall'iin (2017:9) bize hatirlattigi gibi, insanlara, nesnelere ve olaylara anlam veren, o
kiiltlirdeki katiimcilardir. Peki diinya niifiisunun yarisindan ¢ogu olan sosyal medyadaki
katilimcilar neleri, neden paylasmaktadir?

Sosyal Medyadaki Katiimci Kiiltiir

Geleneksel kitle iletisim araglarinda ve internetin hayatimiza girdigi web 1.0
teknolojilerinde tek yonli olan iletisim akisi, kullanici katiimina olanak saglayan
web 2.0 teknolojilerinin uygulandigi sosyal medya sayesinde ¢ift yonli bir iletisime
evrilmigtir. Web 2.0 teknolojilerindeki hipermetinsellik 6zelligi sayesinde sosyal medya
etkilesime ve kullanici katilimina olanak saglamaktadir. Bu 6zellik katiim kiltirind
de dogurmustur. Sosyal medya sayesinde aktif iiretici konumuna gecen kullanicilar
(Uretiiketici olarak literatiirde yer almaktadir) tarafindan Uretilen icerik ve bu igerigin
paylasimi sayesinde dogan yeniden dretim, katiimci kiiltiri olugturmaktadir. Sun
Microsystems'in bagkani Scot McNeally 2005 yilinda verdigi bir réportajda Bilgi Cagr'nin
sona erdigini, artik Katiim Gagr'na girildigini belirterek (Tirkoglu, 2010:141) bu olguya bir
caga adini verdirecek derecede dnem atfetmistir.

Giiniimiizde sosyal medyanin katiimci kiltir baglaminda degerlendirmesini Henry
Jenkins gibi olumlu 6zelliklerini g6z 6niinde bulundurarak yapabilecegimiz gibi Christian
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Fuchs gibi elestirel yaklasarak da yapabiliriz. Jenkins (2006), sosyal medya mecrala-
rinda 6zellikle genglerin seslerini duyurabildigini, bu mecralar sayesinde yaraticiliklari-
nin arttigini, gelisimci ve paylasimci olduklarini belirtirken katilim kiiltiiriiniin isbirlikgi
ozelligine vurgu yapmaktadir. Ona gore katiim kiiltiirli, medyanin yayilmasini saglar
bu da bir anlamda yeni medya olarak belirttigimiz bu mecralarin devamuliginin giiven-
cesidir. Cagdas bir Marksist olan Fuchs (2016) ise bu katiimin daima esitsizlik iceren
tabakalagmis bir yapi oldugunu, siyasal boyutunun olmadigini, sosyal medyanin doga-
si geregi eglence ve haz odakli {izeri kapali bir tahakkiim icerdigini belirtmektedir. Bu
baglamda, sosyal medyanin kiiltiir Greten topluluklarin olusturdugu bir kamusal alan
olarak da goriilemeyecegini vurgular. Fuchs'un katilim kiiltiiriine dair bir diger elestirisi
de deger iiretiminde licreti 6denmeyen kullanici emegini tanimladigi dijital emek kav-
ramidir. Ona gore buradaki katilimcilik bir topluluga dahil olmaya odaklidir. Bu kavrami
‘karsiligi 6denmemis kullanici emegi’ olarak kullanir ve Jenkins'in goziindeki “kiiltiirel
ederi” somiiriiniin mesrulastirilmasi olarak degerlendirir. Jenkins, katilimci kiiltiiriin
kiiltiirel cesitliligi arttirdigini savunurken Fuchs, sosyal medyanin yapisinda olan esit-
sizlik nedeniyle bunun demokratik bir gesitlilik olmadigini savunur. Sirketler internet'te
baskin oldukga, internetiin katiimci olamayacagini vurgular. Fuchs ve Jenkins'in ayni
konu ozelindeki bu karsit goriisleri bizi yine 1970 yilinda yazilmis Enzensberger maka-
lesine gatlrebilir; “kitle iletisim araglarini ya tamamen reddetme ya da hayranlik duyma”
elestirisi goriinen o ki 50 yil sonra hala gegerliligini korumaktadir.

Diinya niifisunun yarisindan cogunun sosyal medyayi ne sebeple kullandigr ile ilgili so-
rumuza geri donecek olursak; We Are Social (2021) tarafindan hazirlanan Digital 2021
raporunda 16-64 yas arasi kullancilarin verdigi yanitlara gore;

en yiliksek oranla (%36,5) haberler ve giincel olaylardan haberdar olmak igin,
%35'i komik ve eglendirici iceriklere ulasabilmek igin,

%34,4'0 bos zamanlarini doldurmak igin,

%33'U arkadaslarinin yaptiklarindan haberdar olmak icin,
%217,9'u fotograf ve video paylasabilmek igin,

%217,5'u satin alacaklari uriinleri arastirmak icin,

%26,8'i diger insanlarla baglanti kurabilmek igin,

%25,1i cok fazla arkadasi orada oldugu igin

%23,4'G gorislerini bildirebilmek igin,

%21,3't yeni insanlarla tanisabilmek igin,

%20,3'li is hayatinda kullanmak (izere baglanti kurabilmek igin,
%18,9'u herhangi bir gelismeyi kagirmamak adina (FOMO),
%18,6's1 spor etkinlikleri takip etmek ya da izlemek igin,
%117,6’s1 Unlileri takip etmek ve onlardan haberdar olmak icin,

%16,3'l gunlik hayatinda yaptiklarini paylasmak igin ve son olarak
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- %12,5'i promosyonlardan faydalanabilmek ya da hayir kurumlarini destekleme
motivasyonuyla sosyal medyayl kullanmaktadirlar. Bu yanitlarin birgogunda katilim
kultirtnin ve popller kultirin etkisi goze carpmaktadir.

Popiiler kiltiir baglaminda katiimer kiiltiirle ilgili bir diger elestiri de g6hret ve hayran
kiiltirlerini beslemesine dairdir. Eglence ve haz odakli olan yeni medya mecralarinda
herkes bir sekilde fark edilmek ister. Bireylerin katilimci kiiltire dahil olmalarinda hem
bu istegin rolii hem de teknolojik gelismelerin etkisi s6z konusudur. Dijital cihazlarin ve
yazilimlara kolay erisim olanagi, kullanimlarin kolaylagmasi ve yayginlasmasi bireyleri
katilim kultiriine dahil olmaya bir anlamda tesvik etmektedir. Jenkins, katilimei kiiltira
taraflarin ve diger tiiketicilerin yeni icerigin yaratilmasi ve yayilmasina etkin olarak
katilmaya davet edildigi kiiltir olarak tanimlamakta ve birbirleriyle etkilesimde olan
katiimcilari kapsadigini vurgulamaktadir. Ona gore sosyal medya ile katilimin oniindeki
engeller kalkmistir. Kullanicilar, igerik tiretimine ve paylasima dyle isteklidirler ki Sherry
Turkle, bu durumu 2012 yilinda yaptigi TED konugmasinda “Paylasiyorum, dyleyse varim!”
cumlesi ile psikolojik ve davranissal olarak net bir sekilde 6zetlemektedir.

Arastirmamiz kapsaminda evren olarak segilen sosyal medya platformu olan
Twitter'da katilim olgusunun nasil sekillendigi ve kullanicilarin hangi motivasyonla
mecraya katildigi, We Are Social (2021) Digital 2021 raporu kapsaminda st satirlarda
paylasilmistir. Ancak yerel literatiirde mecradaki katilim olgusunun agirtikli olarak
yurttasglarin siyasal katilimi dogrultusunda yer bulmasi sebebiyle bu calismada katilim
olgusu genel katiimci kiiltiir anlaminda degerlendirilerek literatiire katki saglanmasi
hedeflenmektedir. Tamamen kullanicilarin olusturdugu iceriklerden olusan mecra,
kullanici katiiminin kolaylikla gézlemlenebilmesine olanak tanimaktadir. Diger sosyal
medya platformlarinda oldugu gibi Twitter'da da kullanicilar isimlerini kamuya acik
olarak ifsa edebilecekleri gibi gesitli takma isimlerle kimliklerini gizleyerek de hesap
olusturabilmektedirler. Ayni sekilde hesabin gizlilik 6zelligi de kullanici tarafindan
belirlenebilmekte hesap sahibinin belirledigi 6lclilerde kamuya acik olabilmektedir.
Agirtikli olarak metin temelli olan mecrada herhangi bir konuyla ilgili fikrini belirtmek,
paylasmak isteyen kullanici katilim konusunda birgok segenege sahiptir. Yeni bir icerik
olarak “tweet” olusturmak, tercih ettigi baska bir tweet'i yeniden paylagsmak (retweet
etmek), begenmek ya da herhangi bir tweet'e yanit yazmak (yorum yapmak) gibi farkli
katilim yollariyla mecrada aktif olarak katilim gerceklestirebilir.

Katilimci  kiiltiire hangi taraftan bakarsak bakalim dijital kiiltiirden beslendigi
konusunda hemfikirizdir. Bir diger ortak goriis de dijital ne kadar kisisellesse de kolektif
tepkiler sebebiyle kitlesel olmaya doniik olduguna dairdir. Popiiler kiltiirdeki yirtik
kot pantolonunun fotografini paylasmak isteyen kisiler hizla ¢ogaldiginda bu kitlesel
bir harekete donecektir. Dolayisiyla Fiske'nin sz ettigi dualite burada da kendisini
gosterecektir. Kuskusuz, internet ve yeni teknolojiler, yirtik kot pantolon gérsellerinin
“istenilen” sekilde ve yliksek kalitede, anlik olarak paylasilmasi icin var olmaya devam
edecekler; bu da popliler kiiltiiriin ¢ogunlugun ulasabildigi kiiltlir olarak varligini
glclendirmesine ve devasa gorsel veritabanini beslemeye devam edecektir.

Popiiler Kiiltiir

Marx'in “doganin yarattiklarina karsilik, insanoglunun yarattigi her sey” olarak tanimladig
“bir dizi sosyal siireglerin bileskesi” (Gliveng, 1996) olan kiiltiir, insan ve toplum kurami
olarak karsimiza gikmaktadir. Hall (2017:7) ise kiiltiiriin paylagilan anlamlarla ilgili oldu-
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gunu soylemistir. Bu antropolojik tanimlardaki zenginlik de kavramin kapsamiyla ilgili
bize bir fikir verir. Toplulugun, toplumun oldugu her yerde kiiltiirle ilgili bir olusumun
var olmasi kuskusuzdur. Bu olusumlar bazen bir bagkaldiri bazen de anlam olusturma
cabasi olarak karsimiza cikabilir. Ornegin popiiler kiiltiir, insanlarin kitleler halinde ya-
sadigi modern toplumlarin tiiketim odakli toplu hareketlerinden siyrilmak, bir anlamda
baskaldirmak igin yine toplumun icinden dogmus bir olusumdur.

Kiiltiirel calismalarin 6nemli temsilcisi Hall (2017), modern gagrisimlarla yaptigi popiiler
kiiltlir taniminda; ‘siradan insanlar'dan olusan ¢ogunlugun giindelik hayatlarini olustu-
ran, bos zaman ve eglence etkinliklerinin genis bir kapsama yayilan formlarina atifta bu-
lunan olarak popiiler kiiltiirden bahsetmektedir. Fiske (1999), ise hareketsiz ve edilgen
kitle kiiltiiriinden farkli olarak etken ve hareketli olan halkin egemen giiglere direndigi,
egemen giiclerden siyrilan hatta onlarla bas eden halkin {irettigi kiiltiir olarak ruhunda-
ki baskaldiriyr vurgulayan bir tanim yapar. Her ne kadar Fiske’'nin gorisiine ters diisse
de anlamsal olarak kendisi de bir kitle kiiltiiri olan popiler kiltir tam da onun s6z
ettigi gibi; kitleyi degersizlestiren, kitlenin 6zgiir ve yaratici diigsiinmelerini baskilamaya
yonelik kitle kiiltiriine karsi bir tutumdur. Fiske'nin ‘yirtik kot metaforu bu noktada an-
lamlidir. Bireylerin, kitlelerin icerisinde kaybolup tek tiplestigi kitle kiiltiirliniin standart
semboliinii yirtarak ozellestiren insanin baskaldirisidir popiiler kiiltir. Egemen gliglere
direnmenin, onlardan siyrilmanin kaniti olan popiler kiiltir bir anlamda giigsiizlerin
kultirudur. Fiske, endiistrinin gikarlariyla highir zaman ortismeyen popiler kiiltiriin bu
anlamda bir dualiteyi de barindirdigindan so6z eder. Lull ise (2018:286) popiiler kiiltiiri,
“ne geleneksel kiiltir ne de modern kiiltir olan, seckini, halki ve kitleyi elestirmeden
birlestirebilen ve 6zlinde somiirgecilik sonrasi ve postmodern olan bir hayattir” diyerek
tanimlamistir.

Kiiltliriin bir toplumda ‘diisiiniilmiis ve sdylenmis olanin en iyisi'ni somutlagtirdigi soy-
lenir. Klasik edebiyat, resim, mizik ve felsefe eserlerinde, bir donemin ‘yiksek kultird’,
temsil edildigi sekliyle biyik fikirlerin toplamidir. Ayni referans gergevesine ait ama
daha ‘modern’ gagrisimlara sahip olan tanim; popliler miizik, yayincilik, sanat, tasarim
ve edebiyat, yani ‘siradan insanlar'dan olusan gogunlugun giindelik hayatlarini olugtu-
ran, bos zaman ve eglence etkinliklerinin genis bir kapsama yayilan formlarina atifta
bulunan, ‘kitle kiltiirl’ ya da ‘popliler kiiltir’ olarak adlandirilan seydir (Hall, 2017:8).

Hall'un da temsilcilerinden oldugu Birmingham Okulu popiiler kiiltiirii bu tanimdaki gibi
algak kiiltir olarak, hatta daha da ileri gotiirerek sadece kadinlarla iliskilendirdikle-
ri icin elestirilmektedirler. Yine benzer sekilde, basta Frankfurt Okulu temsilcileri ol-
mak lzere populer kultiru kitle kultirtyle ayni gorerek dzellikle ylksek kultir ve kitle
kultiru ikilemi icerisinde elestirel bir sekilde inceleyen Marx’in izinde giden Adorno,
Gramsci ve Althusser gibi isimlerin yani sira onu 6zgiirlesen halkin sesi olarak goren,
tiilketirken liretme degerine vurgu yapan, sermayeye karsi bir baskaldiri olarak kabul
eden Fiske gibi isimler de mevcuttur. Hatta Fiske, poptler kiltturin halkin kiltur Grete-
bilmesine olanak tanima 6zelligini de belirtir. Fiske ile hemfikir olarak anlamin sadece
Uretim asamasinda degil tiiketim agsamasinda da deger kazandigini Hall ile Temsil'de,
Eco ile Agik Yapit'ta da goriiriiz. (Hall, 2017, Eco, 1992).

Popiiler kiiltur teorisi, teknolojinin, popdler ritielin, gosterinin, ticaretin, hegemonyanin
ve popiilerin diger dinamiklerinin giindelik hayat igcinde nasil temsil ve anlam yarattigini
ciddiye almaktadir (Lull, 2018:291) ve giinimiiziin yeni medya mecralariyla bu sebeplerle
cok iligkilidir. Popiiler olan, bilhassa iletisimin aracili bicimleriyle, gerek internet veya
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telefon vasitasiyla paylasilan etkilesimli yapilarda, gerekse kitlesel medyada teknoloji-
yoluyla aktarilan kitlesel ifadeler ile iliskili hale gelmistir (Lull, 2018:282). Sosyal med-
ya mecralarinda katilim gosteren, paylasimlariyla etkilesim saglayan bireyler hem bir
gosterinin, popliler ritiielin paydasi olmakta ve bu sirada irettigi ve aktardigi anlam
ile popiler kiiltlri beslemekte hem de popiiler dinamiklerden etkilenmektedir. Ancak
popller kiiltiir ve sosyal medya arasindaki ire-tiiketici kaynakli bu iliskinin ylizerge-
zerligi ve hizi, popiiler kiiltiiriin kalicilik sorunsali olarak karsimiza gikmaktadir. Sosyal
medyanin dogasinda yer alan degisim ve hiz olgulari, popiiler kiiltliriin hizla yayilmasini
saglarken ayni zamanda onun etkili ve kalici olmasina bir engel midir yoksa doniistiiri-
ci bir glic mudir?

Sosyal medya platformlarinda popiler kiltir kullaniminin donistiricld etkisini
gozlemlemek lizere gergeklestirdigimiz bu galismada “haberler ve giincel olaylardan
haberdar olmak igin” sosyal medyay! kullanan bireylerin glindem takibi motivasyonuyla
var olduklari Twitter 6zelinde bir analiz yapilmaya galisilmistir.

Twitter

ilk uygulamalarinin Amerika Birlesik Devletlerinde gériildiigii ve yillar igerisinde
onemli haber ve bilgi kaynagi olarak kullanilmaya basglanan bloglar, ters kronolojik
sirayla igerik paylagilan web siteleridir. “Sanal Ortam Giinliigli” adi ile de anilan (Asman
Alikilig, 2011:23) bir blog en son giincellemeyi (son gonderiyi) sitenin en basina koyar ve
gonderiler blogda secilmis bilgi kategorilerinde goriinecek sekilde etiketlenir (Scott,
2010:68). Blog kavraminin daha ileri gitmis versiyonu olan mikroblog ise ayni anda
bircok kisiye kisa mesaj (SMS) gonderir gibi anlik igerik paylasilmasi olanagi sunan web
siteleridir. Dlinyadaki en popiiler iki mikroblogdan biri olan Twitter (digeri 2009 yilinda
yaratilan Cin mengeli Weibo) 2009 yilinda San Fransisco'da Jack Dorsey tarafindan
kurulmustur (Fuchs, 2016:249). Twitter'in gegtigimiz yil sonu resmi agiklamalarina gére
(Oberlo, 2021); tiim diinyada aylik 330 milyon, giinliik 145 milyon aktif kullanici sayisi
mevcuttur ve bu kullanicilarin %63’ 35-65 yas araliginda olup %66'si erkek geri kalan
%34'G kadin kullanicilardan olugsmaktadir. Kullanicilar tarafindan iinli mikrobloga her
saniye yiiklenen 5.787 icerik sayesinde bir giinde toplam 500 milyon tweet sayisina
erisilmektedir. Ust satirlarda belirtildigi gibi kullanicilar tweet olusturarak, var olan
baska bir tweet'i yeniden paylasarak (retweet etme), begenerek ya da yorum yaparak
katiim gosterebilmektedir.

Kullanilan kelime sayisinin mesajlarda gecis yogunluguna gore listelendigi bir sistem
olan Trend Topics ile belirli bir zaman diliminde Twitter'da en ¢ok konusulan konular
liste halinde kullanicilara sunulmaktadir (Gligdemir, 2012:42) Hakkinda en ¢ok s6z edilen
konulari, o anda bulunulan lokasyona, lilkeye ya da tim diinya geneline gore takip edip
kelimenin gectigi tiim iceriklere erisilebilmektedir. Bu calisma kapsaminda 2 Subat 2021
ve 9 Subat 2021 tarihlerinde 09:00 - 21:00 saatleri arasinda Tiirkiye Twitter giindemi
analiz edilmeye calisilmistir. Yeni medya ¢alismalarinda, arastirma alanlarinin sirekli
degisiklige ugramasi (Tung, 2015:177) bu alanlarda yapilan arastirmalara dogal olarak
eklenen bir sinirlilik olarak bu ¢alismada da yerini bulmaktadir. Belirlenen tarihlerde
giin boyu takip yapilmaya galisilarak saat basi raporlar halinde degisim gozlemlenmeye
ve anlamli bir analiz yapilmaya gayret edilmistir.
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Arastirma (Amag, Yontem ve Hipotezler)

Ugurlu'nun (2014:28) belirttigi gibi, bir kimsenin gozledigi hakkinda yazmasinin tek bir
dogal ve dogru yolu yoktur. Betimleme, algilama ve yorumlama kisisel yaklasimlar iger-
diginden, ayni durum ve olaylarin farkli sekilde betimlenebilecegi konusundaki yorum-
lari da hakli gériinmektedir. Bu durum ve analiz siiresinin kisitliligr arastirmanin genel
sinirliligini teskil etmekte olup bir 6n calisma olarak bu alanda yapilacak benzeri aras-
tirmalar igin yol gosterici olmayi hedeflemektedir.

Arastirmada, teknolojik gelismelerle daima bir iligki icinde olan kendi olusumu ve akta-
rimi degisiklige ugrarken kendisi de toplumsal yapinin déniisiimiinde rol oynayan popii-
ler Kkiiltir ve sosyal medyanin karsilikli iliskileri gozlemlenmek istenmistir. Karsilikli ve
etkilesimsel iliskinin Twitter'daki yansimalarini tespit edebilmek arastirmanin amacidir.
Bu baglamda belirlenen soru ciimleleri;

- Popiiler kiiltir ve sosyal medya karsilikli bir etkilesim igerisinde birbirini etkiler mi?
- Popliler kultiir ve sosyal medya birbirini dondstirir ma?

- Sosyal medya ve popiiler kiltur arasindaki nasil bir iliski vardir?

olarak saptanmis ve ilgili iki hipotez olusturulmustur.
HO: Popiiler kiiltlr ve sosyal medya karsilikli bir etkilesim igerisindedir.
H1: Popiiler kiiltlr ve sosyal medya karsilikli olarak birbirini dontstirdar.

Bu on calismada, sosyal medya platformlarindan “Twitter” evren olarak, asagida belir-
tilen tarih araliklarindaki “Turkiye giindem etiketleri” 6rneklem olarak tespit edilmis ve
icerik analizi yonteminden faydalanilmistir.

2 Subat 2021 ve 9 Subat 2021 tarihlerinde 09:00 - 21:00 saatleri arasinda her saat basi
Trends in Turkey (Tiirkiye'de Trend Olan Konular) siralamasinda ilk 20 egilimde yasanan
degisim icerik ¢oziimlemesi yontemiyle analiz edilmeye calisilmistir. Belirlenen aralikta
her saat bagi listede yer alan tiim basliklar politik, spor, eglence, giindem ve diger olmak
lizere 5 farkli kodla kategorilendirilmis; politik icerikteki basliklar mavi, spor icerigin-
deki basliklar sari, eglence icerigindeki basliklar turuncu, giindem igerigindeki basgliklar
yesil ve ilk dort baslikta yer bulamayan icerikler diger basligi altinda gri renk ile belir-
tilerek tablolastirilmistir. ilgili tablo calismanin sonunda “Tablo 1” ve “Tablo 2" adlariyla
yer almaktadir.

Yapilan analizde basliklarin kategorilendirilmesi konu igerigine gére yapilmig olup ilgili
dagilimin detay agagidaki sekildedir:

2 Subat 2021 verisini iceren Tablo Tde mavi renk ile belirtilen politik igerikteki konu bas-
Liklari ve agiklamalari;
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ACIKLAMA
Bogazici Universitesi @grenci eylemleri hakkinda

#DevletiminYanindayim

Bogazici Universitesi &grenci eylemleri hakkinda / Karsit-kamu olusu

Istikbal Goklerdedir

Bogazici Universitesi 6renci eylemleri hakkinda

Mustafa Kemal Atatirk

grenci eylemleri hakkinda

LGBT Bogazigi Universitesi 6grenci eylemleri hakkinda

Gezi Bogazici Universitesi @grenci eylemleri hakkinda

Kabe L Erenci eylemleri haklk nda
Oguzhan Aygéren grenci eylemleri hakkinda
Rektér Bogazici Universitesi 8grenci eylemleri hakkinda
O&renci Bogazici Universitesi @grenci eylemleri hakkinda

yiiziiniiz yereegildi

Erenci eylemleri hakkinda

15 Tem muz

grenci eylemleri hakkinda

Istanbul Valiligi

Bogazici Universitesi @grenci eylemleri hakkinda

YolTv Yalan

Bogazici Universitesi @grenci eylemleri hakkinda / Karsit-kamu olusu

Levent Gultekin

Politik tartisma

#AsagyaBakmayacag iz

Bogazici Universitesi @grenci eylemleri hakkinda / Benzer etiketin dizeltilmis yazimi

BoBazici Bogazici Universitesi @grenci eylemleri hakkinda
Merkez Bankas' ndan Faiz politikasina dair hukumete agk mektup
#ProvokasyonaDurDe Bogazici Universitesi @grenci eylemleri hakkinda / Karsit-kamu olusu
yoltv yalam Bogazigi Universitesi dgrenci eylemleri hakkinda / Benzer etiketin farkh yazimi
Diploma Cumhurbaskan tarafindan agilan bir davanin sonuglanmasina istinaden
Gozaltina Bogazigi Universitesi 6grenci eylemleri hakkinda

Selcuk Bayraktar

Bogazici Universitesi @grenci eylemleri hakkinda

ReformYetersiz CHziumAF

Yarg reformuyla ilgili talepler hakkinda

Sileyman Soylu

Bogazici Universitesi &grenci eylemleri hakkinda yapilan aciklamaya istinaden

#LG BT IHaklarinsanHaklan

Bogazici Universitesi @grenci eylemleri hakkinda

TekCaremiz ilemri

Memuriyet kadro talepleri hakkinda

Yasasin Hirriyet

Bogazici Universitesi @grenci eylemleri hakkinda

Kahrolsun Istibdat

Bogazici Universitesi @grenci eylemleri hakkinda

Sekil 1: Tablo de mavi renk ile kategorilendirilen politik basligindaki etiketler ve
aciklamalari

Tablo Tde sari renk ile belirtilen spor igerigindeki konu basliklari ve agiklamalarr;
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Sekil 2: Tablo T'de sari renk ile kategorilendirilen spor basligindaki etiketler ve acikla-
malari

Tablo T'de turuncu renk ile belirtilen eglence igerigindeki konu basliklari ve agiklamalars;

_____________ BT e ACKLAMA
......... twitgtagilldi  iTwitter'da takipgi kazanmayla ilgil bir siteye yonlendirme
____________ Etugral Vs
___________ hanjisung  :K-Pop miizik grubu iyesi mizisyenin sark sézleriyleilgili

WE LOVE YOU LISA iK-Pop sanatgisi hakkinda diinya glindemine paralel

Sekil 3: Tablo Tde turuncu renk ile kategorilendirilen eglence basligindaki etiketler ve
aciklamalari

Tablo Tde yesil renk ile belirtilen glindem igerigindeki konu basliklari ve agiklamalarr;

Sekil 4: Tablo 1'de yesil renk ile kategorilendirilen glindem basligindaki etiketler ve agik-
lamalari

Tablo Tde gri renk ile belirtilen diger basligindaki etiketler ve agiklamalari;
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Sekil 5: Tablo Tde gri renk ile kategorilendirilen diger basligi altindaki etiketler ve
aciklamalari

9 Subat 2021 verisini iceren Tablo 2'de mavi renk ile belirtilen politik icerikteki konu
basliklari ve agiklamalari;

ETIKET ACIKLAMA

Clineyt Ozdemir Mahir Unal'in ¢iftcinin kullandi 1 telefon markasi yorumu ile ilgili gbriisi (zerine
Aysen Sahin (Gazaltina alinmasi hakkinda ;
Ince Parti istifasi hakkinda '
Babacan Siyasi parti lideri kimligiyle ilgili
Dawutoglu Siyasi parti lideri kimligivle ilgili H

#Esnafkanagliyor
Dunya Yunanca G Unl

cineyt Gzdemir

fyi Parti grup toplantisi Meral Aksener konusmalan Gzerine
Ankara Universitesi tarafindan diizenlenecek olup iptal olan etkinlik hakkinda
Mahir Unal'in ciftcinin kulland & telefon markas yorumu ile ilgili gorisi Gzerine / Benzer etiketin farkh yazimi |

Misra Oz Politik giindemi olusturan mahkeme hakkinda
Akar Milli Savunma Bakani Akartarafindan yapilan agiklamalar sonras) :
Sayin Erdogan Iyi Parti grup toplantisi Meral Aksener konusmalan tzerine ;
yunan Dinya Yunanca G uni etkinligi hakkinda
Japon AA Japon esnafi haberi Gzerine
Ayse Bugra Politik giindemde var olan ismin Fox TV ismail Kiigiikkaya ile Calar Saat programina katiImas) iizerine

Milliyetci Hareket Partisi Grup toplantisi esnasinda
IBAN AA Japon esnafi haberi Gzerine meclis grup toplantisinda Meral Aksenir'in sézleriyle ilgili

Yunanca Diinya Yunanca Giini etkinligi hakkinda
Meral Aksener Meclis grup toplantisi konusmalar hakkinda
irfan Fidan AYM Gyesinin and igme téreni hakkinda :

Arslan AYM Baskan Zuhtl Arslan'in agiklamalan hakkinda !
Lider Devlet BAHCELI
Ahmet Davutoglu

Meclis grup toplantisi konusmalar esnasinda
Siyasi parti lideri kimligivle ilgili

#CHPde nCocuklariKoruyun A Haber tarafindan yapilan cinsel istismar haberini takiben :
biray kolluoglu niversitesi &2renci eylemleri hakkinda ;
Dekan Universitesi 62renci eylemleri hakkinda
#5angozogiu Turk Metal Sendikasi stzlesmesi hakkinda :
Teskilatimiza Turk Metal Sendikasi sdzlesmesi hakkinda ;
Anayasa Mahkemesi AYM Gyesi irfan Fidan hakkinda :
#Ayniiddialarla3 7y ilCeza Halis Bayancuk davas ile ilgili :
Ayse Mumcu Bogazici Universitesi 8&renci eylemleri hakkinda
#YeniAnayasa HidaPar tarafindan yapilan yazil agiklama Gzerine
Onder $ahin Bogazici Universitesi 6&renci eylemleri hakkinda
aYSE mumcu niversitesi 8&renci eylemleri hakkinda / Benzer etiketin farkh yazimi
Naci inci Bogazigi Universitesi 82renci eylemleri hakkinda / Rektdr yardmcisi olmas: izerine
5-400 Akar'in ilgili agklamalan Gzerine

#UyeurT Urk le riY alniz De gildir

ABD'den yapilan agiklama Uzerine

Omer Celik
#Millliv zayProgram

Kurumum uzdan Oz UrDile

HalkTv'de yer alan bir habe rle ilgili karsit kamu tarafindan
MYEK toplantisi sonrasi basin agiklamasin takiben
Cum hurbas kani'nin ilgili aciklamas tzerine

#G okyliz UneB akAyiG or Milli Uzay Programi ile ilgili
Halk UYANTYOR Politik karsit kamu paylasimlan
Cilgin Turkler Milli Uzay Programi ile ilgili
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Sekil 6: Tablo 2'de mavi renk ile kategorilendirilen politik basligindaki etiketler ve agik-

lamalari

Tablo 2'de sari renk ile belirtilen spor igcerigindeki konu basliklari ve agiklamalars;

Sekil 7: Tablo 2'de sari renk ile kategorilendirilen spor basligindaki etiketler ve agikla-

malari

Tablo 2'de turuncu renk ile belirtilen eglence icerigindeki konu basliklari ve agiklamalarr;

ETIKET

ACIKLAMA

Sekil 8: Tablo 2'de turuncu renk ile kategorilendirilen eglence basligindaki etiketler ve

aciklamalari

Tablo 2'de yesil renk ile belirtilen glindem igerigindeki konu basliklari ve agiklamalari;
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ETIKET ACIKLAMA E
#SAU Sali giini olmasi sebebiyle gindem hakkinda :
0rtimeDokunma [zmir'de toplu tagimada gerceklesen bir tartisma dzerine
#slerinDurumu Nihat Sirdar'in radyo yayininda baslattig etiket
#MemleketimAdina Fox TV Ismail Kiiiikkaya ile Calar Saat programi etiketi :
Mehmet Akif Ersoy [zmir'de toplu tagimada gergeklesen bir tartisma ile lgili sairin bir siirinden alinti yaparak :
#5all Sali giinii olmas sebebiyle gindem hakkinda / Benzer etiketin farkl yazimi
#SigarayBirakmaGuni  |Sigaray Birakma Giinii ile ilgili icerikler
9 Subat Gundem ile ilgili paylagimlar
Burasi Msliman izmir'de toplu tagimada gerceklesen tartisma lizerine
Is Bankas| Bankanin agiklamasi Uzerine
tsali Sali giinii olmas sebebiyle gindem hakkinda / Benzer etiketin farkl yazimi
#depremizmir izmir Urla agiManinda gerceklesen deprem ile ilgili
Urla [zmir Urla agikaninda gergeklesen deprem ile ilgili
Uzay Yapilacak agiklamalar éncesi giindem olarak
Bill Gates

SnCBEngelli OgrtBinAtama

Aciklamasi Gzerine [ uluslararast icerikler de yer alyor ;
Atama talepleriyle ilgil :

Mahkum19Yildir MijdeBekliyor |Af talebiyle ilgili

Diinya Saglik Orgiitii

Kurum tarafindan yapilan agiklama tzerine

#0grencinegivenAvrasyaiini

Bir Gniversitenin sinaviarda kamera kullanmasi hakkinda kargit-kamu olarak :

#SaghkeHakkimAlacak

Karmu personelinin talepleriyle ilgili

#hiledekiSessizCighk

Kamu personelinin talepleriyle ilgili

SMAHastasi AliyelsikOl

SMA hastasi bir cocugun kampanyasi hakkinda

#PikteseOzlikHakki

Kamu personelinin talepleriyle ilgili

OkulaStirekli Givenlik

Kamu personelinin talepleriyle ilgili

HobiBa heesi MijdeBekler

imar bang: talebi hakkinda

FizikTedTekn Ikibinkadro

Kamu personelinin talepleriyle ilgili

BirMijdede UstayaGelsin

Kamu personelinin talepleriyle ilgili

Gokmen

Milli Uzay Programi agiklamasi Gzerine yerli astronot icin isim onerisi

Sekil 9: Tablo 2'de yesil renk ile kategorilendirilen giindem basligindaki etiketler ve

aciklamalari

Tablo 2'de gri renk ile belirtilen diger basligindaki etiketler ve agiklamalari;

-mBir‘f'atlntZBn:nus Hititbey

Sekil 10: Tablo 2'de
aciklamalari

Reklam

gri renk ile kategorilendirilen diger basligi altindaki etiketler ve
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Bulgular

Analizin yapildigi ilk giin (2 Subat 2021) iilke glindeminde yasanan sicak bir politik glin-
dem konusu olan Bogazici Universitesi 6grenci eylemleri esnasinda bazi égrencilerin
polis tarafindan gozaltina alinmasi sebebiyle giin boyu politik basligr altinda ilgili etiket-
ler yogun olarak gézlemlenebilmistir. Analizin yapildigi saatler arasindaki tiim baslikla-
rin kategori bazli degerlendirilmesinde politika basligi %38 ile diger basliklarin 6niinde
yer almistir. Fuchs'un (2016:276) “Siyaset, eglencenin hakim oldugu Twitter'da azinlik bir
konudur. Twitter, agirlikla bir enformasyon ortamidir, iletisim araci degildir. Agirlikla
eglence ile ilgilidir, siyasetle ilgili degildir.” 6nermesini, analizin yapildigi giinde dog-
rulamayan ornekler gozlemlenmistir. Ancak bu durum sadece sekil 11de yer aldigi gibi
kategori bazli 6lglimleme yapildiginda tespit edilebilir.

Kategori Dagilimi
40% 38%
35%
20% 28%

25% 22%

6% 6%

POLITIKA SPOR EGLENCE GUNDEM DIGER

Sekil 11: 2 Subat 2021 / Kategori dagilimi

Ayrica bu dagilim yapilirken, her etiketin altinda toplanan etkilesim sayisi (ya da en azin-
dan tweet sayisi) analizin yapildigi platformda kullaniciya agik bilgi olarak paylasilma-
digindan kiyaslama agisindan onemli bir verinin eksik oldugu da gozden kagmamalidir.
ilk 20 listesinin olusumunda sadece tweet sayisinin nemli olmadigy, farkl bir algoritma
ile derecelendirildigi de gézlemlenmistir. Ornegin analizin yapildigi ilk saat diliminde
(09:00) dordiincii sirada yer alan etiketin (SALI) altinda 2.363 tweet yer alirken, yedinci
siradaki etiketin (istikbal Géklerdedir) gézlemlenemediginden degisken olarak arastir-
maya dahil edilememistir ve lst satirlarda belirtildigi gibi mecranin farkli bir algoritma
kullanarak dizilimi gerceklestirdigi de bilinmektedir. Bu baglamda segilen 6rneklemde
katilimin nasil él¢limlendigi mecranin teknik alt yapisi (tercih edilen algoritma) hakkin-
da yeterli bilgiye erisilemediginden arastirma sonucuna yorum olarak eklenmemistir.

icerik analiziile elde edilen ayni veri, saat bazli olarak incelendiginde ise farkli bir sonug
g6zlemlenmektedir. Sekil 7'de goriindligi gibi saat 16:00 itibariyle giiniin o saatine kadar
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daha stabil ilerleyen spor icerikleri Siiper Lig 23. hafta maclarinin baslamasiyla
(Hatayspor & Fenerbahge ve ilerleyen saatte Galatasaray & Basaksehir) hizli bir
ylikselise gegmis politika ve glindem icerigindeki etkilesimlerin bu saatlerde hizla
azaldigi spor icerigindeki etkilesimlerin de ayni hizla yiikseldigi gozlemlenmistir.

Kategori Dagilim

020D 1000 1100 1200 1300 iz0o 1500 ie00 1700 L1E00 19:00 20:00 2100

POLITIKA SPOR EGLENCE GUNDEM DIGER

Sekil 12: 2 Subat 2021 / Saat bazli kategorik dagilim

Sekil 12'de 6zetlenen bu degisim, Tablo T'de daha carpici sekilde gozlemlenmektedir. 17:00
ve 21:00 araliginda popiiler kiiltiiriin 6nemli bir 6gesi olan sporun mecra igerigini nasil
doniistiirdigi net bir sekilde 6lgiimlenebilmektedir ve Fuchs'un dnermesini yeniden
disinmemize de sebep olmaktadir.

icerik analizin yapildigi ikinci giin olan 9 Subat 2021 tarihinde agirlikli olarak politik
giindem basliklari altinda igerikler paylasilmis; ikinci sirada gindem kategorisine dahil
edilebilecek basliklar yer bulmustur. Kategori dagilimi Sekil 13'te yer aldigi sekilde
olcimlenmistir.

Kategori Dagilim

140
121
120

100

69

28
22 20

POLITIKA SPOR EGLENCE GUNDEM Di&ER
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Sekil 13: 9 Subat 2021 / Kategori dagilimi

9 Subat tarihinde analiz yapilan saat araliginda 2 Subat'taki gibi spor igeriginin etkisi
gozlemlenememekle birlikte incelenen son saat diliminde (21:00) baslayan futbol maci-
nin ilerleyen saatlerde giindem igerigini etkiledigi gozlemlenmistir. Ancak saptanan iki
tarih icin 09:00 - 21:00 6rneklemi belirlendiginden 6rneklem disina cikmamak igin veri
islenmemistir.

Bogazigi Universitesi 6grenci eylemleri ikinci analizin yapildigi tarihlerde de siirdiigiin-
den politik giindem basligr altinda ilk haftadaki giindemin siirdiigii g6zlemlenmis ancak
farkl etiketlerin kullanildigi tespit edilmistir. Ayni konular iilke giindeminde yer bulma-
sina ragmen etiketlerin gegiciligi popiiler kiiltiir kavrami icerisindeki hiz sorunsaliyla
ilgili bir hatirlatma yapmaktadir.

TwitirGt Acilldi (eglence kategorisi kapsaminda) , #SALI (giindem kategorisi kapsamin-
da), #sali (glindem kategorisi kapsaminda) ve Basarilar Fenerbahgem (spor kategorisi
kapsaminda) olmak lizere 4 etiketin analizin yapildigi her iki tarihte de yer aldigi goz-
lemlenmistir.

Ulke giindeminin de takip edilebilecegi bir mecra olan Twitter'da belirlenen iki tarihte
yapilan analizde glindemin, tipki popliler kiiltliriin 6ziinde oldugu gibi hizla degistigi g6z-
lemlenmektedir. Analizin tekrar edildigi bir hafta sonra giindem konusu ayni olsa bile
ilgili etiketlerdeki degisim de popiiler kiiltiir olgusu olarak degerlendirilebilir. Ayni ko-
nuda mecrada gorus bildirmek isteyen kullanicilarin ortak bir etiketin altinda bulusama-
digr ayni etiketin kigiik / bliylik harf kullanim tercihiyle béliinebildigi g6zlemlenmistir.
Popiiler kiiltiiriin 6nemli bir 6gesi olan futbolun mecrayi nasil déniistiirebildigi zellikle
ilk analizin yapildigi tarihte g6zlemlenebilmistir.

Sonug

Onceki béliimde paylasilan bulgular 1siginda popiiler kiiltiir ve sosyal medyanin karsi-
Likli bir etkilesim igerisinde oldugu ve birbirlerinden etkilendikleri sdylenilebilir. Aras-
tirmanin basinda tespit edilen HO ve H1 bulgular dogrultusunda dogrulanmistir. (HO:
Popiler kiltur ve sosyal medya karsilikli bir etkilesim igerisindedir. H1: Popiler kultir
ve sosyal medya karsilikli olarak birbirini doniistiiriir) Ancak arastirmanin sinirliligi
kapsaminda bu etkinin 6l¢imlenmesi icin daha genis bir zaman diliminde arastirmanin
tekrar edilmesi faydali olacaktir.

Popiiler kiiltiiriin dnemli bir 6gesi olan spor iceriklerinin, analizi yapilan mecrada giin-
dem ve politika gibi konularin hizla dniine gegebildigi ve degisime sebep oldugu goz-
lemlenmistir. Mecra kullanicilarinin, futbol gibi bir popliler konu etrafinda daha fazla bir
araya geldigi ve konunun mecraya katilim motivasyonu arttirdigi soylenebilir. Arastir-
manin yapildigi siire icerisinde iilke giindeminde sabit kalan politik ve siyasi konularin,
mecradaki yansimalarda ayni sekilde sabit kalamadigy, ilgili etiketlerin kendi igerisin-
de bile hizlica degistigi gozlemlenmistir. Bu gecicilik, popiiler kiiltiir ve sosyal medya
arasindaki lre-tiiketici kaynakli iliskinin ylizergezerligini gostermekle birlikte, popiiler
kultir kavrami igerisindeki hiz sorunsaliyla ilgili de bir hatirlatma yapmaktadir. Ayni
zamanda sosyal medyanin dogasinda yer alan degisim ve hiz da, kiiltiiriin
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kaliciigina engel teskil etmektedir. Dolayisiyla, dogrulanan hipotezlerdeki karsilikli
etkilesim ve doniusumiin yine karsilikli olarak olumsuz etkilerinden s6z etmek
mumkindur.

Hem sosyal bilimlerde hem de kendi alanimizda siklikla teknolojik gelismeleri tarihsel
olarak izleyip bu gelismelerin kiiltiri nasil etkiledigi ve donistiirdiigii izerinde
literatiirde bircok icerige ulasilabilmektedir (Baldini, 2000; Postman, 2006; Stevenson,
2008). Belki de kiiltiiriin, popiiler kiiltiirin medium'u nasil degistirip donlstiirdigu
lizerine daha fazla diistinilmelidir. Baudrillard, postmodern dénem elestirisi yaptig
unlu eserinde; “Her gegen giin daha ¢ok haber ve bilgiye karsin giderek daha az anlamin
tretildigi bir evrende yasiyoruz.” diyerek gercegin iiretimi ve yeniden {retimini gagin
temel hastaligi tespitinde bulunmustur (Bauldrillard, 1982:116). Dikkatin ve zamanin en
kit kaynak oldugu giiniimiizde, hizla anlam tiiketirken yeniden lretilebilen bir kiiltiir ya
da anlam kalabilmesi mimkiin mudir?
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No6ro Pazarlama, Bilingalti Algi ve Gosterge Bilimsel Cercevesinden “Hz. Muhammed:
Allahin Elgisi” Sinema Filminin Géziimlemesi Ve Anlamlandirma

Harun Emre Karadag*, Nurettin Parilti**
0z

Pazarlama, glinimuz yasaminin ayrilmaz bir pargasi haline gelmekte ve se-
killenmesinde dnemli rol oynamaktadir. Pazarlamanin en 6nemli noktasi tu-
keticinin isteklerin tatminidir. Bu da tuketicilerin zihnindekiler ve gonliinde-
kileri okuyup anlamlandirarak yapilabilmektedir. Bu gdrevi yapanlardan biri
de yeni bir alan olan néropazarlama alanidir. N6ropazarlama kavrami igeri-
sinde en onemli kavramlardan biri algl, algilarin yonetimi ve lizerinde hala
tartisilan subliminal algidir. Subliminal algida en cok filmlerle, reklamlarla,
animasyonlarla, ¢izgi filmlerle insanlari etkilemeye calismaktadir.

Ozelliklede filmler insanlara kiiltiirel ve politik mesajlar veren iletisim ara-
cidir. Filmlerin asil gérevi; 6gretmek, dogruyu gostermek, zihni insani yagam
etki cercevesinde ufkunu genisletmek, zenginlestirmek, eglendirmek, eg-
lendirirken egitmektir. Bazi filmlerde durum farkli olmaktadir. Bu filmlerde
yapimcisina ait goris, inanis veya felsefeye masum gibi gosterilip direk bi-
lingaltina ydnelik art niyetli mesajlar icermektedir. Bilingaltina seslendigi igin
etkisi diger mesajlardan daha hizli olan subliminal mesajlarin var oldugu savi
-hala tartigilsa da- genis kitlelerce kabul edilmektedir. Gérsel, isitsel, cin-
sellik, carpitma, yalan bilgi, gercek Usti unsurlar ve milli duygulari yipratan
olumsuz mesajlar bilingalti ikna yontemleri ile gizlenmektedir.

Bu calismada once noropazarlama kavrami tizerine durulmus ardindan algi
ve 6nemi paylasilmis sonra iizerinde tartismalarin devam ettigi sublimal algi
ve filmler konusu ele alinmis ardindan da Hz. Muhammed: Allah’in elgisi filmi
gosterge biliminden de yararlanilarak analizi yapilmistir. Filme yerlestirilen
subliminal mesajlara dikkat ¢ekilmistir.

Anahtar Kelimeler: Noro Pazarlama, Subliminal Mesajlar, Sinema, Gostergebilimsel
Coziimleme
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Abstract

Marketing are becoming an integral part of today’s life and plays an important role in
shaping. The most important point of marketing is the satisfaction of the desires of
the consumer.This revive will be made known, you possess also read the ones with
the minds and hearts of consumers .The field of neuromarketing, which is a new area
one of those who do this task.Neuro marketing is one of the most important concepts
within the concept of perception, perception subliminal perception management and
it is still discussed.Subliminal perception with most films, ads, animations, cartoons,
trying to impress people with.

Especially movies that people’s cultural and political messages as a means of com-
munication .The main task of the film; to teach, show the truth, the mind within the
framework of the ethics of human life, expand your horizons, enrich, entertain, edu-
cate while entertain.The principal task of films, is to educate while entertaining teach,
within the framework of the human mind to show you the truth of life, expand your
horizons, enhance etiki, entertain. In some films, the situation is different. In these
films, the producer’s opinion, belief or philosophy are shown as innocent and con-
tain messages directly to the subconscious. Called the subconscious which is faster
than the other messages that there are subliminal messages to the effect that the
argument is still widely discussed, although they are considered together. Visual, au-
ditory, sexuality, distortion, false information, with surreal elements and the methods
of subliminal persuasion erodes the National sense of negative messages are hidden.

This study first focuses on the concept of neuro marketing, then were informed about
the importance and perception.Then Sublimal perception and films, on which the de-
bate continues, are discussed. After then “Hz. Muhammad: the messenger of God"film
was made the indicator analysis science. The film draws attention to the subliminal
messages placed in. The subliminal messages placed on the film are take attention

Keywords: Neuro-Marketing, Subliminal Messages, Cinema, Semiological Analysis
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Noro Pazarlama, Bilingalti Algi ve Gdsterge Bilimsel Cercevesinden “Hz. Muhammed: Allahin Elgisi” Sine-
ma Filminin Céziimlemesi ve Anlamlandirma

GIRIS
Pazarlama, giiniimiizde yasamin sekillenmesinde énemli rol oynamaktadir. insanlar
supermarketlere gitmekte, TV reklamlarini izlemekte, Urlinlerle ilgili bilgi edinerek et-

kilendikleri Griinleri satin almaktadir. Pazarlama diinyasi incelediginde; pazarlamanin,
tiiketicinin satin alma nedenlerini ve egilimlerini gézlemledigini goriilmektedir.

Pazarlamanin en onemli noktasi tiiketicinin isteklerin tatminidir. Bu da tiketicilerin zih-
nindekiler ve gonliundekileri okuyup anlamdirarak yapilabilinir. Bu gorevi yapanlardan
biri de yeni bir alan olan néropazarlama alanidir. Boyle bir bilimin ortaya ¢cikmasinin ya
da gerekli olmasinin sebepleri arasinda siirekli artan uriin cesitliligi, rekabet ortaminin
git gide artmasi sayilabilir. Ginumuz pazar ortaminda isletmeler bulduklar her firsati
degerlendirerek tiiketicilerin zihninde kendi markalarinin 6ne cikmasini saglamak ama-
ciyla néropazarlamayi kullanacaklardir (Tuzel,2010, s.164).

Noropazarlamada kavraminda da en 6nemli kavramlardan biri algi, algilarin yonetimi ve
Uzerinde hala tartisilan subliminal algidir.

Bu calismada dnce noropazarlama kavrami uzerine durulmus ardindan algi ve onemi
paylasilmis sonra {izerinde tartismalarin devam ettigi sublimal algi ve filmler konusu
ele alinmis ardindan da Hz. Muhammed: Allah’in elgisi filmi gosterge biliminden de ya-
rarlanilarak analizi yapilmistir.

1. Noropazarlama Genel Bir Bakis: Kavram, Tanimi Ve Kullanim Alani

Néropazarlama kavrami ilk kez 1990 yiinda, Harvard Universitesi'nden Gerry Zaltman'in
fonksiyonel manyetik rezonans goériintiileme cihazinda (FMRI) yaptigi pazarlama aras-
tirmalarina dayanmaktadir. Fugate (2007) bu konuda diisiincesini soyle ifade etmistir:
Glinlimiizdeki noroloji ve pazarlamanin birlikteligi, Gerry Zaltman'in 90’larda Fortune
500 sirketlerinden birkagina uyarladigi MR gériintiileme teknigi ¢alismalarina uzan-
maktadir. Bu ¢alismalari, 2002 yilinda, noropazarlama kavrami ile ifade eden Ale Smidts
bu kavrami literatiire kazandirmistir (Lewis ve Bridger'ten aktaran Ural, 2008, s.422).
2004 yilindan sonra noropazarlama tekniklerinin kullanimi ve yayinlanan makale sayi-
sinda artis olmustur.

Noropazarlama, birden fazla disiplinlerin bir araya gelmesiyle olusmustur. Bu disiplin
alanlari; molekiiler biyoloji, elektrofizyoloji, norofizyoloji, anatomi, embriyoloji, gelisim-
sel biyoloji, hiicresel biyoloji, davranissal biyoloji, noroloji, davranissal norofizyoloji ve
bilissel bilimlerdir (Zurawicki, 2010, s.15). Literatiirii incelendigimizde genel itibariyla
“Pazarlama, Noroloji ve Psikoloji” bilimlerini kapsadigini ggrmek mimkindiir.

Ndropazarlama, tiiketicinin dikkatini neyin gektigini, duygularini neyin cezbettigini, neyin
bozdugunu ve onlarin neyi, nasil hatirladiklarini anlama firsatini sunmaktadir (Zurawi-

cki, 2010, s.15). insan davranisglarinin biyolojisini, 6zellikle diislinceleri ve tiiketici aksi-
yonlarini anlamaya calismaktadir (Butler, 2008, s.2).

Noropazarlama reklam ve pazarlama da beyindeki sinir merkezlerinin nasil uyarilacagi
konusuna odaklanmaktadir (http://marketrend.wordpress.com, Erigim tarihi: 15.12.2016).
Baska bir diger tanimda ise néropazarlama, tiiketici davraniglarini anlamak amaciyla
noro bilimde kullanilan tekniklerin, tiiketicilere uygulanmasidir (Ural,2008, s.423).

Buradan hareketle; isletmeler gelisen ve degisen pazarlama diinyasinda, iriin gesit-

Sakarya Universitesi iletisim Fakltesi Dergisi / Yil 2021/ Cilt 1/ Sayi 1
114



Harun Emre Karadag, Nurettin Parilti Aragtirma Makalesi

liligin artmasina paralel olarak tiiketicileri etkilemek, iiriiniin renginin, ambalajinin ve
hatta kokusunun bile o triinu veya hizmeti, tiiketiciyi satin alma eylemine yonelterek,
tuketicilerin satin alma davranisini etkileyen faktorleri kolayca tespit edebilmekte ve
ona gore marka ve pazarlama stratejileri olusturmaktadirlar.

N6ropazarlamanin amaci, pazarla ilgili degiskenlerin (bireylerin, gruplarin ya da organi-
zasyonlarin) davraniglarini anlamak, agiklamak ve tahmin etmektir. N6ropazarlama ayni
zamanda tiketicilerin marka ve reklam mesajlarina verdikleri tepkileri de anlamaya
calismaktadir (Ural, 2008, s.425).

Ndropazarlama 2004 yilinda Coca Cola ve Pepsi Cola markalarinin FMRI beyin gorin-
tileme yontemleriyle karsilastirilmasiyla karsimiza ¢cikmaktadir (McClure, Li, Tomlin,
Cypert, Montague, Montague, 2004, s.379). Bir gruba isimleri gosterilmeden Coca Cola
ve Pepsi Cola taddirilmis ve bu sirada FMRI ile beyinlerinin verdigi tepkiler izlenmistir.
Calismanin bu ilk bolimiinde FMRI sonuglarinda ¢ok sayida tiiketicinin Pepsi Cola'yl be-
gendigi gorilmistiir. Bunun yaninda tadilan kolalarin markalari agildiktan sonra, birinin
Pepsi, digerinin Coca Cola oldugunu goriince ise Pepsi Cola'yi begenenler Coca Cola'nin
tadini daha ¢ok sevdiklerini soylemislerdir. Buradan hareketle, tiketicilerin karar ver-
mesinde beyin ve marka gorselleri arasinda bir iliski vardir. Bunun nedeni “beynin duy-
gusal baglilik bdlgesinin aktive olmasi ve marka ile kurulmus duygusal bag ve giiven
iliskisi” olarak agiklanmistir (Diizgiin, 2015, s.6).

Noropazarlama her gegen glin biylyen yeni bir bilim dalidir. Noropazarlama arastirma-
lar1 sayesinde tuketicinin tercih nedenleri ve altinda yatan sebepler bilimsel metotlarla
incelenebilmekte ve pazarlama ve reklam stratejileri olusturulmaktadir. Ayrica elde di-
len bilgilerle pazarlama faaliyetleri diizenlenebilmektedir.

1.1. Noropazarlama Nerelerde Kullanilmaktadir? Diinyada ve Tiirkiye'de Noropazarlama
Calismalani

Ulkemizde 1991 yilinda baglayan néropazarlama faaliyetleri giiniimiizde de hizli bir se-
kilde devam etmesine ragmen yontemin maliyetli olmasi galismalari kisitlamaktadir.
Noropazarlama tiiketicilerin tiilketim ve satisina etki eden etmenlerin neler oldugunu
anlamaya ve agiklamaya ¢alisan bir bilim dalidir.

Pazarlama yoneticileri ve pazar arastirmacilari néropazarlamay tiiketici davranislari
teorilerini test etme, karsilagtirma ve yeniden uyarlama amaciyla degerlendirmislerdir.
Pazarlama literatiriinde gliven, risk alma, kisisel tehditler, misteri tatmini, marka sa-
dakati kavramlari néropazarlama teknikleri araciigiyla birgok fiziksel yontemlerle ele
alinabilmektedir (Fugate 2007, s.7).

Beyin goruntileme teknolojilerini ve biyometrik arastirmalarini su boyutlariyla diistine-
biliriz: Duygusal tepkilerin degerleri kayit altina alinmasi, duygusal manada yakinlasma
ve uzaklagmasi, “hoglanma” gosterimini temsil etmemesi, yogunlasan duygulari élgiim-
leyebilmesi, duygularin yogunluklarini belirleyerek tiiketicilerin maruz kaldigi uyaranla-
rin ikna kabiliyetinin iletisime nasil sekil verdigini gosterebilmesi ve tiiketicinin uyarana
maruz kaldigi zihinsel ¢abayi veriler seklinde arastirmaciya yansitmasini saglayabil-
mektedir (Zurawicki'den aktaran Akin, Sutiitemiz, 2014, s.18).

Deneysel Tiiketici Pskikolojisi Merkezi hazir tiiketim mallari sektoriinde faaliyet gos-
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teren firmalarla ortak calismalar gerceklestirmistir, Unilever bunlardan biridir. Maale-
sef bu konuda ¢ok az bilgi mevcuttur (Lee, Broderick ve Chamberlain, 2007). Zurawicki
(2010) bu konuda su bilgiyi paylasmistir; diinya lizerinde tiiketici davranislari ve iliski-
li konular Uzerine galismalar yiiriten 90 civarinda 6zel norobilim laboratuvari bulun-
maktadir. Buna endustri destekli {iniversite merkezleri de dahil edilmistir (http://www.
neurosciencemarketing.com).

Uluslararasi arena da noropazarlama calismalari son zamanlarda artis gostermektedir.
Bunun nedeni beyin goriintileme teknolojilerindeki ilerlemelerdir. Su na kadar yapilan
calismalarda tutundurma faaliyetlerinin etkisi, fiyat degeri, marka degeri, marka sada-
kati vb. faktorlerin arastirilmasini konu edinmektedir. En sik kullanilan néropazarlama
teknigi EEG ve FMRI olmustur.

Ulkemizdeki galismalari inceledigimizde; pazarlama biitcesi yiiksek, marka farkindalig,
marka deneyimi ve misteri sadakati lizerine yatirim yapan firmalar “Emoreader, Neuro
Discover, PTMS (SALESBRAIN Tiirkiye Yetkilisi), ThinkNeuro, IPSOS ve Millward Brown'u
“ndropazarlama teknikleri kullanan sirketlerden destek almaktadirlar. Ulkemizde néro-
pazarlama alanin 6nemi, yapilan ¢calisma sayisi ve yayilimi her gegen gin artmaktadir.

1.2. Noropazarlamada Kullanilan Teknikler

Beynin nasil galistiginin gézlemlenebilecegine iliskin ilk isaretler 19.ylizyilda fizik bili-
minde yasanan devrim, atomlarin ve atom alti parcaciklarin davranislarini ortaya koyan
yeni teknolojilerin kesfedilmesiyle olmustur. Buna benzer bir sekilde gliniimiizde sahip
oldugumuz teknolojiler de bilim insanlarinin daha derinlerdeki bir zihinsel gergekligi
ortaya koyabilmelerine olanak saglamistir (Mlodinow'tan aktaran Solmaz, Kirdar, 2014,
s.31).

Noropazarlama kavraminin anlasilmasi igin arastirmalarda kullanilan, beyin tarama
yontemlerinin ne oldugunu agiklamakta fayda vardir. Zira hangi cihazin hangi arastir-
mada kullanilacaginin bilinmesi yararli olacaktir.

Kullanilan yontemler ise sunlardir:

- PET ( Positron Emmision Tomography): Ozel bir tip kamera ve radyoaktif maddenin
kullanildigi lst diizey bir gériintiileme teknigidir. Radyoaktif Maddenin icermesinden
otliri noropazarlamada cok sik kullanilmamaktadir.

-FMRI (Fonksiyonel Manyetik Goriintiileme Cihazi): Bu cihazla deneye farkli uyaricilar
gosterildigi zaman beynin hangi alanlarinin aktif hale geldigini ve bunlarin derecelerinin
gosteren bir harita esliginde beyin taramasi yapilmaktadir. Néropazarlama da en gok
kullanilan bu tekniktir (Ural, 2008, s.423).

-EEG (Elektro Beyin Grafigi Cihazi): Beynin elektriksel etkinliginin degerlendirilmesi
amaciyla yapilan bir islemdir. Beyin dokusunda yer alan sinir hicrelerine iliskin elekt-
riksel sinyaller kafatasi lGizerindeki sacli deriye iletilirler. Bu sinyaller kafa derisinin be-
lirli bolgelerine yerlestirilen elektrotlarla bilgisayara aktarilmaktadir (http://www.me-
dicana.com.tr).

-Eye Traking (G6z Tarama): En sik kullanilan tekniklerden biridir. Goz hareketlerinin
takibinde kullanilan yontemleri soyle siralayabiliriz: Goze yoneltilen 1sik sayesinde goz-
bebegi tepkilerinin dlgiilmesi, goziin ¢evresinde ki derinin elektriginin dlgiilmesi, goze
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takilan lensler sayesinde gz hareketlerinin izlenmesidir (0zdogan,2008, s.136).

-SSPT (Steady State Probe Topography): EEG yontemine benzeyen bu yontemde EEG
tekniginin daha gelistirilmis versiyonudur. Bu cihazda ii¢ boyutlu goriintiilemede ¢6zii-
niirliik diistik oldugu igin S.P.T.T. yonteminin dezavantajidir. S.P.T.T. yonteminde tiiketici-
lerin hangi beyin kisimlarini kullanildigi 6grenilmektedir (Cubuk,2012, s.35).

-MEG ( Magnetoencepholography): M.E.G. cihazi en iyi goriintiileme yontemlerinden bir
tanesidir. Fakat li¢ boyutlu ve zamana bagli ¢oziiniirliigli cok yliksek oldugu ve maliyeti
yiiksek oldugu icin néropazarlama arastirmalarinda cok sik kullanilmamaktadir. M.E.G.
teknolojisi sayesinde beyin hiicreleri arasinda meydana gelen minik elektriksel akimlari
sayesinde beyni okuyabilmektedir (Cubuk,2012, s.34).

1.3. Marka, Noro Pazarlama, Algi

Markalarin tiketici tarafindan algilanmalari ve kimliklerinin animsanmasi ise timiyle
tiketicinin dikkatini cekebilmek, onun beynini uyarabilmek ile ilgilidir. Bir baska ifadeyle,
markalarin potansiyel tiiketiciyi, gercek “tliketiciye” ¢evrilebilmesi “ikna etmesi” gerek-
mektedir. Bu noktada, calismada da ele alinan, bilingalti pazarlama ve tekniklerinden de
yararlanilmaktadir. Kapsamli yayinlarin bulunmadigi icin yontemsel ve bilimsel verileri
toplayabilmek bu calismalarin odak noktasi ve amacidir (Dilizgiin, Kiigiikerdogan, Basar,
2016, s.13).

Markalar canli varliklarin islevini gorebilmektedir. Markalar ve bu markalari kullanan-
lar arasindaki iliskiler yasamsal deneyimler diizeyinde gegerlidir. “Markalarin logolari
(gorsel gostergeler) reklam iletilerinde 6nemli bir farklilastirma ve farkindalik yaratma
aracidir. Pazarlama iletisimi agisindan markalarin kisilesmis ve gorsellesmis aktarim-
lari olan insan, hayvan ya da nesneler ayrica o markanin ruhunu da aktararak, markaya
deger katmakta ve anlamsal diizlemde cagrisimlar yiiklemektedir (Kiigclikerdogan, 2009,
s. 84-88).

2. Algilama Ve Algilamaya Kavramsal Bakig

Algi ve algilamaya kavramsal olarak bakildiginda; kisiler algilarla zihinlerinde veriler,
degerler, problemler olustururlar. Baska bir ifadeyle; kisiler algilar i1si1ginda; goriirler,
duyarlar, davranirlar, hissederler, olaylari anlamlandirirlar. (Bakan, Efe'dan aktaran
Ozarslan, Daglar Macar, 2014, s.6).

Algilama siireci su dort asamada gerceklesmektedir: Once, cevreden gelen uyarilar ka-
bul edilir. Sonra, uyarilar bilgi haline gelir, algilama igin karar verilen uyarilarin islenisi
sireci baslar. Daha sonra uyarilar karsilastirilarak hafizaya kaydedilir. Son olarak al-
gilama sona erir ve tepki olusur (Giiney, 2012, s.88-89). Beyinde birtakim faaliyetlerin
gerceklesmesi sonucunda gérme, duyma tatma gibi algilama ortaya ¢cikmaktadir.

2.1. Biling Algisini Etkileyen Faktorler

Kisilerin, algilama bigimleri tutum ve davranisini belirlemektedir. Algilama bireysel
bir surectir, kisiden kisiye farklilik gosterir. Algilama sirecini etkileyen ¢esitli etmen-
ler vardir. Algilama siireci gevre, kisiler ve olaylar dahilinde siirekli devam etmektedir
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(Ozer'den aktaran Ozarslan, Daglar Macar, 2014, s.11).
Algilama sirecini etkileyen faktorler;

Algilayanin Durumu: Kisilerin ihtiyaglari, beklentileri, duygulari, kualturleri, o
anki ruh halleri, ait olduklari gruplarin algilayis bicimleri, deneyimleri gibi faktorler kisi-
lerin algilamalarini etkilemektedir (Ozer'den aktaran Ozarslan, Daglar Macar, 2014, s.11)

Davranma Distincesi: Kisilerin deneyimleri, algilamalarini etkilemekte ve dav-
raniglarina sebep olmaktadir. Kisilerin tutum ve davraniglari kisinin degerlerine goére ki-
siler hakkindaki alginin olumlu-olumsuz olmasina sebep olabilmektedir (Giiler aktaran
Ozarslan, Daglar Macar, 2014, s.12).

Hatali Cikarimlarda Bulunmak: Algi siirecinde zihin algilanacak konuyu kisa
yoldan algilama niyetindedir. Dolayisiyla algilayan, algilananin herhangi bir 6zelligini iyi
veya kotii olduguna diisiinebilmektedir. Bagka bir ifadeyle algilayan kisi, timevarim yo-
luyla gikarimlarda bulunmaktadir. Bu da beraberinde yanilgi ve yanlis degerlendirmeyi
getirmektedir (Ozer'den aktaran Ozarslan, Daglar Macar, 2014, s.12).

Benzerlik Veya Farkllik Egilimi: Kisilerin yasi, irki, kiiltiirel degerleri, sosyo
ekonomik durumlari algilamalarini etkilemektedir (Ozer'den aktaran Ozarslan, Daglar
Macar, 2014, s.12).

Algilanana iliskin Sahip Olunan Bilgi: Kisilerin bilgileri ile yanilma paylari ara-
sinda olumlu bir iligki vardir. Algilamanin, yanilmanin zayif oldugu hususlar eksik bilgi
sahibi oldugu konulardandir (Giiney'den aktaran Ozarslan, Daglar Macar, 2014, s.12).

Bunlarin yaninda kisilerin gegmisten gelen bilgileri, tecriibeleri tepki verme siiresini ki-
salmakta ve kolaylasmaktadir. Uyarici gok fazla arttiginda, kisinin tepkisizligi artabilir ve
uyarani gormezden gelebilir (inceogludan aktaran Ozarslan, Daglar Macar, 2014, s.12).

Buradan yola ¢ikarak kisilerin bilingaltini algilayanin durumu, olumlu veya olumsuz dav-
ranma disiincesi, yanlis ¢cikarimlarda bulunmak, benzerlik veya farklilik egilimi ve algi-
lanana iligskin sahip olunan bilgi etkileyen faktorler olarak soyleye biliriz. Dolayisiyla bu
calismada ndoropazarlama kapsaminda algilama siirecini etkileyen faktorlerin ne kadar
dnemli oldugu vurgulanmaya calisilmistir.

2.1. Subliminal Algi

Subliminal kavrami Latince kékenli olup esigin altinda anlamina gelmektedir. Psikolog-
lar bu kavrami, biling esiginin altinda kalan anlaminda kullanirlar. Subliminal mesaj veya
bilingalti mesaj, baska bir objenin igcine gomiilii olan bir isaret ya da mesajdir ve normal
insan algisi sinirlarinda fark edilmemek lzere tasarlanmistir. Subliminal teknikler rek-
lamcilik ve propaganda alanlarinda siklikla kullanilmaktadir. Dizilerde veya filmlerde
karakterlerin ictigi icecek markalari, kiyafetleri subliminal mesaj 6rneklerindendir. Bu
tekniklerin amaclari, etkisi, kullanim sikligi ve rekabet gibi konularda ahlaka uygunlugu
konulari tartigmalidir. Marka pazarlamasindan toplumun ilgi, ihtiyag ve algisini degistir-
meye kadar bircok konuda kullanilmaktadir.

Reklam arastirmacisi Martin Lindstrom’un su tespiti yol gdsterici niteliktedir: insanla-
rin gogunun bilingalti, karar verme yontemiyle hareket etmektedir. Lindstrom kanitla-
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mak igin diinyanin farkli kesimlerindeki insanlarla goriismis ve iki gin boyunca onlarla
kalmistir. Bu arastirmalarda insanlarin satin alma islemi sirasinda verdigi kararlarin
%85'inin irrasyonel ve bilingalti ile gerceklestigi ortaya ¢ikmistir (Vatan gazetesi, “Pa-
zarlama Dahisinden Tavsiye”, 13 Kasim 2012). Goriildiigii (izere; marka ve Urinlerin pa-
zarlamasinda bilincalti ve subliminal mesajlar tiiketiciyi etkilemek, yonlendirmek igin
kullanilmaktadir.

2.2. Algi Esigi ve Sublimal Esik

Esik, bazi uyaranlarin organizmayi etkiledigi algi seviyesidir. Ornegin, bazi kokular his-
sedilmeyecek kadar az, bazi isiklar goriilemeyecek kadar belirsizdir. insan beyni koku,-
ses veya Isik gibi dis uyaranlarin siddetini ancak belli bir noktayi gectikten sonra hisse-
debilir. iste bu nokta esik noktasidir. Bu esige ulasmayan uyaranlara subliminal denir.
Uyaranin fark edilme noktasinin yani esiginin herkeste ayni ve kesin olmasi beklenir
ancak durum boyle degildir. Arastirmalar her bireyin veya organizmanin farkli esiklere
sahip olabilecegini gostermektedir. Oyle ki uzun zaman maruz kalinan kétii koku, bir
slire sonra fark edilmeyebilir. Esigin degismesi yalnizca insandan insana degil, ayni in-
sanda farkli zamanlarda olabilir. Subliminal algiya “Gérsel Subliminal, isitsel Subliminal,
Koku, Tatma, Dokunma, Somatik imge, inanglar, Uriin yerlestirme” olarak maruz kalina-
bilmektedir (Bigkin,2014, s.84).

2.4, Bilingalti Mesaj ve Bilingalti Mesaj Teknikleri

Bu bdliimde “bilingalti nedir? bilingalti mesaj teknikleri nelerdir?” sorularina deginile-
cektir.

2.4.1. Bilingalti Mesaj Nedir?

Subliminal mesaj, insanin bilingli olarak algilayabilecegi esigin altindaki her tiirli iletiye
denmektedir. Bu iletiler gorsel ve isitseldir. Subliminal mesajlar ¢ogu zaman bilingalti
kavramiyla sik anilmaktadir. Bilingaltt mesajlar daha ¢ok “bilingalti reklam” olarak or-
taya ¢ikmaktadir. Subliminal mesajlarin etkilerinden bahsederken, bu etkilerin birin-
cil derecede etkiler olmadigini belirtmek gerekmektedir. Bakis agisinin ve tutumlarin
degismesinde bilingalti mesajlar insanin davranislarina dogrudan etki edebilecek ana
faktor konumunda bulunmamaktadir (Erdem 2015, s.73-85).

Subliminal mesajlar “Televizyon Dizileri ve Filmleri, Sinema Filmleri, Karikatiirler, Ses
ve Mizik Materyalleri, videolar ve resimlerde” mesaj verilerek insanlari etkilemekte-
dirler.

2.4.2 Bilingalti Mesaj Teknikleri

Bu bdlimde bilingalti tekniklerinden arka plen perdeleme, subliminal kisisel gelisim
kasetleri, geriye dogru perdeleme, satanick backmarking ve 25. kare teknigi kisaca an-
latilacaktir.
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2.4.2.1. Arka Plan Perdeleme (Backward Masking)

Backward Masking, yiiksek bir sesin arkasina daha distk bir ses gizlemektir. Boyle-
likle kisi bir miizik pargasi dinlerken, dinledigi miizigin arkasinda daha diisiik seviyede
baska bir sesi de dinlemektedir. Altta yatan bu bilingalti mesaj iceren sese, kisiyi gesitli
konularda telkinlerde bulunulmaktadir. Ornegin, kekemelik, sigaray birakmak, toplum
oniinde konusabilmek, vb. altta yatan bu sesi bilingli bir sekilde duymak mumkiin de-
gildir. Clinki insanlar 20-20.000 hz'nin altindaki ve Ustiindeki sesleri duyamamaktadir.
Ama bilingalti bu sesleri duymaktadir. Subliminal bilingalti ses mesajlari da boylelik-
le dinlenilen miizik pargasinin arka planina saklanir ve kisilerin zihnine ulasilmaktadir
(Bigkin,2014, s.109).

2.4.2.2. Subliminal Kigisel Gelisim Kasetleri

90’li yillarin baslarinda birgok girisimci tarafindan subliminal kisisel gelisim ses kaset-
leri ve videokasetleri adi altinda biylk bir pazar yaratmislardir. Bu pazari yaratanlar,
sigara birakmak, kilo vermek, hafiza giiglendirmek, yabanci dil 6gretmek gibi pek gok
konuda ¢6ziim sundugunu ileri siirmiislerdir. Fakat yapilan bilimsel higbir arastirmada
subliminal kisisel gelisim kasetlerinin yararli bir yontine iligskin hi¢bir bulguya rastla-
nilmamistir. Bu kasetleri pazarlayanlar, kisilerin glinde en az 2 saat kadar bu kasetleri
dinlemeleri gerektigini iddia etmektedirler. Kisi dinledigi seyin arka planinda yine per-
delenmis bir sekilde ne calindigindan ya da neyin telkin edildiginden habersizdir. Genel-
likle kisilerin zevklerine gore, tasavvuf miizik, klasik miizik ve doga sesleri kullanilarak
yapilmaktadir (Biskin,2014, s.109-110).

2.4.2.3. Geriye Dogru Perdeleme (Backmasking)

Backmasking gizli mesaj verme ve profesyonel bir kayit teknigidir. Kisiler eseri dinler-
ken algilanmazlar. Eseri ayni hizda ters cgevrilerek dinlendiginde mesaj ortaya ¢ikmak-
tadir. Sanatgi gizli kalmasini istedigi kisisel duygularini maskelemek istediginde genelde
bu yonteme basvurur. Fakat oldukga glicli bir subliminal mesaj teknigidir. Bu nedenle
yeni jenerasyon sanatcilarinin sarkilarinin satanist mesajlar icerdigi soylenmektedir.
Backmasking 1960 yilindan bu yana kullanilmaktadir. Cogu sarkicinin bu teknigi kullan-
digi bilinir. Beatles, Led Zeppelin, Electric Light Orchestra, Styx gibi gruplar bunu kulla-
nan orneklerden bazilaridir. Son dénemlerde de sarkicilar bu teknigi sik sik kullanmak-
tadirlar (https://www.turkcebilgi.com/backmasking).

2.4.2.4. Satanick Backmarking

Backmasking 1980 yilindan beri Amerika'da tartisilan bir konudur, higbir kayda deger bi-
limsel arastirma olmasa da halkin ilgisini gekmis ve bazi Hristiyan topluluklarin iddiasi-
na gore rock sarkilarinda seytani dven mesajlari vermek icin kullanilmaktadir. Kayitlar
tersten dinlemek tinli okdltizm ve illiizyonist Aleister Crowley tarafindan egitim amagli
onerilmistir. Sarkilari tersten dinleyerek bazi gizli anlamlar bulmak o kadar popiiler
olmustur ki bazi gruplari isi, bu meraki kullanmaya kadar gétiirmiistiir. Ornegin; Pink
Floyd “Empty Spaces” sarkisinin bir béliimiine, normal dinlediginde anlamsiz gelen ama
kayit tersten dinlendiginde anlami ortaya ¢ikan bir mesaj konulmustur. Hatta bazi par-
calarda hiciv konularak dalga gecilmistir. Backmasking ile 2001 yilinda televizyon dizisi
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“The Simpson”in “New Kids on the Blecch” dalga gegilmistir (Biskin, 2014, s.115-121).

2.4.2.5. 25. Kare Teknigi

Sinema filmlerin de 1 saniyelik goriintii 24 karedir. insanin gozii bu 24 kareyi ayri ayri
algilayamamaktadir. Bu kareleri kesik kesik gormez, hepsini beyninde birlestirerek go-
rilmektedir. Bilingalti reklam tekniginde ise 24 kareye ayni goriintii koyulup 25. Kareye
farkli bir gorunti yerlestirilmektedir. Bdylece insan g6zl bunu algilayamaz ve Kisilerin
beyinlerine gizli mesaj gonderilmisdir (Sungur,2007, s.179). Bilimsel olarak kanitlanma-
yan bu teknik reklamlarda ve filmlerde kullanilmaktadir.

3. Tartisma - Analiz: Filmler, Film Coziimlemesi, Bilingalti Algi Ornekleri Ve Hz. Muham-
med: Allahin Elgisi Filmi Ve Analizi

Bu calismada film; sinema ve bilgisayar ortaminda defalarca izlenerek gastergelerin
urettikleri anlamlar ¢ozimlenmeye, analiz yapilmaya ve yorumlanmaya calisilmistir.

3.1. Filmler, Gésterge bilim ve Film Goéziimlemesi ve Bilingalti Algi Ornekleri

Gunumiizde gostergebilimin 6nemi kavranmis ve uygulama alanlari her gegen giin art-
maktadir. Bunun nedeni, gostergebilimin her seye uygulanabilmesidir. Gosterge bilim
resim miizik, sinema, siir, mimarlik gibi alanlarda bir yontem olarak kullanilmaktadir.
Filmler ve sinemalarda iizerine diisiinildiigiinde; sinema dil disi gostergelerden olu-
san bir iletisim dizgesi ve bir sanal dilidir. Sinemanin kendine 6zgii anlatim yontemleri,
dilbilgisi vardir (Bagder, 1999, s.144). Bir baska ifadeyle sinema, roman, fotograf, resim,
tiyatro, mizik, dans, mimari gibi bircok sanat dalindan yararlanilarak olusturulan karma
bir yapidir. (Girgin, 2017, s.314)

Sinema ve gostergebilimini inceledigimizde; ortaya giktigi yillardan itibaren hizla deger
kazanmaktadir. Roland Barthes, Pier Paolo Pasolini, Christian Metz ve Umberto Eco’nun
oncl arastirmalariyla ortaya gikan tartismalar, dil kavraminin bilimsel bir bicimde kulla-
nilmasi geregini ortaya koymaktadir. Arastirmacilarin ve gostergebilimcilerin bu tartig-
malarinin temelinde yer alan kaynak Ferdinand de Saussure’iin “Genel Dilbilim Dersleri”
adli eseridir (Wollen, 2014, s.104). Saussure bu eserinde, gostergeyi bir kavram ve onu
temsil eden sozclikten meydana gelen iki diizlemli bir siire¢ olarak gormektedir. Peirce
ise gostergeyi ¢ diizlemli bir siire¢ olarak agiklamaktadir. Birinci diizlem, duyularimizla
algiladigimiz siiregtir. Bu siiregte somut bir seyle karsilasir, onu goriiriiz ya da duyariz.
Aslinda bu somut sey baska bir seyi temsil etmektedir. Temsil eden ile temsil edilen
arasinda bir baglanti bulunmaktadir ve bu baglanti ikinci asamayi olusturmaktadir. Bu
baglantinin kurulabilmesi iginde (gilincl bir agsama gerekmektedir. Bu siireg, yorumla
ve neyin temsil edildiginin anlagilmaya galisildigi siiregtir. Bu siirecin gergeklesebilmesi
icin animsama, aliskanliklar, degerlendirmeler gibi temel becerileri kullanmak gerek-
mektedir. Peirce, daha sonra her sinifi yeniden bélimlendirerek 66 tiir gdsterge sapta-
maktadir. Peirce bdylece gdstergebilimini, dilbilimin pesinden gitme gereksiniminden
kurtarmistir (Akerson, 2016, s.66).

Gostergebilim, kiiltiirel dizgelerde anlamin katmanlarinin nasil olustugunu bir st dil
araciligiyla dizgelestirerek sunmayi amacglamaktadir. Bunun yaninda anlamin eklem-
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lenis bicimini, anlamin tretim sureclerini ortaya ¢ikarmaya ¢alisan bir anlamlama ku-
ramidir. Giinimuzde disiplinler arasi bir kuram haline gelen gostergebilim uygulama
alanini genisleterek iletisim, enformasyon ve sinema alaninda kullanilmaktadir. Sinema
ve gostergebilim arasindaki iligski gostergebilimle ilgili galismalarin daha genis bir yel-
pazeye yayilmasi sonucunda ortaya gikmistir. Sinema, anlam uretimi agisindan oldukga
guclu bir sanat dalidir. Christian Metz, Jean Mitry, Peter Wollen, Umberto Eco gibi di-
sliniirlerin galismalari ile dnciiliik ettigi sinema gdstergebilimi, temelde anlam Uretim
sireci ile gostergeler arasindaki iliskiyi kuramin merkezine oturtmaktadir. Gostergebi-
limsel ¢6zimlemede amag, “anlam”in gostergelerden ve gostergeler arasi iliskilerden
ortaya c¢ikartilmasidir. Sinemada anlam, hareketli goriintd, ses, mizik, diyalog, yazi, gibi
araclar tarafindan aktariir. Anlami iki diizeyde inceleyen Barthes'a gore gdstergeler
temel anlam (diizanlam) ve yananlama sahiptir. Sinema gostergebiliminde de gdsterge-
lerin temel anlam ve yananlam boyutlari vardir. Sinemada mizansenin ortaya koydugu
her tiirlli 6ge; gcekim agcilari, oyunculuk, kostiim, dekor, isik vb. temel anlamin igerigine
girmektedir (Adanir, 2012).

Sinema filminde yonetmen anlam aktarimini saglamak, ykiiniin ana fikrini vermek ama-
ciyla dizisel ve dizimsel kategoriden yararlanir. Sinemada anlam aktarimini saglayan ve
bir filmin nasil ¢ekilecegini gosteren birimler; cekim dlcekleri, kamera hareketleri, ce-
kim agilari vb. diziselken bu dizilerin nasil sunulacagi; kurgu, olay 6rgisii vb. dizimseldir.
Dizisel kategoriler uzamdan ve zamandan soyutlanmis filmin dykisuntn, alt metnin,
metaforlarinin ve bu tarza ait olan jestler ile agirlikli olarak gésterilen temel anlamin ve
yan anlamin ¢6zimlemesidir. Dizimsel ¢oziimlemede, anlatinin oykiisinubicimlendiren
olaylar dizisi iizerinde durulmaktadir (Parsa&Parsa, 2014, s.23). deyigle filmi olustu-
ran ¢ekimler, sahneler ve sekanslar arasindaki iliski incelenir. Sinema anlatisinda bes
asamadan olusan bir dramatik yapi vardir. Bunlar sergileme bolimd, yiikselen aksiyon,
doruk noktasi, ardindan aksiyonun diislisii ve anlatinin sonlandirildigi bolimdiir (Parsa,
2012: 4). Sinema anlatisi diger anlati formlari gibi insanlarin diinyay! anlamalarinin bir
yoludur.( Girgin, 2017, s.316) Ayrica, bu anlatilar yapilirken sinema filmlerinde subliminal
icerikler olabilmektedir.

Subliminal mesaj baska bir objenin igcine gomdiilii olan bir isaret ya da mesajdir ve nor-
mal insan algisi limitlerinin altinda kalmak, o anda fark edilmemek lizere tasarlanmistir.
Subliminal mesajlar insanin bilingli dikkati tarafindan fark edilemezler ancak bu mesaj-
larin insan bilingaltini etkiledikleri ileri suriilmektedir. Subliminal teknikler reklamcilik
ve filmlerde siklikla kullanilmaktadir. Bu tekniklerin amaclari, etkililigi, kulanim sikligi
konulari tartismalidir ve siiphelidir. Dogrulugu ise ayri bir tartisma konusudur. Subli-
minal mesaj baska bir objenin igine gomull olan bir isaret ya da mesajdir ve normal
insan algisi limitlerinin altinda kalmak, o anda fark edilmemek lizere tasarlanmistir.
Subliminal mesajlar insanin bilingli dikkati tarafindan fark edilemezler ancak bu mesaj-
larin insan bilingaltini etkiledikleri ileri suriilmektedir. Subliminal teknikler reklamcilik
ve propaganda alanlarinda siklikla kullanilmaktadir. Bu tekniklerin amacglari, etkililigi,
kulanim sikligi konulari tartismalidir ve siiphelidir. Dogrulugu ise ayri bir tartisma ko-
nusu olmaktadir.

Sinemia sitesi editorii Gokge Yildiz'in yapmis oldugu analize gore (Sinemia.com);

Film gcekmek zor ve is birligi isteyen bir calismadir. Once tasarlamak, kurgulamak, en
ince detayina kadar diisiinmek gerekmektedir. Bu kimi zaman gizli bir reklam, sublimi-
nal bir mesaj, kimi zaman sahsi bir imge, zaman zaman da gelecege yonelik bir mesaj
olabilmektedir. Asagidaki film detaylarina yakindan bakildiginda;
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Doviis Kuliibii (Fight Club, 1999): Brad Pitt ve Edward Norton’un basrolde oynadigi psiko-
lojik mesaj yapimlardan biridir. Bazi sahnelerde Anlatic’'nin (Edward Norton) géziiniin
onlinde aniden beliren Tyler Durden imgeleri, karakterin onu kendi zihninde, bilincinin
sinirlar1 diginda yarattigini yani gercekte Tyler Durden diye bir karakterin olmadigini
vurgulamaktadir.

Ben Efsaneyim (I Am Legend, 2007): 2007'de gésterime giren ve Will Smith'in basrol-
de oynadigi film, Times Meydanr’'ndaki avlanma sahnesinde arkada gordiigiimiiz reklam
panosu ile bizlere 9 sene sonrasinin Batman, Superman Adaletin Safagi filmi igin g6z
kirpmistir. O donemde filmi izlerken eminiz buna higbhirimiz dikkat etmemisizdir; oysa
Warner Bros, bu filmin senaryosunun ilk tohumlarini 2007 senesinde atmis ve senaryo
yazari bir kari-koca ile anlasilmistir.

Simpsonlar (The Simpsons Movie, 2007): Hollywood animasyonlarda olsun, canli gekim
filmlerde olsun gizli mesaj vermeye bayilmaktadir. Simsonlar'da karakterlerin ellerine
dikkat ettiyseniz 4 parmaklari vardir. Ancak Tanri ve isa karakterlerinin 4 degil 5 par-
magi vardir.

Avatar, 2009: James Cameron’un bizleri 2009'da tanistirdigi renkli diinyasi Avatar, vak-
tiyle hepimizi biylilemistir. Cameron, filmi istedigi gibi cekebilmek igin 14 sene bekle-
mistir. Na'vi halkinin yasadigi kurgusal gezegendeki dinlerini, diinya dinlerini ayrintili bir
sekilde analiz ederek olusturmus ve agirlikli olarak Hindu ve Budizm'in dgretilerinden
esinlenmistir. Mesaji kardeslik ve hosgoru temalidir.

3.2.Hz. Muhammed: Allah’in Elcisi Filmi Genel Bilgiler ve Genel Degerlendirmeler

iran yapimi, Hz. Muhammed'in hayatini anlatan, ‘Hz Muhammed: Allah'in Elgisi’ filmi
2015'te bazi llkelerde sonra Tirkiye'de vizyona girmistir. Film yaklasik 40 milyon do-
larlik biitgeyle hazirlanmistir. Yapimi; ‘Cennetin Cocuklarr, ‘Cennetin Rengi, ‘Sercelerin
Sarkisr’, ‘Baran’ gibi filmlerin yonetmeni, uluslararasi alanda taninan sinemaci Mecid
Mecidi’'nin Ustlenistir. Filmin konusu Muhammed Peygamber’in hayatinin ¢cocukluk ev-
residir. Gekimi yedi yil siirmiistiir. Filmin senaryosuna ve biitgesine iran'daki tiim dini
otoriteler destek vermistir. Mustafa Akkad'in 1977 yapimi, Anthony Queen'’in de rol aldigi
‘Cagrr filminden sonraki en biiyiik biitceli filmi olmustur. iran’la birlikte yurtdigindaki itk
gosterimini Kanada'da, Montreal Film Festivali’'nde gerceklestirmistir.

Hz. Muhammed Allah'in Elgisi filmi gorselligi, isitselligi ve elestiri konusu senaryosu ile
gosterime girmesiyle yazili ve sosyal medyada ¢ok konusulanlar arasina girmistir ve
filme yogun elestiriler yapilmistir.

Bu calismada dnce filmle ilgili genel bir degerlendirme yapilmistir ardindan galismamizi
konusu olan bilingalti algi mesajlari ve filmin bilingaltina gonderilmek istenen mesajlari
ve gosterge bilim gergevesinde analizler paylasilacaktir.

Yazili, gorsel ve sosyal medya da en ok yapilan elestirilerin basinda filimde peygam-
berimizin ¢ocuklugunu anlatan boliimlerinde yiiziinii gostermeksizin, sadece el ve sir-
tindaki beyaz elbiselerle gosterilmesini elestirmektedir. Bu Hristiyan diinyasi olsa nor-
mal karisilabilir; ancak Musliman diinyasindaki hassasiyetlerden dolayi algiya yonetim
yapilmak istenebilir. Filmin icerigini, kurgusuna, isitsel mesajlarina, verilmek istenilen
mesajlara baktigimizda su bilingalti gorsel ve isitsel algi mesajlari dikkat gekicidir:
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Filim esas itibariyle peygamberimizin peygamberlik dncesi hayatini esas almistir. Fil
olayindan baslamis, peygamberimizin dogumunu ve gocuklugunu anlatmaktadir. Film
kurgusu, gorsel ve isitsel anlatimi Hristiyanliga gonderilen Hz. isa’nin hayat hikayesi-
ni tarzinda bir anlatisla yapilmistir. Filmde Hz. Muhammed'in her adimi, her olayi bir
mucize olarak gosterilmistir. “Deniz tanrisina kurban edilmek istenen kizlari kurtarip,
denizden baliklar gikartip fakir yoksul bir kavmi besledigini.” anlatan olay 6rgiisii yine
dogru bilgi olup olmadigi tartismalidir. Yine bir baska husus bu tiir mucizeler Hz. Mu-
hammed'in gocuklugunda olan mucizelerdir. Hz. Peygamberin ortaya koydugu degerlere
ve ilkelere ters bir husustur. Bir baska film kurgusunda vermek istenilen mesaj Dedesi
Abdulmuttalip ve Ebu Talib'i 6ncli ve muvahhit bir Misliman gibi gostermesi ¢abasi da
ayri bir konudur. Bu konudaki bilgiler Hz. Ali'nin gegmis ceddini aklamak gayretinde olan
bir Sii olarak gorilebilir. Halbuki Kuran Kerim bize Sira Suresi 52- 53 ayetlerinde “ Ey
Muhammed, hayat veren bir mesaj vahy ettik. Vahiy nedir, iman (nedir) bilmezdin. Simdi
onu, diledigimiz kullarimizi sayesinde dogruya eristirdigimiz bir 1sik kildik. Hig sliphe yok
ki sen dogru yolu, goklerin ve yerin yegane sahibi olan Allah'in yolunu géstermektesin.
lyi bilinmeli ki biitiin isler déniip dolasir Allah’a varir.” diyerek 40 yasinda gelen pey-
gamberlik 6ncesi, peygamberimizin kendisinin dahi peygamber olacagini bilmedigine
vurgu yapmaktadir. Buradan hareketle bilingaltina verilmek istenen mesaj ve algi 6zel-
likle filimde gcocuklugundan baslayarak herkes bu mucizelerden dolayi peygamberligini
bilmektedir. Boylece insan elgi yerine insaniistii melekler seviyesinde kutsal bir varlik
imaji verilerek ornek, onder, insan misyonu golgelenmistir.

Diyanet isleri Baskanligi Basin ve Halkla iligkiler Miisavirligi filmle ilgili su agiklamalar-
da bulunmustur:

Filmde senaryoyu giiclendirmek icin peygamberlerin hayatlarinda var oldugu kabul edi-
len bazi anlati ve olagandigi tasvirlere Hz. Peygamberin hayatina da yansitildigi goriil-
mektedir. Bati da islamofobik nefretiizole etmeye calisilmis, ancak islam'in ilk dsnemine
ait uyusmayan ve tarihi gercekligi zorlayan kurgusal unsurlara rastlanmistir.

Filmin senarist ve yonetmeni, film senaryo asamasinda temasta bulunmus Diyanet Bas-
kanliginca senaryonun sikintili boliimleri paylasilmis ve bu tespit ve degerlendirmelerin
bir kismi dikkate alinmistir. Filmin senaryosunda yonetmeninin ve gekildigi cografyanin
dini-kiltirel ufkunun digsina ¢ikma cabasi goriilmesine ragmen, Misliimanlarin ortak
hislerine terciiman olunmadigi degerlendirilmistir.

Film'le ilgili bir baska analizi dilci ve felsefeci Diicane Cundioglu blog sayfasinda “Bir
Teo-Politik Film: “Muhammed: Allah'in Elcisi” yazisiyla su sekilde yapmistir (http://duca-
necundioglusimurggrubu.blogspot.com):

“Hz. Muhammed: Allah'in Elgisi” filmi hem teolojik hem politik icerimler sahip bir filmdir.
Teolojiktir. Yapimci Sii mezhebinden oldugundan o mezhebe 6zgii dili kullanmis, bu dil
cercevesinde yorumlamis ve bu filmin ekseni bu diisiince ekseninde yapilandirilmistir.
Politiktir. Bu anlayisin kendine dzgu toplumsal ve siyasal dnceliklerini hem anlatinin
vazgecilmezi yapmis hem de yan-anlamlari da bu yonde anlasilmaya itmistir. Yapimcisi
Mecidi'nin “Peygamber tasavvuru, tiim insanligi, kucaklamak endisesinden uzak, sadece
kendi 6znel kosullarinin geregini yerine getiren miisamere tadinda salt bir teo-politik
film olarak kalmistir. Mecidi mezhepler arasi duyarlilik olusturabilecek ilging karsitlik-
lar kurmustur. Birincisi Abdiilmuttalib-Ebrehe karsitlig, ikincisi Ebu Talib-Ebu Siifyan
karsitligi, liglinciisii de Hz. Peygamber'in biri Miisliiman, digeri islam diigsmani iki am-
casl, Hz. Hamza ile Ebu Leheb arasindaki karsitligidir. Bu tarihsel ayrimlar hem Hz.
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Ali-Muaviye, Hz. Huseyin-Yezid karsitliklari Gzerinden, hem de Emevi-Abbasi, hatta Fa-
timi-Eyyubi, Safevi-Osmanli devletlerinin ideolojik (mezhebi) tutumlarindan hareketle
siirdiigiini iran halkinda bu karsitliklarin sadece teolojik degil ayni zamanda gok giig-
li politik belirlenimlerinin de bulundugunu gdstermektedir. Filmdeki bir farkl karsitlik
konusu da kimi mucizevi isaretler iizerinden “beklenen kurtaricinin gelmis olabilecegi
seklindeki inanglarina dayanarak peygamberlik dncesi kiiglik bir cocugu dldiirmek igin
her turlu siddete basvuran entrikaci Yahudi imgesi olmustur. Mekke miusrikler Allah’a
inaniyorlar, lakin Allah'in altinda baska tanrilara da inaniyorlardi; boylece Allah’a ortak
kosuyorlardir. Bunun yaninda o dénemde bir ateizm diye bir sey yoktur. Allah'in varligini
inkar etmekle, Allah'in kudretini takdir edememek iki farkli yaklasim bigimidir ve adi-
na sirk denilen ortak kosuculuk bu kudretin kapsayiciliginin kavranamamasiyla ilgilidir.
Mecidi'nin peygamber tasavvuru ise, Mekke'deki putlarla Allah tasavvurlari arasindaki
karsitligin hiyerarsik yapisi goz ardi edilerek Mekke halki miisrik olarak degil, en temel-
de ateist olarak gosterilmistir, ki bu da tiimiiyle anakronist bir sapmaktadir. (Ornegin
Ebu Talip'in Ebu Siifyan’la diyalogu) Dolasiyla bu film teo-politik bir filmdir. Yani zamanin
ve mekanin otesindedir. Peygamber tarihin ve cografyanin dar alanina hapsedilmemeli-
dir. Hz. Muhammed evrensel degerlerin temsilcisi olarak tiim insanliga gonderilmis bir
peygamberdir.

3.3. Gosterge Bilimsel Agcidan Hz. Muhammed: Allah’in Elgisi Filmi'nin Goziimlemesi

Bu galismada; Barthes'in anlamlandirma yontemi ile Saussure'’iin gosterge anlayisi te-
mel alinarak sinema ve bilgisayar ortaminda defalarca izlenerek ¢ozimlenmistir. Film-
den belirli sekanslar secgilerek, gostergelerin urettikleri anlamlar ¢ozimlenmeye ve
yorumlanmaya calisilmistir.

Roland Barthes'in anlamlandirma yontemi ile Saussure’iin gdsterge anlayisinin temel
alindigi bu ¢alismada, sinema gostergebilimi Gizerine yogunlagilmistir.

Sinemada Barthes'e gore anlamin iletilmesi diiz anlam ve yan anlam yoluyladir. Bart-
hes'in diiz anlamdan kasti, filmde ne gosterilirse onu anlamaktir. Yan anlam iginde, diz
anlamla izledigimiz goriintiiler g6z oniinde tutarak, bir anlam {iretme ¢abasini kastet-
mektedir. Sinemada yansitilan, diiz anlam olarak gercekgi algilarken, yan anlam baki-
mindan neyi ifade ettigini anlamaya ve yorumlamaya calismaktayiz.

Gostergebilimciler igin gosterge “gosteren ve gosterilen” olarak ikiye ayrilmaktadir. Si-
nema gostergebilimcisi Metz'e gore ise, sinemayi anlamak kolaydir, fakat agiklamak zor
olmaktadir (Monaco,2005, s.154).

Gostergebilim kuramcilarindan Pierce’e gore; gostergeleri ikon, belirti ve simge olarak
olusturmustur. Bu calismada bu teknikten yararlanilmis, filmin icinde yer alan ve filmin
anlaminin olusmasinda dnemli bir yer tutan simgeler ele alinmis ve filmin icerigi ile
baglantisi kurularak ¢éziimlenmistir. Goriintiisel ¢oziimlemeleri filme ve Gorsel 1-10
bakildiginda su sekilde yapmak miimkindiir;

Birinci gosterge insan secimleridir. Filme ve Beyaz tenli insanlara fazla yer verilmistir.
Bu insanlarin gériinimi itibariyle Avrupali insani dolayisiyla bu filmin Hz. Isa’nin hayati
anlatiyormus izlenimi verebilmektedir. (Gorsel 1, Gorsel 2 ve Gorsel 3)
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ikinci gosterge kostiimlerdir. Filmin kostiimleri, Mekke ve Medine'nin o giinkii tarihi-
ni yansitmasi, gorsel efektler, renkler secilen karakterler yerinde yapilmistir. Isiklar
renginde 6zellikle dikkat ceken mucizeyi gagristiracak beyaz renk - nur- kullanilmistir.
(Gorsel 4, Gorsel 5, Gorsel 6, Gorsel 7)

Ugiincii gosterge mekanlardir. Mecidi de filminde bazi sahneleri Hz. isa’nin anlatildig
filmlerdeki sahnelerle ile bire bir ayni yapmistir. Bu durumda Hristiyanlik propagan-
dasi yapiliyor izlenimi vermektedir. (Gorsel 8 ve Gorsel 9) Gorsel 8 da Hz. Meryem ana
kiilti cagristirmaktadir.
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Dordiince gosterge ise iletisimdir. Kiyafetleri, senfonik miizigi Meryem ana kiiltii ile Hz.
isa'nin hayat hikayesini anlatan Miisliman gériinimlii yabanci bir kimse toplumla ileti-
sim kurabilmektedir. (Gorsel 10 ve Goérsel 11)

Gosterge | Insan Kostiimler | Mekanlar | Tletigim Filmin
Gisteren Beyaz Reel Reel Eiyafetler, | Biyografi
tenli kostimler | mekanlar | oyuncu
msanlar tiplert,

film
milzigi
Gaosterilen | Avrupah | Mekke ve | Hostivan | Hz Isa ‘min | Gizemli,
insanlar Medine'nin | yagam hayat Mistik
o  ginki | tarza hikayesini
tarthini anlatan
yansitmasi Miisliman
gorinimli
kimseler
toplulugu
Tablo 1
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Film DVD

Filmin Turkiye Afisi

Yabanci Ulke Film Afisi

Diinya da ve lilkemizde gosterilen afis, fotograf, magazin reklamlari, DVD vb. gibi gorsel
gostergebilim alanina giren galismalarda, Roland Barthes'in yaklasimlarindan yararla-
nilmistir. Barthes'in yaklasimi goriintiilerdeki anlamlandirma, anlamin diiz anlam, yan
anlam boyutunda nasil yayildigiyla ilgilidir. Anlam boyutu diiz anlamda, bir gostergede
“kim” ya da “ne” gosterildigi belirtilmektedir. Gériinmeyen anlami ifade eden yan anlam-
da ise hangi degerler, kanaatler ve fikirlerin bulundugu tespit edilmektedir (Parsa'dan
aktaran Ceken, Arslan, 2016, s.512). Diiz anlamin gdsteren ve gosterilenleri Tablo 2'de;
yan anlamin gdsteren ve gdsterilenleri Tablo 3'de sunulmustur.
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Dz Anlamin Gosteren Dz Anlamin Gosterilen
Kainat ve sonsuzluk Gizem
Eski bir ev Olay nerde gegiyor
alisan Bir insan Kim bu insan
Blylk fontlarla filmin ach Filmin konusu
Filmin Yénetmenin ad Filmin kimin eseri]
Tablo 2
Yan anlam Gosterenler Yan anlam Gosterilenler
Cerceve diizenlemesi: On plan Izlevicive vakin
Arka Plan Izleyiciden daha uzak, vyardimc
oyuncu
Cerceveleme: Yakin Cekim_ Kisisel ozellikler n planda
Sepya Tonlama Mistik, tarthi, eska
Avdmnlatma: Yandan Sert ve yvumusak kullamm
Ozel efektler Mistik, eski, tarihi
Tablo 3

Ozetle; Hz. Muhammed Allah’in Elgisi filminde bir takim metaforik gondermeler yapilmis
olup Hollywood filmlerinden geri kalmayacak sekilde gorsel, isitsel algi yonetiminin ya-
pildigini afisinden, miziginden sahnelerinden ve film kurgusunda gérmek miimkiinddir.
Yukarida ki coziimlemeler isiginda film icin igerik ve bicim olarak sikintili bir film olarak
degerlendirmek miimkinddr.

Subliminal mesajin olup olmadig tartismasi siirerken filmin kurgusu, sahneleri, gor-
sel ve isitsel kullanilan materyallerini birde bu gdzle bakmakta yarar oldugunu soyle-
mek miimkiindiir. Zira izleyiciye Hz. Muhammed'din filmi yerine Hz. isa'nin hayati filmini
cagristirici glicli materyaller vardir. Algi yonetiminde kullanilan yontemlerden biride
soyledir: Yonlendirmek istenen konuda dnce kavramlarin i¢i bosaltilir ve algilanmasi
istenilen kavrama yonlendirmektedir.

Sonug

Gunumizde insanlar televizyon izlerken, internette, radyolarda, dergi ve gazetelerde,
yollara yerlestirilen billboardlarda pek ¢cok uyariciya maruz kalmaktadirlar. Filmler de
tuketicileri etkilemek igin olusturulmus bu tir uyarici araglardan biridir.

Pazarlamaya nérobilimin uygulanmasi, giinliik yasamda bilgiyi nasil yarattigini, depo-
ladigini, geri cagirdigini ve markalar gibi bilgilerle ilgilendigini anlamak igin bir temel
olusturabilmektedir (Nick, Amanda, Laura,203, s.2007). Pazarlama marka ile tiiketici-
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lerin Uriin ve onun performansi hakkindaki algilari ve hissettikleri ortaya ¢cikmaktadir.
Bunun yaninda gii¢li bir markanin degeri; onun tiiketici tercihini ve giivenini yakalaya-
bilme giiclinii gostermesidir (Kotler and Armstrong, 2004, s.291). Markalar canli varlik-
larin islevini gorebilmektedir. Markalar ve bu markalari kullananlar arasindaki iliskiler
yasamsal deneyimler diizeyinde gegerlidir (Fournier, 1998, s.344).

Narobilim bulgulari ve yontemleri giderek ekonomide ve diger sosyal bilim alanlarinda
kesin olarak éne gikan bir rol oynayacaktir. (Terrence, McCabe and Smith L, 2004, s.65)
Bircok arastirmada insanlarin bilgi ve yeteneklere sahip olduklari icin beyinlerinde sii-
rekli olarak yeni noral baglantilar geligtirmekte oldugu ortaya gikarilmistir. Bu durum
sadece hippocampus (bazi belleklerin olusmasindan sorumlu bdlge) gibi alanlar icin
degil ayni zamanda korteksin daha yiiksek diizeyleri igin de dogrudur (Tyler and John R.
Perrachione, 2008, s.312).

Sinemada yapilan algi yonetimini en iyi ¢ozlimleme yontemlerinden biri gosterge bilimi-
dir. Gostergebilim gdsterge olarak goriilebilen her seyle ilgilendigi icin beseri bilimler,
sosyal bilimler ve sanatta yararli olan bir bilimdir. (Berger,2012). Gostergebilim iletisim
amacli bitin aracilari, gostergeleri inceleyen, birbirleriyle olan iliskilerini arastiran,
tirlerini saptamaya calisan bilimdir. Kizilderililerin dumanla haberlesmelerinden, mo-
dadan, yazindan, matematik formillerinden, mimariden, resme, edebiyata, siire kadar
yayilan, yani tim kiiltir olgularini kapsayan genis bir alana sahiptir. Gostergebilim igin,
kiiltiirii iletisim agisindan inceleyen bilim dalidir da denilebilir (Erkman 1987, s 11) Bunlar
gosterge, anlamlandirma, goriintiisel gosterge (ikon), belirtisel gosterge (index), diizan-
lam, yananlam gibi terimlerdir (Fiske1996, s.61).

Son zamanlarda “insanlari dogru bilgilerle bilgilendirmek yerine insanlara kendi dii-
suiincemizi nasil kabul ettiririz” diisiincesi baslamistir. Bu da beraberinde “Noropazarla-
ma ve Sublimal mesaj” kavramlarina getirmistir. Tiketicinin zihninden neler gegmekte?
bu sorunun cevabini bularak gizli mesajlarla tiiketicinin zihnini yonlendirmek ve benim
istedigim diisiince, fikir hakim olsun zihniyetiyle yapilmaktadir. Ozelliklede filmlerde
reklamlarda bilingalti mesajlarin yanlis bilgi manipiilasyonu, cinsellik ve seks lizerine
kurgulanmistir. Kisilerin glidiileri kullanarak bu mesajlarin tuzagina diismektedirler. Hz.
Muhammed: Allah’in Elgisi filmde de oldugu gibi algi esiginin altinda kalabilecek yerlere
bir de dikkatli bakinca gorsel isitsel uyaranlar kullanildigi gormekteyiz. Biling bunu gok
zor fark eder ama bilingalti gormektedir. Buradan hareketle zihnimizin isgalinin nasil
yapildigini gorebilinir.

Glnlmizde artik savaslar artik subliminal mesajlarla algi yontemleriyle yapilmaktadir.
En biiyiik silahi subliminal mesajlar yani bilingaltl mesajlardir. Bu mesajlar araciligiyla
siyasi iktidarlar basa gelebilmekte ilkeler bir diger llkeyi etkileyebilmekte hatta isgal
edilmesini kolaylastirmaktadir.

Glinimiiz insaninin eglence araci olan filmler, animasyonlar, ¢izgi filmler, bilgisayar
oyunlari beraberinde kendi iiretildigi kiltiiriin degerlerini, kendi yapimcisinin ideolojisi-
ni tasimaktadir.

Noropazarlama tlketicinin biling ve bilingaltina, davranislarina, reflekslerine hitap et-
mekte tliketicinin zihnini gorsel, isitsel vb. uyaranlarla karar verme davranislarini kod-
lamaktadir. Kodlanan bilgi hedef kitleyi kendi yoniinde ki bilgilendirmeye, inanca ve ey-
leme yonlendirebilmektedir. Bunun sonucunda ileri ki zamanlarda istedigi diisiinceyi ve
ideolojiyi benimsetmektedir.
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Noropazarlama bilincalti teknikleriyle goruntisel, isitsel ¢oziimleme yapmak miumkin-
dir. Bilingalti tekniklerinde ve 6zellikle algi yonetiminde “Yalan, karalama, asagilama,
iftira, carpitma, hile, entrika” gibi yanlis davranislar en ¢ok kullanilan aracglardan biridir.
Hz. Muhammed Allah’in Elgisi filminde bir takim metaforik gondermeler yapilmis olup
afislerinde, miiziginde, film sahnelerinde ve film kurgusunda gorsel ve isitsel uyaranlar
gormek mimkiindir. Yukarida ki bilgiler, analizler, yorumlamalar ve ¢oziimlemeler isi1-
ginda film igin teknik olarak basarili ama igerik ve bigim olarak sikintili bir film olarak
degerlendirmek miimkinddr.

‘Hz. Muhammed: Allahin Elgisi’ adli film, Barthes'in anlamlandirma yontemi ile Saussu-
re’in gosterge anlayisi temel alinarak sinema ve bilgisayar ortaminda defalarca izle-
nerek ¢ozimlenmistir. Filmden belirli sekanslar segilerek, gostergelerin trettikleri an-
lamlar ¢oziimlenmeye ve yorumlanmaya calisilmistir. Ayrica, filmi izleyen kisilerin filmi
izledikten sonraki diisiinceleri, film tanitim afisleri, filmde kullanilan miizigin insanlar
tarafindan nasil algilandigi gozlemlenmis calismada paylasilmistir. Gosterge bilimsel
cercevesinden incelenen galismada, iiretilen anlamlar ve gergek ile gergegin ardinda
anlatilmak istenen bilgi bicimi agiklanmistir. Calismanin amaci, gostergebilim, sublimi-
nal mesajlar, alg! yonetimi ve sinema iliskisini agiklayarak ve bu yoniyle gosterge film
¢ozumlerine bir ornek olusturmaktir.

Sinema ile ilkeler kendi milli degerlerinin gorintiilerini veya algilanmasini istedikleri
diiglinceleri, fikirleri Diinya'ya yaydigi gibi kendi yasam tarzinin érneklerini de ayni se-
kilde yaymaktadir (Scognomillo,1997, s.175). Bu diisiinceden hareketle Hollywood filmle-
rinde 6zellikle Amerikan propagandasi ve Hristiyanlik propagandasina rastlanmaktadir.
Yukarida paylastigimiz algi yénetimi kodlari bu filminde de izleyiciyi subliminal mesaj-
larla farkinda olmadan manipiile etmektedir. Filmde gosteren, perdeye yansiyan anlamli
ses, nesne, Isik, renk, hareket gibi unsurlarla subliminal mesaj verilmekte gdsterilen,
gostereni olusturan distlinceler ya da yuklenilen anlamlar izleyiciler tarafindan farkl
anlamlar cikarilabilir. insan mutlulugu igin medya teknolojilerini nasil iyiye ve dogruya
kanalize edecegimizi diisiiniilerek, her zaman dogru bilginin pesinde olunulmali ve dog-
ru bilgiye ulasmak icin cabalanmalidir.
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“Hariciye Koridorlarinda Sinema: Erken Cumhuriyet Donemi'nde

Sinema’nin Politik Giicii” Kitap incelemesi

Muzaffer Musab Yilmaz

Kaynagini gercek parcalarindan alan hika-
yeler anlatmasi ve bunu genis Kkitlelere
sunma o6zelligi ile sinema, politik gliclerin
heniiz icadinin ilk yillarinda dnemini kav-
radigi bir sanat olmustur. Devletler bu yeni
sanatin gorsel temsil becerisi ve bunun
Ali Ozuyar sonucunda ortaya c¢ikan kitleleri etkileme
guciinu erken kavramis, onun propagan-
da gliciinden yararlanma yolunu segerken
ayni zamanda kurduklari sansiir mekaniz-
malariyla zararli gordiikleri film ya da film
parcgalarini engelleme yoluna gitmislerdir.
Sinemanin propaganda ozelligini kesfe-
den devletler 6zellikle savas zamanlarin-
da onu, kitleleri etkilemek igin onemli bir
silah olarak gormistiir. Somiirgeci glig-
ler de mistemlekelerinde sinemanin gu-
ciinden yararlanmis, politik ve ekonomik
Ustlinliiklerini bu yeni sanat araciligiyla
kiltiirel alana da yansitmislardir. Sinema,
bagimsizligini yeni kazanan iilkelerin ulus-devletlesme yolunda kendileri igin
olusturmayi onemli bir devlet politikasi haline getirdikleri miinezzeh ve kok-
LG millet séyleminin kurmaca bir diizlemde olusmasina da imkan tanimistir.
Goriildiigu gibi sinema, ilk yillarindan giinimiize gerek kaydedilen goriintii
parcasinin muhtevasi gerekse de dagitim ve gosterim konularinda polilik
olandan bagimsiz igleyen bir alan olma 6zelligine biiylik oranda sahip ola-

Ha riciye Koridorlarinda

Sinema

mamistir.
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Son yillarda lilkemizde sinemanin ilk yillarina yonelik bir ilginin var oldugunu soéyleye-
biliriz. Bu donemde hayat bulan sinemayi farkli pencerelerden ele alan bir isim olan Ali
Ozuyar'in bu ilginin olusmasindaki pay! ise yadsinamaz. Sinemanin Osmanlica Seriiveni,
Devlet-i Aliyye'de Sinema ve Fasizmin Etkisinde Tiirk Sinemasi (1939-1945) gibi eserle-
riyle bu donemde hayat bulan sinemayi yalnizca uretim yapan isimlerin penceresinden
ele almayan yazar, onun sosyal, politik ve kiiltiirel hayatin icerisinde bulundugu konumu
da basarili bir sekilde analiz eder. Yazarin 2019 yilinda kaleme aldigi Hariciye Koridorla-
rinda Sinema: Erken Cumhuriyet Donemi’nde Sinemanin Politik Glici adli eseri de sine-
manin erken donem diplomasimizdeki yerini ele alir. Yazar, Kurtulus Savasi donemin-
den ikinci Diinya Savasi baslayana kadar gegen siire igerisinde sinemanin Tiirkiye’nin
dis iligkilerinde nasil bir rol oynadigini inceler. Sinemanin, bagimsizligini yeni kazanmig
ve kendisini uluslararasi arenada konumlandirmaya ¢alisan geng Tiirkiye Cumhuriye-
ti'nin dig iligkilerinde oynadigi rolii agiga gikarmaya calisir. Kitap boyunca, Tirkiye'nin
calismaya dahil olan dénem icerisinde Sovyetler Birligi, ABD, Almanya, Bulgaristan ve
Yugoslavya ile kurdugu diplomatik iliskilerde sinemanin yerini ele alinir. Sinemasal im-
genin politik gliciinlin belgeler 1siginda ortaya ¢ikarildigi eser boyunca, temelde kiiltiirel
bir Grin olan filmlerin Urettikleri soylemler ile tlkeler arasi iliskilerde ne denli nemli
bir yerde durdugu ortaya ¢ikarilir. Eser salt bir sinema kitabi olarak degerlendirilemez.
Kiiresel giindemin hararetli oldugu bir donemde, geng Tirkiye Cumhuriyetinin ulus-
lararas! arenada izledigi girift politikanin sinema lizerinden gorilebilecegi bir kaynak
eser olarak da kabul edilebilir. Erken donem sinema calismalarina yeni bakis agilari
getirdigini ifade edebilecegimiz eserin; yapim, dagitim ve gosterim iligkilerinin 6tesinde,
sinemanin farkli alanlarda ortaya cikardigi akislerin de alanin tarihi kapsaminda ele
alinmasi gerektigini gostermesi son derece 6nemlidir.
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