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Degerli bilim insanlarr;

Sakarya Universitesi iletisim Fakiiltesi olarak sosyal bilimler alanindaki
niteligin artinlmasi amaciyla akademik hakemli bir dergi ¢ikarma
kararimizin {izerinden bir yil gecti. ilk sayimizin yayinlanmasinin ardindan
meslektaslarimizdan enerjimizi ve galisma azmimizi tesvik eden tesekkir
mesajlari aldik. Bildiginiz gibi lilkemiz akademik dergilerinin biiyiik bir kismi
tiim siireglerini dergipark lizerinden yonetmektedir. Ozellikle arastirmacilar,
calismalarini gonderecegi derginin dergipark sistemi iginde olmasini bekliyor.
Bir arastirma verisi olmamakala birlikte, bu diigiince arastirmacilarla yaptigim
sohbetlerde, deneyim sonucu elde edilen bir kanaattir. Sakarya iletigim dergisi,
dergipark sistemine dahil olmadigi halde, nitelikli makale bagvurusu alma
konusunda sikinti yagamamistir. Bu durum, derginin alanda benimsendigine
ve sahiplenildigine isaret etmektedir. Bu vesile ile dergimize ¢aligmalarini
gonderen tiim arastirmacilara siikranlarimi sunuyorum.

Bu sayimizda yayinlanmak lizere dergimize dokuz makale geldi. Bu
makalelerden alti tanesinin hakem siirecleri olumlu tamamlanarak bu sayida
yayinlandi. Diger makalelerin hakem degerlendirme ve editor siiregleri
devam etmektedir. Bu makalelerin siiregleri olumlu tamamlandiginda sonraki
sayilarda yayinlanmasi planlanmaktadir. Bu sayida alti adet 6zgiin bilimsel
arastirma makalesi yayinliyoruz. Sayimizin ilk yazisi, Dr. Ogr. Uyesi Cigdem
Calapkulu ve Yesim Yardimcrnin kaleme aldiklari “Ozel Hayatin Gizliligi Ve
Etik: Twitter Numara Komgusu Akimi” bagligini tasiyor. Arastirmada Michel
Foucault'un panoptikon kurami gercevesinde twitter'in gozetim araci haline
gelmesi, 6zel hayatin gizliliginin ve etik kavramlari 6rnek paylasimlar
Uzerinden tartisiliyor.

Hareketsiz imgenin Tekinsiz ve igreng Dogas! ile Kargilasmak: Psikanalitik Bir Kavrayis
ile Cogkun Aralin Savas Fotograflarina Bakmak basligini tasiyan sayimizin ikinci
makalesini Ferdi Candan ve Prof. Dr. Melih Zafer Arican kaleme aldi. Calisma;
Sigmund Freud'un tekinsiz kavramini ve Julia Kristeva'nin igreng kavramini
kullanarak savas fotograflarinin izleyici iizerindeki etkisini psikanalitik olarak
analiz etmektedir.

Dergide yer alan iigiincii makale ise Ugur Ozcakir'in iktidar ve ana muhalefet
partisi liderlerinin Mart 2019 Yerel Segimleri kampanyasinda 1 Mart - 31
Mart 2019 tarihleri arasinda Twitter kullanimlarini inceledigi calismasi; Yeni
Medya Ve Siyasal iletigim: iktidar Partisi Ve Anamuhalefet Partisi Liderlerinin Twitter
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Kullamimlari basligini tagimaktadir.

Ars. Gor. Can Bora Gelberi'nin Gazetecilerin Giincel Veri Haberciligi Yonelimine
Sigma 2020 Odiilleri Uzerinden Bir Bakis calismasi ise bu sayinin dérdiincii
yazisi oluyor. internette gecirilen zaman, ziyaret edilen siteler, yapilan
alisverisler vd., dijital ayak izi olarak kabul edilmektedir. Devasa
boyutlara ulasan bu verilerin habercilik alaninda gecerli olup olmadigi,
gecerliyse hangi verinin kullanildigi gliinimiiz gazeteciliginin kargilagtig
onemli sorunlardan birini olusturmaktadir.

Ogr. Gor. Kiirsat Ozmen'in, Dijitallesmenin etkisiyle degisen gazetecilik
pratiklilerin ele aldigi 25. Yiinda Dijitallegmenin Haber Degerine ve
Degerlendirmesine Etkisi baslikli makale bu sayinin besinci makalesi
olarak yayilanmistir. Calismada dijital doniisiimiin gazeteciligin iiretim
siireglerine etkisi haber degeri baglaminda ele alinmaktadir.

Dergimizin son yazisi Sliheda Sogukdere’nin Toplumsal Krize Ddniisen Orman
Yanginlarinda Sosyal Medya Uzerinden Unlii Aktivizmi: Sahan Gokbakar Ornegi
basligini tasiyor. Unlii bir kisinin toplumsal bir kriz aninda gergeklestirdigi
aktivist hareketin etkilerinin incelendigi calismada; Sahan Gokbakar'in
yangin siirecinde sosyal medya iizerinden kurdugu iletisim incelenmistir.

Derginin ikinci sayisinda yayinlanmak lizere calismalarini gonderen
arastirmacilara, yayin/danismakurulu liyelerimize, yazilarin yayinlanmasi
sureclerinde her bir makaleyi titizlikle inceleyen hakemlerimize ve
yayinda emedi gegenlere tesekkiir ediyorum. Sakarya iletisim dergisinin
iletisim calismalarina yeni bir soluk getirecegini umut ediyorum. Bir
sonraki sayimiz olan Mayis 2022 sayisinda goriismek lzere.

Dog. Dr. Mustafa ASLAN
Editor
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Ozel Hayatin Gizliligi Ve Etik:

Twitter “Numara Komsusu Akimi”

Cigdem Calapkulu*, Yesim Yardimci**
0z

Yaygin kullanilan sosyal medya araclarindan Twitter'da Ekim 2020'de “Numara
Komsusu Akim!” (#numarakomsum) giindeme gelmistir. “Numara Komsusu
Akimi” numaranin kaydedilip daha 6nce tanisilmamis kisinin WhatsApp profi-
line ulasmayi, kisi ile sohbet etmeyi ve kisinin profilinin ya da edilen sohbetin
ondan izinsiz Twitter'da paylasilmasini icermektedir.

Arastirmada, bu akim ile adeta gozetim araci halini alan Twitter'in Michel Fou-
cault'un panoptikon kuraminin 6zel hayatin gizliligi agisindan etik unsurlarla
yorumlanmasi amacglanmistir. Arastirmada yontem olarak dokiiman analizi
kullanilmistir. #numarakomsum etiketi ile atilan tweetler popiilerlik durum-
larina gore secgilmis ve analiz edilmistir. Goriintiiler kuramsal temel dikkate
alinarak degerlendirilmistir. Arastirma bulgularinda, WhatsApp kisisel bilgi-
leri herkese acik olan bireylerin profil fotograflarina ve durum 6zelliklerine
ulasilabildigi goriilmektedir. “‘Numara Komsusu Akimi”na dahil olan kisiler ise
bu 6zel bilgileri etik ilkeleri yok sayarak paylagsmaktadir. Kisilerin bilgilerini
diger Twitter kullanicilari gormekte, begenebilmekte ve paylasabilmektedir.

Ayrica sosyal medya etigi cercevesinde incelenen arastirmada; 6zel olanin
desifre edilip hem birey tarafindan hem de Twitter araciligiyla diger kisiler-
ce gozetim altina alindigi gériilmiistiir. Ozellikle genglere sosyal hayat igin
ogretilen etik kurallarin sosyal medya araglarini kullanirken de gegerli oldu-
gu aktarilmali sonucu ortaya ¢ikmistir. “Numara Komgusu Akimi” ile bireyin
sahsi olarak ahlaki ve etik kurallara medyay da dahil ederek uymadigi go-
rulmektedir. Kisilerin sosyal medya aracglarina dair okuryazarlik dizeylerinin
arttirilmasi gerektigi sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Etik, 0zel hayat, Twitter, Gizlilik, Gozetim

Arastirma Makalesi

- . ) Makalenin Gelis Tarihi: 16.04.2021
*Sorumlu Yazar Dr. 0gr. Uyesi - Sakarya Universitesi letigim ve Tasarim Makalenin Kabul Tarihi: 11.09.2021

ccalapkulu@sakarya.edu.tr - Orcid No: 0000-0002-3423-0440 Makalenin Yayin Tarihi: 26.11.2021
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Privacy and Ethics:

Twitter Number Neighbor Stream

Cigdem Calapkulu*, Yesim Yardimci**

Abstract

“Number Neighbor Stream” (#numarakomsum) was introduced on Twitter in
October 2020, one of the widely used social media tools. “Number Neighbor
Stream” involves registering the number and accessing the WhatsApp profile
of the previously unidentified person, chatting with the person, and sharing
the person’s profile or chat on Twitter without his permission.

The research aimed to interpret Twitter's michel foucault's panopticon the-
ory, which has become a tool of surveillance with this trend, with ethical
elements in terms of privacy. Document analysis was used as a method in
the research. Tweets with the hashtag #numarakomsum were selected and
analyzed according to their popularity status. The images were evaluated on
a theoretical basis. The research findings show that profile photos and status
characteristics of individuals whose WhatsApp personal information is public
can be accessed. The persons involved in the “Number Neighbor Movement”
share this special information in disregard of ethical principles. Other Twitter
users can see, like and share their information.

In addition, in the research examined within the framework of social media
ethics; the private one has been deciphered and taken into custody by the
individual and others via Twitter. It has been concluded that the ethical rules
taught to young people especially for social life also apply when using social
media tools. With the “Number Neighbor Movement”, it is seen that the indi-
vidual does not personally comply with moral and ethical rules by including
the media. It has been concluded that people’s literacy levels regarding social
media tools should be increased.

Keywords: Ethics, Private Life, Twitter, Privacy, Surveillance

Research Article

* Corresponding Author Dr. - Sakarya University Communication and Design Submitted: 16.04.2021
Accepted: 11.09.2021

ccalapkulu@sakarya.edu.tr - Orcid No: 0000-0002-3423-0440 Published: 26.11.2021
** Graduate Student - Sakarya University Communication Sciences
yesim.yardimci@ogr.sakarya.edu.tr - Orcid No:0000-0002-1677-9544
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Ozel Hayatin Gizliligi Ve Etik: Twitter “Numara Komsusu Akimi”
GIRisS

Ozel hayat, insanin mahrem alanindaki yasantisini hichir sekilde topluma agmamayi is-
temesi, paylagimda bulunmamasi hakkidir (Celik, 2017). Ne yazik ki medya araglari ile
6zel hayata dair degerlerin ihlal edildigi gérilmektedir (Alacahan ve Vatandas, 2021). Bi-
reyler, 6zel yagsamina dair gesitli medya araglarinda paylasimlarda bulunmaktadir (Ce-
lik, 2020). Medyanin yapisinin hizli olmasi ve onlarca kisiye ulagiminin kolayligi bu ihlali
daha da arttirmaktadir (Cakir, 2017). Arastirmada bu ihlale 6rnek olarak Twitter'da Ekim
2020'de giindeme gelen ve araliklarla paylasimlara devam edilen “Numara Komsusu
Akimr"incelenmektedir. Arastirmanin kapsamini, sosyal medyada 6zel hayata dair gizli-
ligi ihlal eden tiim sosyal medya araglari olusturmaktadir. Arastirmanin siniriigini ise,

Ekim 2020 tarihi icerisinde Twitter'da baslatilan “Numara Komsusu Akimi” olayini temsil
eden #numarakomsum etiketiyle dne ¢cikmis 6 gorinti olusturmaktadir.

“Sosyal medyada 6zel hayatin gizlilik ve etik ihlali arasindaki iliski nasildir?” sorusu
arastirmanin problemini olusturmaktadir. Bu akim ile sosyal medya araglarinda 6zel
hayatin ihlalini, bu ihlalin sonuclarini ve etik agcidan durumunu ortaya ¢ikarmak amag-
lanmaktadir. Akima dair dort goriinti etik ve 6zel yasam ile iliskilendirilerek deger-
lendirilmistir. Boylece bireylerin baskasinin 6zelini sosyal medya araci olan Twitter'da
paylasmasi etik agidan degerlendirilecektir. Yapilan arastirmada dokiiman inceleme
yontemi kullanilmistir. Dokiimanlarin seciminde etik agidan ihlalin boyutunu acik¢a an-
latan Twitter icerikleri etkili olmustur. Twitter paylasimlari, 6zel yasama dair etik anla-
yisin elestirisi igerisinde, Michel Foucault'nun panoptikon kurami baglaminda gozetim
algisina dair yorumlamalarla degerlendirilmistir.

Bireylerin sosyal hayatlarinda etik unsurlara uygun olan tutumlar, sosyal medya arag-
larinda istenmeyen sonuglara varabilecek sekilde gosterilmektedir (Bayrak, 2017). Bu
baglamda sosyal medya araci olan Twitter'in bireylerin bircok paylasimini barindirdig
ancak bu paylagimlarin 6zel hayati ihlali icerip igermedigi tartismasi ortaya ¢ikmak-
tadir. WhatsApp profillerinin herkese agik konumu, bireylerin numaralarina ulasimi ve
bunlarin sosyal mecralarda paylasimi birgok etik ihlali beraberinde getirmektedir. Buna
gore arastirmanin temel problemini “Sosyal medyada 6zel hayatin gizlilik ve etik ihlali
arasindaki iliski nasildir? “ sorusu olusturmaktadir.

Cok yakin zamanda ortaya ¢ikan “Numara Komsusu Akimi’nin sosyal medyada yer edin-
me durumunu etik agidan degerlendirmek konunun giincelligini korumasi agisindan
onem arz etmektedir. Ayrica medyada 6zel yagsama dair gizlilik ihlali cogu kisinin ya-
sadigi ve rahatsiz hissettigi durum oldugu icin bireylere farkindalik kazandirmak adina
onem arz etmektedir.

1. Sosyal Medyada Ozel Hayatin Gizliligi ve Etik

Ozel hayat, kisinin yasaminin herkese agik olmamasini fakat tercihi dogrultusunda bazi
dost veya akrabasini bu alana dahil edebilecegini ifade eden bir kavramdir (Unal, 2010).
Kisinin kendine 6zgl yasayisi, yasama tarzi, kendisini ilgilendiren tutum ve davranisi,
6zyasam, 6zel yagam olarak da ifade edilmektedir (Tiirk Dil Kurumu, 2021).

Ozel hayat kavraminin igerigi Sahin’e gére, kisinin 6zel notlar, fotograflari, film ve video-
lari, mektuplari, telefon konusmalari, giinliikleri, cinsel yasami, sagligina iligkin bilgiler,
6zel yasamini gecirdigi mekanlar, aile iliskileri seklinde ifade edilmektedir (2009:181).

Bilim ve teknoloji alanindaki gelismeler bireyin 6zel hayatina miidahale edilmesini ko-

Sakarya Universitesi iletisim Fakultesi Dergisi / Yil 2021/ Sayi 2
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Cigdem Calapkulu / Yesim Yardimai Aragtirma Makalesi

laylastirdikca, bireye bu alanin korunmasinin isteme hakki taninmistir (Aras, 2010:31). Bu
dogrultuda 6zel hayat kavramina bu gelismeler ile farkli kavramlar da dahil edilmekte-
dir.

“Ozel”in ev ile iliskilendigi goriilmektedir oysa sosyal medya ile evin kurucu unsuru olan
duvar ve kapilar islevini yitirmekte, 6zel zaman olarak nitelendirilebilecek “ev hali”, ka-
munun begenisine sunulmaktadir (Celik, 2020:58).

Ozellikle internet iizerinden sosyal mecralarda kisilerin fotograflari, konugmalari vb.
paylasilmakta, bazi zamanlarda ise bu paylasimlar kaynagi gosterilmeden yeni medya
ortamlarinda yayilmaktadir (Celik, 2020). Bu da 6zelin unsuru sayilan duvar ve kapilarin
islevsizligini gostermektedir.

Tim bunlara gore, 6zel yasamin gizliliginin ihlali durumu giindeme gelmektedir. Ozel
yasama iliskin sesli, yazili ya da gorsel verilerin, sosyal medyada izinsiz paylasilmasi,
ozel hayatin gizliligini ihlal sugunu olusturmaktadir (Sisli ve Ulug, 2018:345).

Gorsel-isitsel malzeme paylasimi, etiketleme 6zelliginin kullanimi veya sosyal medya
ortamlarindaki icerigin izinsiz aktarilmasi gibi unsurlar ile 6zel yagamin gizliliginin ihlali
s6z konusu olmaktadir (Binark ve Bayraktutan, 2013:58).

Bu ihlal genel olarak sosyal medya araclarinin gozetleme ve dikizleme eylemlerine uy-
gunlugunun sonucu olmaktadir (Ozcan, 2021).

T.C. Anayasasr'nin ikinci boliimiinde kiginin hak ve 6devleri bagliginda “Herkes, 6zel ha-
yatina ve aile hayatina saygi gosterilmesini isteme hakkina sahiptir. Ozel hayatin ve aile
hayatinin gizliligine dokunulamaz” ifadesi yer almaktadir (1982:7).

Bireyler istedikleri kimseler ile 6zel hayatlarini paylasabilme hakkina sahip olup bunun
aksi meydana geldiginde 6zel hayatin ihlali ortaya cikmaktadir. Tiirk Ceza Kanunu'nda da
bu ihlale yénelik maddeler bulunmaktadir. Sirf huzur ve siikiinunu bozmak maksadiy-
la bir kKimseye Israrla; telefon edilmesi, glrultl yapilmasi ya da ayni maksatla hukuka
aykiri baska bir davranista bulunulmasi halinde, magdurun sikayeti {izerine faile {i¢ ay-
dan bir yila kadar hapis cezasi verilir (Tirk Ceza Kanunu, 2004). Tiirk Ceza Kanunu'nda
belirtilen bu madde, sosyal mecralarla da iliskilendirilebilir. Gergek hayattaki huzur ve
siiklinu bozma eylemi, sosyal mecralarda da cesitli sekillerde kendisini gosterebilmek-
tedir. Ozel hayata dair kurallarin olmasi ve insanlarin bu kurallara uyup uymama tercihi,
yaptirnmlarin disinda etik konusunu da glindeme getirmektedir.

Sosyal medyada 6zel hayatin gizliligine dair yapilan ihlaller kullanicilari korumak igin
cesitli diizenlemeleri de beraberinde getirmistir. Kisinin fotograf, metin gibi kendisine
ait olan igeriklerin dijital alanda yer almamasini istemesinden dogan unutulma hakki
bulunmaktadir (Nalbantoglu, 2018). Bireylere ait birgok veriye rahatlikla ulasilma duru-
mu kisinin kendine ait olan igeriklerin dijital ortamdan kaldirma hakkini olusturmustur
(Celik, 2017).

Oztiirk'e gore etik kavrami Yunanca, karakter ve davranis anlamina gelen “ethos” s6zcii-
giinden tiretilmistir (2015:297).

Ozcan’a gore etik; genel olarak, gegmis, giiniimiiz ve gelecekte insanlarin davranislari-
nin iyi ya da katd, dogru veya yanlis yonden degerlendirilmesini iceren ve diinyanin her
yerinde gegerli olmasi beklenen ilke ve kurallarin biitiinii olarak tanimlanabilir (2019:97).

Etik, diger insanlarin bireysel haklarini korumayi da ele almaktadir (Bitirim, 2017).
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Etik kurallar, bireylerin hayatlarinin gesitli noktalarinda gecerli olan ahlaki kurallari
icermektedir (Oztiirk, 2015). Yeni medya araglarinda ise bu haklarin sinirinin zaman za-
man asildigi goriilmektedir.

Korkmazcan'a gére, yasanan etik ihlallerin gogunlugu gizli kameralarin goriintii alma-
si ya da ses kayit cihazlarinin yapilan konusmalari kaydetmesi seklinde gorilmektedir
(2019:117).

Sosyal medya araglarinin insanlarin hayatlarinda yer edinmesi, bireylere keyif vermesi-
nin yani sira bireylerin bu mecralarda rahatsiz oldugu durumlari ya da gesitli sorunlari
da ortaya ¢ikarmaktadir. Bunlardan biri de etik disi davranislardir.

Sosyal mecralarda olmamasi gereken etik disi davranislar Ying'e gore;
- Kisisel verileri izinsiz kopyalamak ve dagitmak,

- Sahte igerik hazirlayarak kullanicilari yaniltmak,

- Genel ahlaka aykiri igerik olusturmak ve yaymaktir (2012:25).

Buna gare bir bilgiyi kaynak géstermeden kullanmak, dogru olmayip lizerinde oynanmig
fotograf, metin vb. icerik liretimleri de etik disi davranislara 6rnek olarak gosterilebilir.
Bu gibi durumlarin sosyal mecralarda basitge yansitilmasi durumu, etik disi davranisla-
rin olusmasina sebeptir (Misirli, 2016).

Oztiirk ise sosyal mecralarda var olan etik sorunlari belirtmistir:
- Ozel yasamin gizliligi (mahremiyet)

- Kigisel verilerin giivenliginin saglanamamasi (bireylerin veri kaynagi olarak
kullanilmasi)

- Dijital gozetim olgusu

- Nefret sdyleminin varligi

- Genel ahlaka aykiri igceriklerin olusturulmasi ve yayilmasi
- Dil (2015:299-304).

Kisilerin kendilerini farkli yansitabilmelerine iliskin bir teyit mekanizmasinin olmamasi
ve sitelerin beyan esasli isliyor olmasi da dogruluk anlaminda karsimiza ¢ikabilecek bir
diger etik sorundur (Misirli ve Kuzu 2019:4).

Kullanicilarin, sosyal mecralari kullanirken kendi sinirlarini korumadaki farkindalik du-
rumunun olmasi ya da olmamasi da etik ihlallere yon vermektedir (Binark ve Bayrak-
tutan, 2013).

Sosyal mecralarda kisiler arasinda kalacagi ve gizli olacagi dusiiniilen igeriklerin bu se-
kilde kalmadigi goriilmektedir (Misirli, 2016). Bir sosyal medya uygulamasinda yer alan
icerikler dijital sinirlari asip digerinde yer alabilmektedir. Bu iceriklerin dijital sinirlari
asip dolasima girmesi, bireyin igerik hakkinda anlik merak duygusu ve ona ulagsma tep-
kisi ile de dogru orantilidir (Karag6z, 2018).

Birlikte yasayan insanlar icin 6nemli olan etik degerler, bu birlikteligin siirdiiriilmesi
icin yasamin her alaninda ihtiya¢ duyulan tutumlari yansitmaktadir (Bayrak, 2017). Bu
degerlerin bilincinde olan bireyler gercek hayat ya da sanal ortam fark etmeksizin etik
degerleri yansitacaktir.
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2. Sosyal Medya Araclarinda Gozetim Unsurlari

Teknolojik unsurlarin donisim gegirmesi ve bireylerle karsilikli olarak iletisim stre-
cinde yer almasi 6zel hayata dair alanin da degismesine neden olmustur (Erdogan ve
Tugran, 2016).

Foucault'un panoptikon kavrami bahsedilen degisimlere uyarlanabilmektedir. Paul-Mic-
hel Foucault, cagdas felsefe ve sosyoloji arastirmalarinda on plana ¢ikan onemli diisii-
nurdir (Kartal, 2019).

Foucault'un panoptikon kelimesinin 6zl incelendiginde; “pan” kelimesi biitiin anlamina
gelirken, “opticon” kelimesi ise, gozlemlemek, gormek anlamina gelmektedir (Okmey-
dan 2017:57).

Foucault'un panoptikon kavrami, gézetlemeden bahsedildiginde énde gelen metafor ol-
maktadir (E. Cayci ve B. Cayci, 2016).

Foucault panopticonla birlikte artik sorusturmanin olmadigini, bir kimseyi araliksiz ola-
rak gozetlemek ve incelemenin s6z konusu oldugunu belirtmektedir (Rigel vd., 2005:133).

Panoptikon kavrami zamanla baska kavramlara doniismistiir. Panoptikonda tek tarafli,
hiyerarsik, asimetrik ve zorlamaya dayali bir denetleme s6z konusu iken sinoptikon ve
omniptikonda rizaya hatta psikolojik tatmine dayali bir gozetleme s6z konusudur (0z-
demir, 2020:84).

Sinoptikon, biyik kitlenin kendinden kiiglik olan kitleyi takip edip gozetleme eylemini
gerceklestirmesidir (Giirdal ve Kanat, 2020). Tiim bireylerin her daim takip edebilece-
gi icerigi olusturmaktadir (Okmeydan, 2017). Bireylerin icinde bulundugu ortamda ke-
yif alarak yer almasini saglamaktadir (Yiicel, 2015). Bilgiyi bireylere ulastiran iletisim
araclari sayesinde bu kavram yayginlik kazanmistir (Giirdal ve Kanat, 2020). iletisim
araglarinin yayginlik kazanmasi, bireyin gozetleme eylemine alismasi durumunu ortaya
cikarabilmektedir.

Siiperpanoptikon kavrami ise, bireylerin gozetim altina alinilabilir olma ihtimalinin far-
kindaligini veya bireyin bu gozetimde istekli oldugunu anlatmaktadir (Akdag, 2015).

Bauman'a gore, Siiperpanoptikon'un Panoptikon'dan tek farki “depoya veri saglayan go-
zetim altindakilerin, gézetimin birincil ve goniilli unsuru” olmalaridir (Bauman, 2010:60).

Instagram, Facebook, Twitter gibi cesitli paylasimlarin yapildigi araglar ile bireyler sii-
perpanoptikona dahil olmaktadir (Yiicel, 2015). internet teknolojisinin ilerlemesi ile sii-
perpanoptikon kavrami yerini omniptikon kavramina birakmistir (Toktas, 2012).

Pimenta ingilizcede “her yerde bulunan” anlamina gelen “omnipresence” kelimesindeki,
“Omni” sézcligii ile gézetlemek anlamina gelen “opticon” kelimesini birlestirerek Omni-
opticon kelimesini tiiretmistir (Akdag, 2015:118). Omniptikon bireylerin gozetirken gozet-
lenmesinin yani sira gézetlenme eyleminin bireyin arzusuyla yapildigini ve digerlerine
ait olanin ortaya cikarilmasini ifade etmektedir (Giirdal ve Kanat, 2020). Bireyin gozet-
lemedeki etkenligi de on plana gikmaktadir. Bu arzunun gergeklesmesi ile alinan haz,
g6zetlenmekten duyulan rahatsizligin 6niine gegmistir (Okmeydan, 2017). Instagram,
Facebook, Twitter gibi sosyal medya aracglarinda bireyler karsilikli olarak gozetimde bu-
lunmaktadirlar (Toktas, 2012).

Vermont Universitesi ve Adelaide Universitesi tarafindan yapilan bir arastirmanin sonu-
cuna gore, Facebook ve Twitter, bu mecralara lye olunmasa bile insanlarin 6zel hayat-
larina dair oldukga detayli verilere ulagabilmektedir (Durmusahmet, 2019:119).
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Bu durumda sosyal medya araglarina tiye olmayan bireylerin de hayatlarina dair bilgile-
rin icerik olarak bu aracglarda yer alabilecegi sdylenebilmektedir. Omniptikonun sundu-
gu gozetleme eyleminin zaman kisitlamasi bulunmadigindan bireyler diledikleri vakitte,
istedikleri kadar gozetleme yapabilmektedirler (Okmeydan, 2017).

Sosyal medya araglarinda paylasilan fotograf, video, yazi gibi sahsi icerikler gozetleme
eylemine dahil olmaktadir. Kullanicilar hedefledikleri gézetleme eylemini sosyal medya
olanaklari sayesinde gergeklestirmektedirler (Durmusahmet, 2019). Okmeydan'a gore,
panoptikonda, disaridan gelen zorlamaya dayali gozetim; omniptikonda, i¢ten gelen ve
goriiniir olmaktan haz alinan géniillii gozetime evrilmigtir. (2017:47).

Ornegin; bazi bireyler Twitterda bir anlik haz almak, begeni kazanmak icin insanlarin
kisisel hayatlarini gorindr kilabilmektedirler. Ayrica birilerinin goriiniir olma hazzi ve
begeni kazanma amaci, baskalarinin gézetim altina alinmasina sebep olabilmektedir
denilebilir. Begenilerin ya da paylasimlarin artmasi ile s6zi edilen hazza ulagmakta-
dirlar. Bu dogrultuda da bireyler, sosyal mecralarda gercek yasamlarindaki kisiliklerini
degil kendilerinin ulagmak istedikleri kisilikleri gostermektedirler (Aydin, 2020). Birey-
ler kimi zaman kendi istekleri ile kimi zaman ise mecburiyetten gézetime dahil olmak-
tadirlar (Ozdemir, 2020).

Yeni medyanin sempatik ve kolay fonksiyonlu g6sterimi, bilgilerin bir sekilde bu mecra-
larda depolanmasi, her agidan kisileri gozetim algisi ile bas basa birakmaktadir (Yanik,
2017).

tinda tutma, fiziksel ve psikolojik baskiyl hapis altindakilere uygulama yerine komuni-
kasyon ve enformasyon teknolojileri bagta olmak iizere gelisen teknolojik imkanlarla in-
sanlara 6zgiir olduklari hissini yagayacaklari sanal hapishane olugsmaktadir (2019:582).

Birey, sosyal medya ortaminda kisitlama olmadan, hiir bir sekilde var oldugunu diisiin-
mekte ancak bir hapishane iginde yer almaktadir (Aydin, 2020). Buna gére sosyal mec-
ralardan Twitter'da yazdiklari yazi ya da fotograflardan dolayi birey, ceza alabilmekte ya
da cezaevine girebilmektedir (Basmaci, 2018). Sonug olarak giiniimiizde sosyal medya
araglari, panoptikon gorevi ile gozetim yapmaktadir. Bu dogrultuda Paul-Michel Fou-
cault'un panoptikon kuramindaki sinoptikon, stiperpanoptikon ve omniptikon unsurlari
arastirma konusu ile iliskilendirilerek agiklanmistir.

3. Sosyal Medya Aracglarinda Gozetim Unsurlari

Medya, en son hali ile tek tarafli bir etkilesimi degil cift tarafli katiimi saglayan, icerik
olusturmaya firsat veren bir konumdadir. Ulasmak istedigi bireyleri gift yonli katilim ile
iletisim siirecine dahil etmektedir (Ozcan, 2019). Bu siirecte birey bazen kendi gergek
kimligi ile bazen de takma bir isimle medya ortamlarinda bulunmaktadir. Bu ortam-
lardan biri de Twitter'dir. Bireyler, sahsi olan fikirlerini paylasmak icin Twitter sosyal
mecrasini kullanmaktadirlar (Misirli ve Kuzu, 2019). Bireylerin gok siklikla kullandig
Twitter'da siirekli atilan tweetler ile birgok olumlu ya da olumsuz diistinceler, videolar,
fotograflar yer almaktadir (Bdliikbas ve Kirik, 2020). Bu da hesabi olan gergek kisiler ya
da takma isimli olan kisilerin paylasimlarini sekillendirmektedir. Twitter'da bunun gibi
unsurlar bireyler tarafindan da olusturulurken ayni zamanda onlara sunulan icerik ola-
rak da karsilarina cikmaktadir (Altunay, 2010). Kisiler kimi zaman haber degeri tasiyan
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kimi zaman mizahi unsurlari burada kullanmaktadirlar.

Ekim 2020'de Twitter'da daha 6zel arama ve paylasim yapmayi saglayan #numarakom-
sum hashtagi ile “Numara Komsusu Akimi” baslatilmistir. Twitter'da siklikla glindeme
gelen “Numara Komsusu Akimi” kisilerin sahip olduklari numaralarin son hanesinde
bulunan rakamin bir alti ya da ustiine denk gelen numarayi “numara komsum” diye nite-
lendirmesi ile baslayan akimdir. (https://www.hurriyet.com.tr, 2020).

Kisinin bu sekilde bir numarayi kaydedip karsi tarafin WhatsApp profilinin ne olduguna,
durumuna ne yazdigina bakilmaktadir. Daha sonra kisiye ait profil fotograflari ya da
durum bilgisi Twitter'da buna yorum da eklenerek paylasilmaktadir. Kaydettigi kisinin
profil fotografi ya da durumu hakkinda kiigiik diisiiriicii ya da mizahi unsurlari kulla-
narak yorum yapan kisiler onlarca begeni, paylasim ya da yorum almakla bu durumu
siirdirmislerdir. Kisiler, bazen kendi fotograflari bazen ailesi ile olan fotograflari bazen
de durum bilgisine yazdiklari 6n plana cikartilarak etik olmayan bir durumla bas basa
birakilmiglardir. Gizlilik ilkesine uymayan, 6zel hayata saygi duyulmayan, adeta gozetim
mekanizmasi ile olusan bir durum meydana gelmistir.

“Numara Komsusu Akimi” akiminda bireylerin 6zgiirlik hissini yansittiklari gorilmekte-
dir. Birey, belki de hi¢ Twitter kullanmayan kisilerin fotograflarini sosyal medyaya yiik-
lemektedir. Twitter kullanmayan kisi onlarca ileti arasinda kendisinin fotografinin ya da
bilgisinin oldugundan bihaberdir. Bu agidan kisilerin 6zel hayatlarina dair etik digi bir
durum olugmaktadir. Birey, sosyal medya araclariyla keyifli vakit gegirmek ya da diger-
leriyle etkilesim saglamak amaciyla bazen etik olmayan sdylemleri de paylasmakta ve
paylasilmasina neden olmaktadir (Aydin, 2020).

Yeni medyanin gelismesi, teknolojinin sundugu olanaklarin artmasi ve bireyde var olan
merak duygusunun pekismesiyle ifsa durumu ile karsilasilmaktadir (Utma, 2018). Bu
merak siniri ve dozaji kisiden kisiye gore degismektedir. Bireyin 6zel hayat karmasasi
yeni medya ile belirgin duruma gelmis, kisiyi ve etik degerlerini sorgulatabilir hale ge-
tirmistir.

Twitter'da #numarakomsum etiketiyle yapilan paylasimlar sadece Twitter'da kalmamis
cesitli sitelere ve bircok haber sitesine konu olmustur. Arastirmada hem sitelerden ali-
nan goriintiiler hem de Twitter lizerinden dogrudan alinan goriintiilere yer verilmistir.

20.10.2020 tarihinde yayinlanan Hiirriyet internet sitesinde haber niteliginde olan ve uz-
manlarin da gorisinin alindigi Numara Komsusu Akimrna yer verilmistir. Haberde bu
gibi paylagimlarin Tiirk Ceza Kanunu'nda hangi suga dayandigina dair bilgi yer almakta-
dir. Buna gore huzur ve siikinu bozma ya da cinsel taciz gibi suglar ortaya ¢ikabilmek-
tedir. Kigilerin bir anlik eglence diisiinceleri lzerine yayinladiklari 6zel sayilabilecek
bilgiler onlari bambaska sonuglarla karsi karsiya birakabilmektedir.

4. Numara Komsusu Akiminda Ozel Hayatin Gizliliginin ihlali Uyarisi

Uzmanlar, numaranin son hanesinde bulunan rakamin bir alti ya da lstline denk gelen
numaraya mesaj gonderilmesine dayanan akimda, 6zel bilgilerin paylasilmasi ve kisisel
verilerin gizliligi gibi hukuki problemlerin yasanabilecegi uyarisinda bulundu.

Cep telefonu numarasinin son hanesinde bulunan rakamin bir altina ya da istiine denk
gelen, sahibi bilinmeyen numaraya mesaj gonderilmesine dayanan “Numara komsusu”
akiminda, 6zel bilgilerin paylasilmasi ve kisisel verilerin gizliligi nedeniyle hukuki prob-
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lemlerin yasanabilecegi uyarisi yapildi.

Bilisim hukuku alaninda galigmalar yapan Avukat Ridvan Yildiz, AA muhabirine yaptig
aciklamada, hig tanimadigi birine sirf numara komsusu diye mesaj gonderme akiminin
gittikge yayginlastigini sdyledi.

Gorunus itibariyla bir numaraya “selam” veya “merhaba” yazmanin bir su¢ ya da hak
ihlali gibi gorinmedigini belirten Yildiz, “Ancak goriiniis ile ortaya gikaracagi sonuglar
hukuki agidan ¢ok farkli olabilir. Numara komsusuna mesaj akiminin devaminda mesaj
israri surebilir. Bu noktada, Turk Ceza Kanunu'nun (TCK) 123'lincii maddesinde diizenle-
nen “huzur ve siikiinu bozma” sucgu olusabilecegi gibi cinsel taciz gibi suglar da ortaya
¢ikabilir. Yine bu mesajlar ylziinden insanlarin iligkileri zarar gorebilir, baska sorunlar
dogabilir. Basit bir mesaj gibi goriinen bir eylem, 6ngoriilemeyen zarar ve sonuglar do-
gurabilir. Bunlara dikkat etmek gerekir.” diye konustu. (Hiirriyet Gazetesi, 2020).

5. Yontem

Arastirmada nitel arastirma yontemlerinden dokiiman analizi kullanilmistir. Kiral’a gore,
dokiiman analizi, basili ve elektronik materyaller olmak Uzere tim belgeleri incelemek
ve degerlendirmek igin kullanilan sistemli bir yontemdir (2020:4).

Cesitli videolar, kitaplar, fotograflar vb. dokiiman analizlerinde incelenmektedir. Twitter
benzeri sosyal medya araglarinin dokiiman analizi kapsaminda incelendigi goriilmekte-
dir (Giinlig vd., 2013). Ayrica gorsel ve yazili igeriklerde analiz yontemi olarak dokiiman
analizinin kullanildigi tespit edilmistir (Aslan ve Tayang, 2018). Benzer bir ¢calismayi ya-
pan Akyazi (2019)'nin Instagram'da yer alan unlilerin hesaplarinin dokiiman analizi ile
degerlendirildigi de goriilmektedir (Akyazi, 2019).

6. Veri Analizi

Yildirim ve Simsek'in calismasinda belirttigi gibi arastirmanin temelini olusturan bir ku-
ramin oldugu durumda kodlarin olusturulmasi mimkiin hale gelmektedir (2018:244).

Bu arastirmada Michel Foucault’nun kuramindaki unsurlardan arastirmanin gergeve-
sine uygun olan sinoptikon ve omniptikon kavrami ile gorintiiler ele alinmistir. Ayni
zamanda verilerden elde edilen kavramlara gore temalar ve kodlamalar diizenlenmistir.

Kullanicilarin Twitter paylasimlarinin incelenmesi ile tematik siniflandirma ortaya ¢i-
karilmistir. Olusturulan tematik kategoriler niteliksel olarak icerik analizi ile deger-
lendirilmistir. icerik analizi elde edilen verilerin detayli analizini, verilerin ifade ettigi
kavram, kategori ve temalari elde etmeyi saglamaktadir (Baltaci, 2019). Arastirmada
sosyal medya araci olan Twitter'dan alinan goriintiiler izerinden degerlendirme yapil-
mistir. #numarakomsum Uzerine paylasilan tweetler popiilerlik kategorisinde dne ¢gik-
malari sebebiyle secilmistir. Segilen 6 tweette kisilerin diger kisilerden izinli ya da izin-
siz paylastiklari gorinti, sohbet ve toplumda taninma unsurlarinin 6ne gikmasi dikkate
alinmigtir. Goriintiiler sosyal medyada olmamasi gereken etik degerler gergevesinde
sorgulanmistir. Oztiirk (2015)'in belirledigi sosyal mecralarda var olan etik sorunlar-
dan d6zel yasamin gizliligi, ahlaka aykiri igerik olusturulmasi ve yayilmasi ile dil unsuru
WhatsApp'ta yapilan sohbetler ele alinarak degerlendirilmistir. Twitter kullanicilarinin
paylastigi iceriklerin begeni, paylasim ve yorum sayilari da gézetim kavramlarina uygun
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degerlendirilmek lizere belirtilmistir.

7. Bulgular

Oncelikle arastirmanin kuramsal gercgevesini olusturan Paul-Michel Foucaultun pa-
noptikon kuramiyla sekillenmis sinoptikon ve omniptikon kavramlari #numarakomsum
etiketiyle yapilan paylasimlar degerlendirilmis ve temalar belirlenmistir. Daha sonra
etik sorunlardan 6zel yasamin gizliligi, ahlaka aykiri icerik olusturulmasi ve yayilmasi
ile dil unsuruna gore veriler degerlendirilmistir. Kullanicilarin yapmis oldugu paylasim-
larim begeni, yorum ve paylasim sayilari da belirtilmistir.

serkan ama ankaragiicl sayesinde kanser

Frumarakomsum numar komsumy bayd sevhim coemedip soruan

airyor basaber cosemayOnLT

Fotograf: 1
Kaynak: https://bit.ly/3bPxTPQ
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Gozetim Tiiri Sinoptikon
Bireyin Gozetim Twitter’da WhatsApp yazigmasini paylagan
Arzusu kullanici gbzetim arzusu igindedir, gézetime kendi

rizastyla katilmaktadir. Ancak gézetime maruz kalan
bireyin yazismalarin Twitter gézetimine dahil
oldugundan haberi olmamaktadir.

Haz-Eglence WhatsApp yazigmalarina gore gozetleyen bireyin de
gozetilen bireyin de sohbetten memnun oldugu
goriilmektedir.

Gozetleyen birey haz ve eglence duygusunu tatmin
etmek igin Twitter ortaminda paylagimlarin:
stirdiirmiigtiir.

WhatsApp yazigmalarinda Twitter kullanicisi bireyin tek tarafli bir gézetimi baslattig
yani sinoptikon unsuru gorulmistir. Daha sonrasinda sohbetin Twitter'da paylasimi ile
biiyiik kitlelerin iki kisi arasinda gecen sohbete dahil olmasina sebep olmustur

Ozel Yasamin Gozetimi yapan kullanicinin 6zel yagamin
Gizliligi gizliligine saygi duymadig: goriilmektedir.

Kisi ile olan yazigmalarin Twitter ortaminda
paylagilmasinin yani sira sohbet edilen kiginin
kendi fotografi ve bulundugu ortamin fotografi da
paylagilmistir.

Dil Twitter kullanicisinin Tiirkge’yi kullanirken dikkat
etmedigi, sohbet edilen kisi ile senli benli bir dil
kullanmastir.

Ahlaka aykin igerik Yapilan sohbette ahlaka aykiri bir igerik

olusturulmas: ve goriilmemistir,

yayilmasi

Etik sorunlardan olan 6zel yasamin ihlali yapilan paylasimda gorilmektedir. Gozetilen
kisinin kendine ait fotografi dogrudan sosyal medyada paylasilmistir.

Kisinin rizasi kapsaminda Twitter'da paylasilmadigi gériilmektedir. Kisisel verilerin giz-
liliginin ihlal edildigi Twitter'da paylasilan bu igerik ile goriilmektedir.

Begeni Sayis1 664
Paylagim Sayisi 10
Yorum Sayisi 17
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Begeni, paylasim ve yorum sayilari, paylasilan icerigin ne kadar kisiye ulastigini gos-
termektedir. Biiylik kitlelerin kiiclik kitleleri gondillii olarak gozetim altina aldigini ifade
eden sinoptikon kavraminin karsiligi goriilmektedir.
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gok gekinerek yazdun cevap e
ahenin ~

Olur hermen yazryorum

Twitterde ki akam bu biliyorumcs Bokityorum e
TSI ORRET R Sanrs Profil folodrafinig garGnmdayor rea
otaom kaychedotiin misiniz
MMM bende maemnun oldum: s PTG
Twitier'de paylagrcam konugmay:
sakinean: yoksa. Kullame: sdemies Parmrloys
sizi de ot rim P I————

Adlaha emanet ol gordgonaz @

- Q@ n - @

Dur hermen yazryorum

T Rilgrays ©busrays
= © © numars komgumly WAL sornds & ks yazrugsm
=
W ramarak o i
siptesserit etiketieystsierm
- w1 kiyrhedetin
@ I
Eaydetten bie o

Bharg e e £
Emve by 05 EENARIRN b
QT e e ke - Growl bischrer

A naneapaam e cidd Machys glelnlihl

mmennans b, e s s o 5

Fotograf: 2
Kaynak: //bit.ly/3bPxTPQ
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Gozetim Tiirii
Bireyin Gozetim
Arzusu

Omniptikon

WhatsApp’ta numara komsusu akimini baglatan kisi
popiiler oldugu bilinen bir kisinin profilinde gézetim
yapmaktadir. G6zetim altina alinan kisi ise bu
durumdan rahatsizlik duymayarak gozetime izin
vermistir. Boylece Twitter kullanicilar da rniza
yoluyla g6zetime dahil edilmistir.

WhatsApp yazismalarina gore gozetleyen bireyin de
gozetilen bireyin de sohbetten keyif aldig
goriilmektedir.

Haz-Eglence

WhatsApp yazismalarinda Twitter kullanicisi bireyin ve gozetim altindaki kisinin gift ta-
rafli olarak g6zetimi baslattigi yani omniptikon unsurunu olusturdugu gérialmastdr.

163
11
11

Begeni Sayisi

Paylasim Sayisi

Yorum Sayisi

Begeni, paylasim ve yorum sayilari, paylasilan icerigin ne kadar kisiye ulastigini goster-
mektedir. Karsilikli gozetime Twitter kullanicilari da dahil edilmistir.

Etik sorunlardan olan 6zel yasamin gizliliginin ihlali yapilan paylagimda gorilmektedir.
Kullanicinin daha fazla begeni almak igin kurgusal sohbet olusturdugu gériilmektedir.

Ozel Yasamn

Twitter kullanicisi, WhatsApp’ta vapilan sohbeti ve

Gizliligi kisinin fotografin1 paylagsmistir. Bu paylasim izin
alinarak yapilmistir.
Dil Twitter kullanicisinin Tiirkge’yi kullanirken dikkat

etmedigi, sohbet edilen kisi ile uygun bir dil
kullanmistir.

Ahlaka aykin igerik
olusturulmasi ve
vayilmasi

Twitter kullamcisimn paylagnus oldugu WhatsApp
paylasimina dair yorumlara bakildiginda
paylasumdaki popiiler isimle yapilan sohbetin
kullanicilara inandinic: gelmedidi goriilmektedir.
Paylasimi yapan kullanic1 gergek bir gbriisme
yapmadigini belirtmigtir.

Ahlaki ve etik acidan bdyle bir paylagimin dogru
olmadigi séylenebilmektedir.
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Etik sorunlardan olan 6zel yagsamin gizliliginin ihlali yapilan paylasimda goriilmektedir.
Kullanicinin daha fazla begeni almak igin kurgusal sohbet olusturdugu goriilmektedir.

Twitierda biyle bir abam var
biliyorsanz
Ben de numars komgumu rmer ik
ettim
Merhaba numara komgum
Siz giktiniz

Merhaba siz kimsiniz?7?

Mumara komgunuzum (52

Twitterda béyle bir akom var
biliyorsamz

Ben de numarna Komgumu mernak
trim

Siz giktiniz

@ Saka mi agahagajikaharsitis Fnumarakomsum

Sir glan

Oyle =i

B R LR

Pa——
Wb s korsgum 000
]
Wiertady i ey ™ "
B banegnr
Huran Lomqununm. -
Tuerda byl be gl S e
bl iy s e bkt
B 48 g oy M r—
rim
52 phmer S .
-

Fotograf: 3
Kaynak: https://bit.ly/3bPxTPQ

Gozetim Tiiri Sinoptikon
Bireyin Gézetim WhatsApp'ta numara komgusu akmmni baglatan kigi
Arzusu Cayci Hiiseyin roliindeki popiiler oldugu bilinen

kiginin profilinde gézetim yapmaktadr. Gézetim
altma alman kisi ise bu durumdan rahatsizlik
duyarak numarasmm silinmesini istemistir. Bévlece
Twitter kullanicilar: da riza volu olmadan gézetime
dahil edilmistir.

Haz-Eglence WhatsApp vazigmalarma ve Twitter pavlagmma
gére gozetleven bireyin sohbetten kevif aldig:
goriilmektedir. Ancak diger birevin rahatsizligs
goriilmektedir.
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WhatsApp yazismalarinda Twitter kullanicisi bireyin tek tarafli riza yoluyla sinoptikon
unsurunu olusturdugu goriilmektedir.

Begeni Sayisi 117
Paylasim Sayisi -
Yorum Sayisi 34

Begeni, paylasim ve yorum sayilari, paylasilan igerigin ne kadar kisiye ulastigini goster-
mektedir. Kargilikli gozetime Twitter kullanicilari da dahil edilmistir.

Ozel Yasgamm Twitter kullanicisi, WhatsApp'ta vapilan sohbeti ve
Gizliligi kisinin fotografinipaylagmistw. Bu paylagm
intemet ortammadan kisinin fotografinm
kullanilmasi ile olusturulmustur.

Dil Twitter kullanicismm Tiirkge'vi kullanwken dikkat
etmedigi, sohbet edilen kisi ile uvgun bir dil
kullanmigtr. Twitter payvlasmmda ise Tiirkce've
uvgun olmavan kisaltmalarm kullanildig:

gornilmektedir.
Ahlaka avkm icerik Twitter kullanicismm pavlasmis oldugu WhatsApp
olugturulmasi ve pavlagmma dair yorumlara bakildigmda
vayilmasi pavlagmdaki popiiler isimle vapilan sohbetin

kullanicilara inandirici gelmedigi gérilmektedir.
Paylagmi vapan kullanici da kurgu volu ile bu
sohbeti olugturdugunu ifade etmistir.

Ahlaki ve etik agidan béyle bir paylagmmm dogru
olmadig1 sovlenebilmektedir.

Ozel yasamin gizliliginin ihlali yapilan paylagimda gériilmektedir. WhatsApp paylagimi-
nin yani sira Twitter kullanicisinin etik olmayan bir sekilde bir baskasinin fotografini
paylasmis ve o kisi adina sahte bir sohbet ortami olusturmustur. Twitter kullanicisinin
diiriist olmayan, insanlari yaniltan igerik paylastigi goriilmektedir.
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Fotograf: 4
Kaynak: //bit.ly/3bPxTPQ

Gozetim Tiirii Omniptikon
Bireyin Gézetim WhatsApp’ta numara komsusu akimini baglatan kisi
Arzusu gbzetim altina alinan kisi ile sohbete baglamus,

gozetimdeki kisi ise rahatsizlik duymayarak
sohbetin Twitter’da paylagimina izin vermigtir.
Boylece Twitter kullanicilari da riza yoluyla
gozetime dahil edilmigtir.

Haz-Eglence WhatsApp yazismalarina gére gozetleyen bireyin de
gozetilen bireyin de sohbetten keyif aldig1
goriilmektedir. Yapilan bu keyifli sohbete Twitter
kullanicilan da déahil edilerek onlarin da eglenmeleri
amaglanmgtir,
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WhatsApp yazigsmalarinda Twitter kullanicisi bireyin ¢ift tarafli riza yoluyla omniptikon
unsurunu olusturdugu goriilmektedir. Gozeten kisi ayni zamanda bireylerin de gozeti-

mine sebep olmaktadir.

Begeni Sayist 211
Paylagim Sayisi 1
Yorum Sayist 12

Begeni, paylasim ve yorum sayilari, paylasilan icerigin ne kadar kisiye ulastigini goster-

mektedir. Karsilikli gozetime Twitter kullanicilari da dahil edilmistir.

Paylasimi yapan kisi ise WhatsApp gozetimine ugrayan kisidir. Kendisinin takipgilerine

de gozetim saglamistir.

Ozel Yasamin Twitter kullanicisi, WhatsApp’ta yapilan sohbeti

Gizliligi paylagmustir.

Dil Twitter kullanicisinin Tiirkge’yi kullanirken dikkat
ettigi, sohbet edilen kisi ile uygun bir dil
kullanmustir.

Ahlaka aykiri igerik Yapilan sohbette ahlaka aykir1 bir igerik

olusturulmasi ve gortilmemistir.

yayilmasi

SR0FREN BEY
Milesn Nt Lompasa
e, —

o lonim Nomara 5 Bk

Fotograf: 5
Kaynak: //bit.ly/3bPxTPQ
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Gozetim Tiirii Sinoptikon

Bireyin Gozetim Twitter kullanicisi, bahsedilen numara komgusunu

Arzusu gozetim altina almak istemis, almis ve paylagim
yapmustir. Tek tarafli gézetim arzusu bulunmaktadir.

Haz-Eglence Twitter paylasimina gore gozetleyen bireyin numara

komsusuna olumsuz bakis agis1 yonelttigi
goriilmektedir.

Twitter kullanicisi birey numara komsusu diye adlandirdigi kisinin WhatsApp bilgilerini
paylagmistir. Kisinin profil fotografi, durum bilgisi goriiniir durumdadir. Twitter kullani-
cisi bu bilgileri diger Twitter kullanicilarina bireyin rizasi olmadan sunarak sinoptikonu

gercgeklestirmistir.

Begeni Sayist 116
Paylasim Sayisi -
Yorum Sayisi 2

icerige yonelik yapilan begeni sayilari ve yorum sayilari ile gézetim durumu diger kulla-

nicilar arasinda siireklilik gostermistir.

Ozel Yasamin

Twitter kullanicisy, bahsedilen numara komgusunun

olusturulmasi ve
yayilmasi

Gizliligi WhatsApp durum bilgisini, fotografini izin almadan
paylagmugtir.

Dil Twitter kullanicisinin Tiirkge’yi kullanirken dikkat
etmedigi gorilmiistiir.

Ahlaka aykir igerik Bagkasina ait WhatsApp bilgilerinin paylagimi,

paylasim sirasinda edilen kiifiir ahlaka aykiri igerik
olarak yayilmistir.

Etik sorunlardan 6zel yasamin gizliligi, dil ve ahlaka aykiri icerik olusturulmasi ve yayil-
masi unsurlarinin icerikte yer aldigi goriilmektedir.
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Fotograf: 6
Kaynak: //bit.ly/3bPxTPQ

Gozetim Tiiri Omuniptikon
Bireyin Gozetim Twitter kullanicisi, bahsedilen numara komsusuna
Arzusu WhatsApp ile mesaj atarak sohbeti baglatmistir.

Twitter kullanicisinin baslattigi gézetime Nigde
Belediye Bagkani da déhil olarak riza yoluyla
gozetim gerceklestirilmistir.

Haz-Eglence Twitter kullanicisimin ve Nigde Belediye
Bagkani’nin sohbetten keyif aldi1 goriilmektedir.
Diger Twitter kullanicilarim da buna dahil
etmislerdir.

Twitter kullanicisi birey numara komsusu diye adlandirdigi kisi ile yaptigi WhatsApp
sohbetini paylasmistir. Kisinin belediye baskani olmasi durumunu, yapilan sohbetten
keyif aldigini belirten climleleri diger Twitter kullanicilarina sunmustur. Aralarinda ge-
cen diyalogdan ve Emrah Ozdemir'in de paylasimindaki “Numara komsusuyum dedi geng
kardesim, giizel bir tevafuga vesile oldu sag olsun” yazisi her iki tarafindan da sohbetten
memnun oldugunu gostermektedir. Belediye baskaninin da bu sohbeti olumlu sekilde
devam ettirip gonilli sekilde Twitter kullanicilari ile paylasmasi omniptikon unsurunun
gerceklestigini gostermektedir.

Begeni Sayisi 2000
Paylagim Sayisi 61
Yorum Sayis1 9

Numara komsusu paylasimlari igerisinde en gok begeni ve paylasim sayisina ulagan
icerikte gozetime dahil olan bireylerin cogunlukta oldugu gérilmektedir.
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Ozel Yasamin Twitter kullanicisi, numara komsusunun WhatsApp

Gizliligi durum bilgisini, fotografimi paylagsmstir. Aym
sekilde Belediye Bagkani da Twitter’da paylagim
yapmuigtir.

Dil Twitter kullamicisimin Tiirkge’yi kullanirken dikkat

ettigi gbrillmiistiir.

Ahlaka aykiri i¢erik Yapilan sohbette ahlaka aykiri bir igerik
olusturulmasi ve goriilmemistir.

yayilmasi

Numara Komsusu Akimrna dahil olan bireylerin kimi zaman olumsuz tavirlari olmakla
birlikte kimi zaman da her iki tarafin olumlu diyaloglarla sohbeti devam ettirdikleri go-
riulmektedir. Burada gozetim yapan bireyle gozetim altina alinan bireyin rizasi durumu
ortaya ¢ikmaktadir.

Her paylasimda genel olarak gorilen durum ise numarasi kaydedilen kisiden izin alin-
madan sohbetin, fotografin, durumun, kisi ile ilgili diisiincenin paylasilmasidir. Bunlar
paylasilarak sosyal medyadaki diger kisiler de bu duruma ortak edilmekte, paylasilan
kisiden habersiz yorumlar ve begeniler yapilmakta hatta bu sohbetin paylasilarak ¢o-
galmasi miimkiin olmaktadir. Tim bunlar etik anlayisa uymamakala birlikte kisileri rahat-
siz edici olarak da gorilmektedir. Paylasimlara gore kimi zaman gozetime maruz kalan
kisinin de bundan rahatsiz olmadigi, sosyal mecralardaki paylasima riza gosterdigi go-
rilmektedir. Kimi zaman ise tek tarafli olarak g6zetimi surdiren kisinin karsi taraftan
habersizce fotografini paylastigi goriilmektedir.

Arastirmanin etik basliginda Ying'in belirttigi gibi kisisel verileri izinsiz kopyalamak ve
dagitmak, sahte icerik hazirlayarak kullanicilari yaniltmak, genel ahlaka aykiri igerik
olugturmak ve yaymak maddeleri sosyal mecra Twitter araciligi ile olugturulan bu akim-
la buna musait bir durumu hazirlamaktadir.

Genel olarak bakilacak olursa; Foucaultnun panoptikon kavrami sosyal mecralara
uyarlanacak olursa; sanal diinya icerisinde baskasinin gozetiminde olan, buna riza gos-
tererek ya da gdstermeyerek dahil olan birey gériilmektedir. Riza gésterenler ise biiyiik
bir keyifle bu ortamda bulunmaktadirlar. Foucault'un belirttigi gibi panoptikonla birlikte
artik bireyler gozetlemeyi devamli hale getirmislerdir. Sosyal medya araglarinin da ¢o-
galmasi ile bu durum yayginlik kazanmaktadir. Sanal panoptikon olugsmaktadir. Hatta
bireyin iginde bulundugu sanal ortamda omniptikon ve sinoptikon olusarak etik deger-
lerden uzak, gelip gegici haz yasama diirtiisii 6ne ¢cikmistir.

Arastirmada yer alan haberde Avukat Ridvan Yildiz'in, AA muhabirine yaptigi agiklamaya
gore numara komsusu akimi adi altinda siiren mesaj israri bireyleri rahatsiz edebil-
mektedir. Mesajlarin devam etmesi durumunda huzur ve siikunu bozma sugu olusa-
bilecegi gibi cinsel taciz gibi suglar da ortaya gikabilir. Arastirmada ele alinan drnek
yazismalarda da mesajlagmalarin siirdiiriildiigii goriilmektedir. Mesajlar sebebiyle in-
sanlarin iligkilerinin zarar gorebilecegi soylenebilmektedir.
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TARTISMA VE SONUC

Twitter'da ortaya ¢ikan “Numara Komsusu Akimi” bir¢ok bireyi numara eklemeye ve bu-
nunla ilgili elde ettikleri verileri sosyal medya araci olan Twitter'da paylasima yonlen-
dirmistir. Numarasinin, profil fotografinin ve durum bilgilerinin 6zel oldugunu diisiinen
bireyler icin artik bu da gozetime agik hale gelmektedir. Omniptikon ve sinoptikon un-
surlarini yansitma durumlari g6z éniinde bulundurularak izinli ya da izinsiz paylasilan
icerikler arastirmada yer almistir. Akimi insanlara sunanlarin gozetim yaptiklari algisi,
daha da oteye gitmis herhangi bir kisinin de 6zel olana erisebilme ve bunu yayabilme
durumu ortaya ¢ikmistir. Bu durum paylasim yapan kisinin etik anlayisina bagli gelis-
mektedir. Hem Kisisel olarak iyi olani uygulamayi disinmek hem de ahlaki etik, medya
etigi baglaminda izin almadan paylasim yapmanin sonucunu ya da kisinin rahatsizligini
diisinmek burada on plana ¢itkmaktadir.

Etik anlayis dnce kiginin kendinde empati kurarak baglayan sonra digariya yansittigi
davranislarla kendini belli eden durumdur. Medya bu durumu sekillendirmektedir. Bu
dogrultuda medya etigi denilince akla 6zel hayatin gizliligine miidahale ilkesi de gelmek-
tedir. Olusturdugu gozetim ortami ile medya araglari bireyleri de gézetim algisina dahil
etmektedir. Buna dahil olan birey de kendinde bagkasini gézetleme hakkini bulmakta ve
bunu kullanmaktadir. Etik sinirlandirmalar ve bireyin bunu i¢gsellestirmesi ya da hukukla
¢oziilebilecek bir durum olusmaktadir. Etik anlayisin bireyde yer edinmesi ya da bire-
yin medyay! her istedigini paylasabilecek 6zgiirliik alani gibi gormemesi icin buna dair
egitimler sart kosulmalidir. Bu egitimler ¢ocukluktan baslayarak ahlak, etik, degerler
tcgeninde ele alinmali ve medyanin dogru okunmasi ve yazilmasi konusunda bilinglen-
dirme yapilmalidir. Arastirma siirecinde Twitter incelemesinde ne yazik ki genglerin bu
yonde daha ¢ok paylasim yaptigi fark edilmistir. Dolayisiyla genglere etik degerleri fark
ettirmek, sosyal hayatta uyguladiklari ve sahip olduklari degerlerin medya alaninda da
gecerli oldugunu aktarmak gerekmektedir. Bu siirece aileler de dahil edilmeli medyanin
kullanimina dair genis gapta, gok yonlii bilgiler verilmelidir, egitimler yapilmalidir. Ayrica
sosyal medya siteleri igin net olarak belirlenmis etik kurallarin getirilmesi gerekmek-
tedir. iletisim ve bilisim alanindaki 6gretmen ve uzmanlarin égrencileri ve kullanicilari
bu dogrultuda bilinglendirmeleri 6nem arz etmektedir. Sosyal mecralari aktif kullanarak
one planda olan, takipgi sayisi fazla olan kullanicilarin da etik ilkelere uyarak bireylere
ornek teskil etmesi gerekmektedir.
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Savas fotografgisi, dramin fotografini geker. Bu fotograflar, insanlarda, tiziin-
tii, korku, acima, tiksinti gibi duygusal tepkilere neden olabilir. Savas fotog-
rafgisi, 6limiin kol gezdigi bir ortamda gorevini yerine getirir. Savas fotog-
raflarinin biiyiik cogunlugu &liimle ilgilidir. Cesetler, kan, pislik, giirlime vb.
insanda tiksinti olusturan birgok goriintii fotograf makinesinin kadrajina girer.
Fotografei, bu travmatik anlarin fotografini geker. Bu ylizden savas fotograf-
lar1 psikolojik olarak insanlari daha yogun bir bigimde etkiler. izleyici, savas
fotograflari karsisinda kendisini huzursuz hisseder, duygularini bosaltmaya,
katarsis yasamaya baslar. Bu galisma, Sigmund Freud'un tekinsiz kavramini
ve Julia Kristeva'nin igreng kavramini kullanarak savas fotograflarinin izle-
yicisi lizerindeki etkisini psikanalitik olarak analiz etmeye amaglamaktir. Ca-
lismanin evrenini, uluslarasi Tiirk savas muhabiri Coskun Aral'in savaslarda
cektigi fotograflar olusturmaktadir. Bu arastirmanin evrenini olusturan fo-
tograflar arasindan tekinsiz ve igreng kavramlarini kargilayan ve igeriginde
bu 6gelere dair 6zellikleri yogun bir bicimde barindiran Coskun Aral'in dort
savas fotografi 6rneklem olarak belirlenmistir. Calismada 6rnekleme alinan
fotograflar, “betimsel ¢éziimleme teknigi” kullanilarak ¢oziimlenmistir. Bu
¢coziimleme sonucunda elde edilen veriler tekinsiz ve igreng kavramlari ger-
cevesinden neden sonug iliskisi iginde incelenerek, savas fotograflarinda yer
alan tekinsiz ve igreng 6gelere ulasilmaya galisilmistir.
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Abstract

The war photographer takes pictures of the dramatic scenes. These photos
can cause emotional reactions in people; such as sadness, fear, pity, disgust
and so on. The war photographer works in an environment, a line drawn in
between life with death. The vast majority of war photographs are about de-
ath. Corpses, blood, decay, etc. Many images that create disgust in people
enter the photojournalist’s camera’s frame. Photographer takes pictures of
traumas. War photographs influence people, more intensely in a psychologi-
cal way. The audience feels uneasy in the face of war photographs, they be-
gin to discharge their emotions and experience catharsis. This study aims to
psychoanalytically analyze the effect of war photographs on the viewer by
using Sigmund Freud’s concept of the uncanny and Julia Kristeva’s concept of
abject. The universe of the study is the photographs taken by the international
Turkish war correspondent Coskun Aral during the wars. Among the pho-
tographs that make up the universe of this research, four war photographs
of Coskun Aral, which meet the concepts of uncanny and abject and contain
the features of these elements intensively, were determined as samples. The
photographs taken as a sample in the study were analyzed using the “desc-
riptive analysis technique”. The data obtained as a result of this analysis were
examined within the framework of the concepts of the uncanny and abject
within the cause and effect relationship, and some conclusions were reached
about the war photographs.
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GIRIS
Fotograflar degerli bir bilgi kaynagidir; ¢iinkii birgok gcalismanin gosterdigi gibi, gorsel
imgeler kelimelere gére daha hizli anlasilir ve daha uzun siire hatirlanir (Jenkins vd.,
1967: 303; Anglin ve Levie, 1985: 1303). Domke, Perlmuter ve Spratt (2003: 131), goriintii-
lerin insanlarin dnceden var olan degerlerini, bilislerini ve duygularini “tetikleme” ye-
tenegine sahip oldugunu buldular. Goriintiiler, insanlari duygusal diizeyde etkileyebilir.

Bir goriintliniin izleyicisinde ortaya gikardigi duygular oldukga 6znel oldugu igin nadiren
indekslenir (Machajdik ve Hanbury, 2020: 83).

Foto muhabirligi, bir olgu veya durum hakkinda gorsel diziler sunarak kolektif hafizanin
olusturulmasina yardimci olan etkili bir alandir. Bir gerceklik hissi yaratmasi ve bir tur
belge olarak algilanmasi, etkinliginin 6nemli bir faktéridar. Yazili medyanin ana iriini
metnin kendisi olsa da fotograf, metnin anlamini ve giivenilirligini giiclendirerek yeni
boyutlar katan vazgecilmez bir yardimci haline geldi. Ozellikle biiyiik olaylari topluma
aktaran haberlerde, haber fotograflari, izleyicinin glivenini kazanmanin yani sira ilgisini
cekmenin de delilleri olarak goriiliiyor. Fotograf en basindan beri gergekligin aktaricisi
olarak algilandi. 19. yuzyilin pozitivist dislincesinden beslenen bu bakis agisi, kamerayi
objektif ve somut veriler elde etmenin bir araci olarak gordu. Bu gizgideki argimanlar,
bir kamera merceginin fiziksel diinya goriisiini insan g6ziinden daha etkili bir sekilde
sunacagini éne siirdii (Dursun vd., 2019: 451). Zamanin ve mekanin icinden cekilen anlik
bir soyutlama olan fotograf karesi, kodlayici ve alicinin kapasitesine bagli olarak farkli
yogunlukta mesajlar tasir (Arican, 2007: 421).

Fotografa bakmak, bilincin hareketsiz imgeyle karsilagsmasi ve bu karsilagsma esnasinda
bilingaltinin etkisi, konumu, biling ile olan iliskisi; butiin bu siireg ile ilgili sorular aras-
tirmacilarin ilgisini cekmektedir. Psikanaliz, gelistirdigi kuramlar, kavramlar ve ¢éziim-
leme metodolojileri ile bilimsel olarak arastirilmasi ne kadar zor gorilse de bu siirece
iliskin bir takim sorulara, cevaplar verilmesinde arastirmacilara bazi firsatlar sunabilir.
Ozellikle savas fotograflari, direk travmatik bir yasam olayi ile iliskili olmasindan dolayi
fotografa bakmak eyleminin ruhsal boyutunun arastirmasi acisindan ideal bir icerige
sahiptir.

insanlar, gegmise iliskin kotii olaylari (savaslar ve benzeri olaylari), bilingaltina atar.
insanlarin yasadigi bu travmatik olaylar, fotograflar araciliyla tekrar hatirlanabilir. Fo-
tograflar, boyle travmatik anilarin tekrar hatirlanmasina sebep olabilir. Fotograflar, bu
onemli olaylarin gliniimiize kalmis isaretleridir. Savas fotograflarinin izleyende olustur-
dugu tekinsizlik ya da igrenclik, daha hizli bir bicimde bastirilmis olanin geri déniisiine
olanak saglar. Bu galismada, savas fotograflarinin bu 6zelligi Gizerinde durulacaktir. Sig-
mund Freud'un tekinsiz (uncanny) kavrami ve Julia Kristeva'nin igreng (abject) kavrami
izerinden savas fotograflarinin bu yonii psikanalitik olarak anlamlandirilmaya galisila-
caktir. Yazarlar, savas fotograflarinin psikanalitik yoniiniin tartisilmasina iliskin ve yine
bu fotograflari anlamlandirmada yeni sorularin ya da ¢ézlimlerin ortaya gikmasini tetik-
leyen bir misyon gercevesinde ilerlemektedir. Bu baglamda bu galisma savas fotograf-
larindaki tekinsiz ve igreng drnekleri, psikanalitik olarak okumayi problem edinmistir.

Bu galisma, fotografgilik ve psikanaliz arasindaki iliskiye de atifta bulunarak bu iligkinin
daha da belirginlesmesini amaglayan bir gabanin triiniidiir. Cassar'a gore (2012: 33) hem
fotografgi hem de psikanalist, calismalarinda gizli olan bir seyi agiga gikarir: fotografgi,
heniiz ortaya ¢ikmamis gorintiilerle ugrasarak; analist, heniiz bir anlam rahatlatmasi
haline getirilmemis isaretlerle ugrasarak bunu gergeklestir. Her iki alanda da ortaya
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cikan gizil, kavramsal yoniini farkli baglamlarda ve farkli yollarla bulur.

1. Tekinsiz ve igreng Kavramlarina Kuramsal Bir Bakis

Tekinsiz kavrami, on dokuzuncu ylizyildan beri elestirel, edebi ve felsefi diisiincenin
odak noktasi olmustur. Konuyla ilgili, her ikisi de yirminci ylizyilin baslarinda Almanca
yazilmis iki makale 6zellikle dikkat cekicidir: ilki Ernst Jentsch'in, “On the Psychology of
the Uncanny” (1906) makalesi; ikincisi ise Sigmund Freud'un, “The Uncanny” (1919) maka-
lesidir (Correa, 2020: 179). Freud'un tekinsiz makalesi, tekinsizligin ayrintili incelemeye
deger bir kavram olarak sunuldugu kapsamli bir baglam olusturan dilbilimsel, kiiltiirel
ve psikolojik referanslarin isiginda konuya yaklasimi agisindan ¢igir agmistir (Ogiing,
2018: 150).

Yirminci ylzyilin baslarinda Ernst Jentsch ve Sigmund Freud, tekinsiz fenomenini agik-
lamaya calistilar. Jentsch, garip ya da tanidik olmayanlar karsisinda bizi etkileyen belir-
sizligin temelini goérdi (Fuchs, 2019: 101). Jentsch'e gére (1995: 11) bu 6zellikle, “gériinliste
yasayan bir varligin gergekten canli olup olmadigi konusundaki siiphe veya bunun ter-
si, cansiz bir nesnenin aslinda canli olup olmadigina dair siiphe” igin gecerliydi. Freud
ise calismasinda Schelling’in tanimlarindan birine atifta bulunur: “gizli kalmasi gereken,
sakli kalan, ancak giin 1sigina ¢ikan her seye tekinsiz denir” (Schelling 1990: 649'den ak-
taran Fuchs, 2019: 101) - ve kendisi tekinsizlikte “eskiden tanidik olana, uzun zamandir
bilinene dénen korkung bir sey” goriir. Bunlar, Freud'un anlayisina gore, kastrasyon (ha-
dim edilme) kaygisi veya anne rahmine geri dénme arzusu gibi, cogunlukla bastirilmig
cocukluk kompleksleridir (Fuchs, 2019: 101).

Freud, tekinsiz olani, bastirilmis tanidik bir seyden kaynaklanan korku olarak gardu.
Freud'a gore “Tekinsiz deneyim, ya bastirilmis ¢ocukluk kompleksleri bir kez daha bazi
izlenimlerle yeniden canlandirildiginda ya da asilan ilkel inanglar bir kez daha dogrulan-
mig goriindiigiinde ortaya gikar” (1919: 249). Freud, iirkitiici olanin alaninda yatan belirli
seyleri tekinsiz olarak ayirt etmek icin ortak bir ¢cekirdek olusturmaya calisir. Jentsch'e
atifta bulunarak, tekinsiz duygulari uyandirmak igin o6zellikle elverisli bir kosulun, bir
nesnenin canli olup olmadigina dair entelektiiel belirsizlik oldugunda ve cansiz bir nes-
ne ¢ok fazla canli bir nesneye benzediginde, yaratildigini iddia eder. Freud, bunlara epi-
leptik nobetlerin ve deliligin tezahiirlerinin tekinsiz etkisini de ekler (Rosemary, 2020: 3).

Almanca'da tekin s6zciigi, “heimlich, heimelig, eve ait olan, yabanci olmayan, bildik, ev-
cil, candan, dostga, eve ya da aileye ait olan ya da ait” (Freud, 2016: 328) anlamlarina
gelmesine karsin Tiirkge'de tekinsiz s6zciigii “ugursuz ve giivensiz olan” anlaminda kul-
lanilmaktadir. Tekinsiz, tizerine konusulmasi sakincali bulunan, toplum tarafindan teh-
likeli goriinen bir tabudur. Giichilmez'e gdre (2005: 5) “ortiili kalmasi gerektigi halde
aciga cikmis her seydir”. Tekinsiz sézciigii hem Tiirkge' de hem de Almanca’ da glivenilir
olmayanin, gizli kalmasi gerekenin agiga ¢ikmasi sonucunda meydana gelen belirsizlige
vurgu yapmaktadir. Freud'a gére bu belirsizlik alani korku ve endige yaratir (Soytok,
2018: 14). Freud'a gore, belirsizlik duygusu, insanin bilingaltinda bastirdigi diistinceleri
veya duygulari ile baglantilidir. Bastirilmis olan bu duygu ve disiinceler kimi zaman
insanin kendisini k6tii hissetmesine sebep olur. Bu kéti hisler igeriginde bir belirsizlik
duygusu barindirir.

Freud'a gore tekinsizlik, gercek hayattaki belirli fenomenlerle ve sanattaki, 6zellikle de
fantastik edebiyattaki belirli motiflerle iliskili, belirli- hafif- bir endise bigimidir. Bu tur
fenomenlerin veya edebi motiflerin 6rnekleri, double, garip tekrarlar, disiincenin her
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seye giiciiniin yetmesi (yani, dilek ve diiglincelerinizin gerceklestigi fikri), canli ve cansiz
arasindaki karisiklik ve delilik, batil inang veya dliimle ilgili diger deneyimlerdir (Mass-
chelein, 2003: 1).

Freud, Tekinsiz (1919) makalesinde Hoffmann'in romani Die Elixire des Teufels (1815) ‘deki
diger temalardan da yararlanir ve tekinsiz kategorisine, karakterler birbirine benze-
dikleri igin 6zdes kabul edildiginde ortaya ¢ikan ‘double’ olgusunu da ekler. Karakterler
telepati gibi zihinsel siiregleri paylastiginda veya baskalariyla ortak bilgi, duygu ve de-
neyime sahip oldugunda veya karakter bagka biriyle 6zdeslestiginde tekinsiz deneyim
artar. Kendi benliginin hangisi oldugu konusunda siiphe igindedir veya yabanci benligi
kendisinin yerine koyar.

Sigmund Freud'un Tekinsizlik (Das Unheimliche) makalesinde ele aldigi tekinsiz (Uncan-
ny) kavrami ile Kristeva'’nin igreng (Abject) kavrami ortak dzelliklere sahiptir. Tekinsiz
(Uncanny), insanin asina oldugu bir seyin iginde var olan rahatsiz edici durumdur. igreng
ise insanin 6zdeslesmek istemedigi, kabul etmek istemedigi, yok etmek, kurtulmak is-
tedigi seylerle ilgilidir. igrengte de bastirilmis olana bir geri déniis mevcuttur. Bu geri
donis, tekinsize gore daha bilingli ve daha etkilidir. Hem itici, uzaklastirici, hem de ge-
kici ve tahrik edicidir (Candan, 2019: 47; Freud, 1919: 220; Colak, 2011: 39).

Ozakin'a gore (2019: 34) Kristeva, biyolojik iliski iizerine kurdugu igreng (abject) kav-
ramini sosyal iliskilere de adapte edilebilecek bir sekilde gelistirmistir. Ozne olarak
kendimizin digina yerlestirdigimiz ve digslama egiliminde oldugumuz insanlardan ve sey-
lerden, tiksindigimizi (bu seyleri abjeksiyona ugrattigimizi) ifade eder: “igrencg, nesnenin
niteliklerinden yalnizca 6zne-ben'in karsiti olma niteligine sahiptir” (Kristeva, 2014: 14).
Esasen igreng (abject), kendimizin bir 6zelligine yabancilasmamizin bir sonucu olarak
disladigimiz seydir. Ornedin canli bedenimiz bize, insana aittir, ama ceset, 6lii beden,
sanki insanlarin diinyasina ait degilmis gibi insanlarca diglanir, hatta ondan tiksinilir.
Ben ile 6teki arasindaki bir yere konumlanan igreng (abject), belirsizligi ile mevcut var-
Lgimizi tehdit ettigi gerekgesiyle korku yaratir (Ozakin, 2019: 34).

Julia Kristeva, igrenclik lizerine yazdigi Korkunun Giigleri adli kitabinda tiksintinin en
temel ve arkaik bigiminin yiyecege karsi oldugunu soyler:

“Siitln ylizeyindeki, o0 savunmasiz, bir sigara kagidi gibi ince, tirnak kirpintisi gibi 6nem-
siz tabaka go6ze carptiginda, dudaklarla temas ettiginde, girtlakta, daha asagida midede,
karinda, tim i¢ organlarda ortaya ¢ikan bir spazm bedeni kasar, gozyaslarini ve safrayi
harekete gecirir, kalpte carpintiya yol acar, alni ve elleri sicim gibi terletir” (Kristeva,
2014:15).

igreng kavrami, asiriiga, toplumun ve viicudun bazi kisimlarinin giiriimesine vurgu ya-
par. Kristeva, bu kavrami ‘kimligi, sistemi ve diizeni rahatsiz eden sey’ olarak ele alr.
igreng, konumlari ve sinirlari asar, kurallara karsi gelir. igrenc, iki sey arasina yerlesen
ve anlamlandirilamayan bir seydir. irenc, ben ile étekinin birbirinden ayirt edilemedigi
bir dilemmadir. Kan, pislik, ceset, olii olan her sey, cinsiyet, cinsel kimlik ya da baska bir
kimlikle baglantili olarak tabulardan dogmus konular/nesneler igreng sanatin calisma
alanina girer. igreng 6zne ile igreng nesne birbiriyle iliski kurar. Muhafazakar kiiltiiriin
egemen oldugu bir toplumda igreng 6zne ve igreng nesne uygun olmayan olarak goriildr.
Muhafazakar bir kiiltiire/topluma karsi ¢ikan (abject art) sanatgilar yapitlarinda igreng
nesneleri degisik bicimlerde kullanarak mevcut diizeni elestirirler ( Candan, 2019: 48;
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Talib, 2013; Tutal, 2016: 57).

“Engellenemeyen ciirlime, igreng ve 6lii sey olarak ceset, onunla kirilgan ve yaniltici
bir rastlantiyla kargi karsiyaymiggasina yiiz ylize gelen kiginin kimligini daha siddetli
bir sekilde altlist eder. Kanli ve irinli bir yaranin, terin veya c¢lirimenin yavan ve keskin
kokusu, 6lim anlamina gelmez. Anlamlandirilmis 6limu anlayabilir, ona tepki verebilir
veya kabul edebilirim. Ama makyajsiz ve maskesiz bir gercek tiyatro misali atik ve ce-
set, bana yasayabilmem igin durmaksizin uzaklastigim seyi gosterir. Bu sivilar, bu kir, bu
diski, yagamin zor katlandigi, 6lim sikintisiyla katlandigi seylerdir.” (Kristeva, 2014: 16)

Ozellikle 1980'li yillarin sonlarindan itibaren bedensel atiklar sanatta kullanilmaya bas-
lanmis ve bedenin sinirlarini ihlal eden, kiiglik distren sanatsal Gretimler sanat diin-
yasinda sansasyon yaratmistir. Bu sanat iretimleri, “Abject Art - igreng Sanat” diye
adlandirilmistir (Dogan, 2017: 422). igreng sanat, izleyici iizerindeki tiksindirici etkilerin-
den dolayi pislik, diski, ¢op, ¢liriik yiyecek ve diger tabu maddelerin kullanilmasinin es-
tetik anlayisi olarak tanimlanmaktadir. Bireyin dislanmasi ile ilgili konular icerik olarak
on plandadir. Bu galismalar, tiksindirici bir sekilde obezite veya escinselligin toplumsal
reddini de icerebilir. Bu kategoride ele alinan bir sanat eserinde bazi elestirmenler, ese-
rin igreng kisminin isin ana konusu oldugunu, eserin gergek diinyay taklit ettigini veya
ele aldigini (kastedilen nesne veya kavram olarak) savunurken, diger bazi elestirmenler,
calismanin yansittigi seyin siire¢ oldugunu, reddetme eylemi oldugunu soéyler ve bu-
nun ayni zamanda igreng kavramina da uydugunu savunurlar (Zurek, 2011:3; Akt. Dogan,
2014: 51-52).

2. Yontem

Bu calismada Sigmund Freud‘un tekinsiz -the uncanny-, Julia Kristeva'nin igreng -the
abject- kavramlari gercevesinden savas fotograflarini psikanalitik olarak ¢ozlimlemeye
odaklanilmistir. Savas fotograflari genellikle belgesel ve basin fotografgiligi kapsaminda
ele alinmaktadir. Ancak, genellikle kavramsal sanat ile iliskilendirilen tekinsiz ve igreng
kavramlarinin, savas fotograflarinin incelenmesine de isik tutacagi diisiinilmektedir.
Bu anlamda, bu galismada, hayatinin 6nemli bir doneminde savasin acimasiz ve yikici
orneklerine taniklik eden Tirkiye’nin en onemli fotomuhabirlerinden biri olan Coskun
Aralin savas alanlarinda cektigi fotograflardan bir derleme incelemek iizere ele alina-
caktir. Ele alinan fotograflarda, tekinsiz -the uncanny-, igreng-the abject kavramlarinin
yansimalari kesfedilmeye calisilacaktir. Ayrica sonu¢ kisminda da, tekinsiz ve igreng
kavramlarinin yol agtigi, psikanalitik agidan bastirilmis olanin geri doniisii baglaminda,
bu fotograflarin izleyicide nasil bir etki olusturduguna iliskin varsayimlar tartisilacaktir.

Bastirilmig olanin geri déniisiini tetikleyen bir arag olarak savas fotograflarinin, izle-
yicisi ile olan iligkisini, tekinsiz ve igreng kavramlari lizerinden ortaya ¢ikarmak adi-
na galismada betimsel modele dayali nitel bir arastirma yapilmistir. Calismanin evreni,
Coskun Aral'in savas muhabiri olarak cektigi fotograflardan olusmaktadir. Bu calismada
amacli érnekleme yontemlerinden 6l¢iit 6rnekleme kullanilmistir. Amacgli 6rnekleme,
zengin bilgiye sahip oldugu diigliniilen durumlarin derinlemesine galisilmasina olanak
vermektedir. Arastirmaci segilen durumlar baglaminda doga ve toplum olaylarini ya da
olgularini anlamaya ve bunlar arasindaki iliskileri kesfedip agiklamaya calisir. Olgiit 6r-
nekleme kullanilan arastirmalarda da gozlem birimleri belirli niteliklere sahip kisiler,
olaylar ya da durumlardan olusturulabilir. Bu durumda érneklem icin belirlenen odlguti
(temel nitelikleri) karsilayan birimler érnekleme alinirlar (Buyiikoztiirk vd., 2009; Pa-
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ton, 2002). Bu arastirmanin evrenini olusturan fotograflar arasindan tekinsiz ve igreng
kavramlarini karsilayan ve iceriginde bu dgelere dair dzellikleri yogun bir bigcimde ba-
rindiran Goskun Aral'in dért savas fotografi 6rneklem olarak belirlenmistir. Calismada
ornekleme alinan fotograflar, “betimsel ¢oziimleme teknigi” kullanilarak ¢oziimlenmis-
tir. Betimsel ¢6ziimleme teknigine gore, arastirmacinin elde ettigi veriler, daha dnceden
belirlenen temalara gore ozetlenir ve yorumlanir. Verileri garpici bir bigimde sunabil-
mek igin dogrudan alintilara sik sik yer verilir. Betimsel ¢oziimlemelerde elde edilen
bulgular, dizenlenmis ve yorumlanmis bir bicimde okura sunulur. Bundan dolay! elde
edilen veriler once sistematik ve acik bir bicimde betimlenir. Daha sonra yapilan bu
betimlemeler aciklanir ve yorumlanir, neden-sonug iligskileri irdelenir ve birtakim so-
nuclara ulasilir (Yildirim ve Simsek, 2013: 256).

3. Bulgular: Coskun Aral'in Savas Fotograflarindaki Tekinsiz ve igreng Durumlarin Ana-
lizi

Yapay bir goze bagli bir gorsel teknik olan fotograf, bize her zaman mekanigin, optik-
lerin ve kimyasallarin birlikte miidahale ettigi bir vizyon verir. Dogal bakisimizin yerini
alan bir vizyon (optikten goriiriiz): bir fotografa baktigimizda, yalnizca cihazin sundugu
bu bakisla gorebiliriz. Fotografik gormenin biylleyici giiciinu kiskirtan, bu yapaylik ve
teknolojik yakinsama 6zelligidir. Deklansdre basan kisinin tam yerinde olamadigimiz
icin rontgenci haline gelen bu bakis, bakisin nesnesine dogru konumlandirildiginda, be-
lirli bir tekinsizligin yerine yaklasiriz (Chi-Ming, 2010: 1). Bu goriisten hareketle izle-
yicinin bakisinin nesnesi, savaslara iliskin oldugunda ise bu yakinlasma tekinsizle bir
bulusmaya da doniisebilir. Savas fotografcisi, savasin dogasindan dolayi birgok tekinsiz
durumla karsilasabilir. Yine bu durumlar, kan, pislik, glirime, ceset vb. bircok igreng
6geye iliskin de olabilir. Savaslardaki tekinsiz ve igreng anlar, cogunlukla savas mu-
habirlerinin fotograflarina yansir. Bu ylizden savas fotograflarinda tekinsize ve igrence
dair bolca malzeme bulunabilir. Bu bolimde drnekleme alinan fotograflar lizerinden
Coskun Aral'in savas muhabiri olarak gektigi fotograflardaki tekinsiz ve igreng oge-
ler belirlenmeye ve bu fotograflardaki tekinsizligin ve igrencligin nedenleri ve izleyici
ile olan iliskisi tekinsiz ve igreng kavramlarinin agiklandigi birincil kaynaklara oncelikli
atifta bulunarak analiz edilmeye galisilacaktir.
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Gorsel 1: Yoldaki Kesik Bas

Fotografin Kiinyesi: Fotografci: Coskun Aral; Ajans: Sipa Press; Cekim Yili: 1996; Yer:
Liberya

Ornekleme alinan ilk fotograf, Coskun Aral tarafindan Liberya i¢ savasinda cekilmistir.
Fotografta gozleri kapali kesik bir bas, yolda durmaktadir. Kesik bagin hemen yaninda
elinde sopa ile duran bir adam bulunmaktadir. Kesik bastan akan kan ve diger sivilar
belirgin bir sekilde goriilmektedir. Bu Fotograf, bir adamin kafasinin pala ile kesilme-
sinden hemen sonra ¢ekilmistir. Freud'a gore (1999: 350) “bedenden ayrilmis uzuvlar,
kesilmis bir bas, Hauff'un bir masalindaki gibi bilekten kesilmis bir el,..Schaeffer’in ki-
tabindaki gibi kendi basina dans eden ayaklar; tim bunlarda 6zel olarak tekinsiz bir
sey vardir,..bu tiir tekinsizlik igdis edilme karmasasina olan yakinligindan fiskirir.”. ig-
dis edilme karmasgasi, oedipal donemde erotik bir igglidiiyle yogun bir sekilde anneye
bakma arzusu ve baba tarafindan cezalandirilma korkusuyla bu arzudan vazgegilmesi,
bastirilmasi ile ilgilidir (Freud, 2019:174). Yukarida da alintilandigi gibi Freud'a gére be-
denden ayrilmis uzuvlar, kesilmis bir bas, bunlarda 6zel olarak tekinsiz bir sey vardir.
Bu fotografta da Freud'un ‘Tekinsiz’ makalesinde verdigi 6rneklere benzeyen, izleyicinin
hemen fark ettigi kesik bir bag bulunmaktadir. Bu yéniiyle bu fotografin tekinsiz oldugu
sOylenebilir. Yine kesik basin hemen yaninda elinde sopa ile duran adamin da igdis edici
bir figlir olarak fotograftaki bu tekinsiz durumu giiglendirdigi soylenebilir.

Kristeva'ya gore (2014: 16) igreng “bir kimligi, bir sistemi, bir diizeni rahatsiz edendir.
igreng, sinirlara, konumlara ve kurallara saygi gostermeyen bir seydir. Arada, muglak ve
karismis olandir. Hain, yalanci, vicdan azabi duymayan suclu, utanma duygusu olmayan
tecaviizcii ve kurtardigini iddia eden katildir.. Her sug, yasanin dayaniksizligina isaret
ettiginden igrenctir.” Liberya i¢ savasinda, yasanin ve sistemin olmadigi bir anda gekilen
bu fotograf, vicdan azabi duymayan insanlarin isledigi bir suga taniklik etmektir. Kris-
teva’nin boyle olaylari tanimlama bigciminden hareket ederek bu fotografin temsil ettigi
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genel durumun igrencg oldugu soylenebilir. Yine Kristeva, diskiya, akintiya benzeyen kan,
enfeksiyon ve cilirime gibi seyleri de igreng olarak tanimlamistir. Bu seyler, kimligin
disindan gelen tehlikeyi, yagami tehdit eden dliimii temsil ederler (2014: 92). Fotografta
kesilmis bastan akan kan ve tanimlanmayan diger sivilar da bu baglamda igreng olarak
degerlendirilebilir.

Tekinsiz ve igreng kavramlari, bilingaltiyla iliskili kavramlardir. insanlar tekinsiz ve ig-
ren¢ deneyimler yasadiklarinda yasamlarinin erken donemlerinde bastirmis olduklari
bir takim duygularla yiizlesmeye baglarlar. Savas fotograflarinin igerikleri, cogunlukla
tekinsiz ve igreng 6geler barindirir. izleyicinin, savas fotograflarinda var olan bu yogun
icerik kargindaki konumu, gogunlukla 6znel ve duygusaldir. Bu 6znel ve duygusal konum
nedeniyle savas fotograflari, izleyicisini daha derinden etkileyebilir. Bu etki de bilingalt
ile iliski boyle bir tepkiye dontisebilir. Freud bu durumu, bastirilmis olanin geri donisi
diye ifade eder. Bu savas fotografinin da tekinsiz ve igreng kavramlari kullanilarak ¢6-
ziimlenmesinden boyle bir sonuca ulasilabilir.

Gorsel 2: Yiizii Olmayan Adam

Fotografin Kiinyesi: Fotografci: Coskun Aral; Ajans: Sipa Press; Cekim Yili: 1996; Yer:
Liberya
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Ornekleme alinan ikinci fotograf da Liberya i¢ savasinda gekilmistir. Fotografta yer-
de oturan bir adam goriilmektedir. Adam sag elini alnina koymustur. Adamin gozleri-
nin durumu anlasilamamaktadir. Yizi taninmayacak bir sekilde param parca olmustur.
Muhtemelen adamin ¢enesi dagilmistir. Pantolonuna ve atletine yogun bir bigimde kan
bulasmistir. Jentsch'e gore insanlar gergekten yasayan bir varlik gorduklerinde bu var-
Ligin canli olup olmadigi hususunda siiphe duyarlarsa veya tam tersi bu siipheyi cansiz
bir nesne karsisinda hissederlerse kendilerini tekinsiz hissederler (Freud, 1999: 333).
Fotograftaki adamin durusu canli bir insana aittir. Fakat adamin pargalanmadan dolayi
korkunglagmis olan yiizii, bu canli olma halini muglaklastirmaktadir. Bu tezatlik, fotog-
raftaki adamin canli olup olmadigi hususunda izleyicinin bir siiphe duymasina ve ken-
disini tekinsiz hissetmesine sebep olabilir. Ve yine bir 6nceki fotografta tekinsiz ile ilgili
yapilan analize benzer bir sekilde bu fotografta da pargalanmis uzuvlar bulunmaktadir.
Bu ydniiyle de bu fotografin tekinsiz oldugu soylenebilir.

“Julia Kristeva'ya gore olimli, aci ceken, yarali ve grotesk bedenler izleyicide “igreng-
abject” kavramiyla iliskilendirilebilecek bir tiksintiye sebep olmaktadir. “igrenclik-abje-
ction” kiside butiinden kopmus bir uzuyv, kan, sperm, sag, kusmuk ya da viicudun disinda
olup artik onun pargasi olmayan digki gérdiigiinde uyanan abartili korku ve zafiyet his-
sine denk gelir. Travmatik bir bicimde bize dlimligimizi hatirlatir ve tiksinti yaratir.”
(Robertson, 2010: 95'den akt. Sener, 2014: 69 ). Bu fotografta, adamin yiiziiniin param
parca oldugu, yiiziindeki etlerin sarktigi, bozuldugu, atletinin ve pantolonunun kan le-
keleri ile dolu oldugu gériilmektedir. izleyici, fotografin bu 6gelerinden tiksinti duyabilir.
izleyende tiksinti duygulari olusturan bu ayrintilardan dolayi bu fotografin da igreng ol-
dugu soylenebilir.

Savas muhabirlerinin taniklik ettikleri olaylar, cogunlukla travmatiktir. Savas muhabir-
leri, bu travmalarin fotografini ¢cekerken, aslinda onlar da bu travmalarla i¢ icedir ve
bu olaylardan yogun bir bicimde etkilenebilirler. Fotografi cekenin yasadigi psikolojik
durum, fotograf araciligiyla izleyiciye gecebilir. Ciinkii izleyici, yasanilan olayi, fotografi
cekenin bakis acisiyla goriir. Eger savas muhabirinin hissettikleri tekinsiz ve igreng ile
ilgiliyse, bu deneyim dolayli da olsa izleyiciye transfer olabilir. Coskun Aral'in bu fotog-
rafi cekmesinin gerekgesi, kendisini psikolojik olarak etkileyen bu deneyimi belgelendi-
rerek, izleyicisine orada neler olugunu gostermek istemesiyle ilgili olabilir.
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Gorsel 3: Ceset

Fotografin Kiinyesi: Fotografci: Coskun Aral; Ajans: Sipa Press; Cekim Yili: 1994; Yer:
Ruanda

Ornekleme alinan iigiincii fotograf, 1994 yilinda Ruanda da gekilmistir. Fotografta-

ki ceset, Ruanda'daki i¢ savas sirasinda soykirima ugrayan birine aittir. Kurumaya

yuz tutmus olan cesedin, kafa kismindaki ¢lirumus et parcalari izleyicinin dikkatini
cekmektedir. Yine kollarin ve ayaklarin bir deri bir kemik goriinimd, cesedi daha da
urkuticu bir hale sokmaktadir. Cesedin elbisesi Gzerinde hala durmaktadir. Kurbanin
hemen yaninda bir kitap bulunmaktadir. Freud'a gére (1999: 348) pek ¢ok kisi 6lim ve
olu bedenlerle, dliinuin geri gelisiyle ve de ruhlarla, hayaletlerle ilgili olarak tekinsizlik
duygusunu en yuksek duzeyde yasar. Boyle bir tekinsiz, dehset verici olanla fazlasiyla
karismis ve kismen onun tarafindan értiilmiistiir. Ozellikle bu konuda insanlar vahsi-
ler gibi diisiindiiglinden, ilkel 6liim korkusu herhangi bir kiskirtma durumunda aniden
ortaya ¢ikar (Freud, 1999: 349). Bu fotografta bulunan cesedin korkung goriinimdi,
Freud'un ilkel 6lim korkusundan kaynaklandigini séyledigi boyle bir tekinsizlik hissini
tetikleyebilir. Bu tarz ceset fotograflari, kigkirtici bir uyarici olarak, izleyiciye fazlasiyla
dehset verici gelebilir.

Julia Kristeva'ya gére sivilar, kir ve digki, yasamin zor katlandigi, insanin 6liim sikin-
tisiyla katlandigi seylerdir. Ona gére insan, 6liim ile karsi karsiya kaldiginda, yasayan
varlik halinin sinirlarina varir. Beden canliigini bu sinirdan alir. insan, yasayabilmek
icin bu atiklari (ter, diski, idrar vb.) atmak zorundadir. Siirekli devam eden bu atilma,
atila atila geriye higbir seyin kalmadigi, bedenin tamamen sinir 6tesine gectigi, insa-
nin éliiye, cesede doniistiigii ana kadar devam eder. Oliim ile birlikte insan bedeninin
kendisi artik bir atiga déniigiir. Bu ylizden de Kristeva, atiklarin en tiksindirici olaninin
ceset oldugunu soyler (Kristeva, 2014: 16). Bu goriisten hareket edildiginde fotograftaki
ceset, igrenc olarak degerlendirilebilir. Cesetteki gliriimeler ve bozulmalar, igrence
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iliskin duygularin daha da yogun bir bicimde yasamasina sebep olabilir.

Gorsel 4: Cenaze

Fotografin Kiinyesi: Fotograf¢i: Goskun Aral; Ajans: Sipa Press; Gekim Yili: 1991; Yer:
Kuzey Irak

Ornekleme alinan son fotograf, yine baska bir savas cografyasi olan Kuzey Irak'ta gekil-
mistir. Fotografta yeni 6lmis birinin cenazesi, son derece ilkel kosullarda, kafasi sargili
bir adam tarafindan yikanmaktadir. Cenazeyi yikayan adam, sag eline seffaf bir eldiven
takmis, sol elindeki kiigiik bir tenekeyle cesedin ayaklarina su dokmektedir. Cenazenin
ayak kisminda, morluklar bulunmakta ve durusundaki solgunluk ve sogukluk muhte-
melen izleyiciyi etkilemektedir. “Freud’un tekinsiz olarak tanimladigi rahatsiz edici asi-
nalikta korkuya sebep olunan duygular, 6teki ya da disarida olan degil, tanidik olanin
tehditkar yapisidir. Ornegin sevdigimiz bir kisinin 6limii sonrasi bedenindeki degisimle-
re karsi takindigimiz tavrin kendisi tekinsizlige isaret eder.” (Glinay, 2020: 41). Bu fotog-
raf, yeni 6lmis birinin cenazesinin savas kosullarinda yikanmasina taniklik etmektedir.
Muhtemelen onu taniyan biri tarafindan yikanmaktadir. Cesedin solgunlugu ve soguklu-
gu, yikayicisinin tedirginliginin verdigi etki, izleyicide tekinsiz bir durum olusturabilir. Bu
yoniiyle fotograftaki ceset, tekinsiz bir 6ge olarak tanimlanabilir.

Kristeva'ya gore kadavra temel bir kirlenmedir. Kadavra, cansiz, tamamiyla atik, canliile
cansiz arasinda yeri olmayan bir gegis kaynasmasidir. Bu yiizden atiktan kaynaklanan
igrenmeyi listlenmek kadavraya diiser (Kristeva, 2014: 133). Bu fotografta, dini ritliellere
gore cenaze ylkanmakta, temizlenmektedir. Bu durum bile onun kiltirel olarak kirli
bir 6ge olarak degerlendirildiginin gostergesidir. Kristeva'nin igreng kavrami ile ilgili
gelistirdigi formiile gore fotograftaki ceset siniri gegmis, artik bir atiga doniismiistiir.
Bu formiil baglaminda bu fotograftaki yeni 6lmiis cenaze, giiclii bir igreng 6ge olarak
izleyicisini etkileyebilir.
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Tekinsiz ve igreng deneyimleri tetikleyen dgeler benzer dzelliklere sahip olabilir. Orne-
gin bu fotografta ve bu arastirmanin 6rneklemi olan diger savas fotograflarinda, bozul-
mus, parcalanmis uzuvlar ve kadavra, Freud tarafindan insanlarda tekinsiz bir duruma
sebep olan Ggeler olarak goriilmiistiir. Kristeva, Freud'un bu gorisiini gelistirerek bu
6gelerin ayrica igreng de oldugunu séylemektedir. Bu goriislerden hareketle bu arastir-
mada, tekinsiz olanda igrence dair de bir takim bir seyler bulunabilecegi savas fotograf-
lar1 izerinden gosterilmeye galisilmistir.
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Foto muhabirligi, bir olgu veya durum hakkinda gérsel diziler sunarak kolektif hafizanin
olusturulmasina yardimci olan etkili bir alandir. Bir gerceklik duygusu yaratmasi ve bir
tir belge olarak algilanmasi, etkinliginin 6nemli bir faktoridiir (Dursun vd., 2019: 451).
Goriintiiler, “gorgii tanigl” otoritesinin mesajini, bir fotografin sergilenmesi nedeniyle
ima ettigi “orada bulunma” fikrini takdir eden gazeteciler tarafindan degerlidir. Fotograf-
lar, birinin bir olaya tanik olmak igin “orada oldugunu” gdsterir. Yaygin olarak “fotografik
dogruluk” olarak adlandirilan ve gercekgilikle iliskilendirilen bu goriinti, gazetecilerin
olaylari gergeklestikge anlatmalarina yardimci olur (Zelizer, 2005: 30).

Savasin medya temsilleri, bircok nedenden dolayr medya akademisyenlerinin ilgisini
cekmektedir. Birincisi, asiri catisma ve olim kalim meseleleriyle ilgili raporlar veya
goriintiiler olarak, halkin yogun ilgisini cekerler ve potansiyel olarak kamuoyunu etki-
leme egilimindedirler. ikincisi modern haber raporlamanin yiiksek riske sahip eserleri
olarak, profesyonel kurallara uyulmalidir. Sunumlarinda ise igerikteki yogun anlamlara
dikkat edilmelidir. Nesnellik ve denge kavramlari, resmi kaynaklara ve basin biltenleri-
ne glivenme, eylem alanlarina erisim, fotograf gercekgiligine dair konular ve inanglarla
isbirligi ve belgesel kaydetme sorunlarinin tiimi, savag zamani raporlama ve goriinti
olusturma sonuglariyla test edilir. Ugiinciisii, kaginilmaz olarak Kkiiltiirel perspektifleri
yansitirlar ve kiiltiirel temsil geleneklerini yeniden Uretirler. (Griffin, 2010: 7).

Fotografin ortaya cikisindan bu yana, travmatik olaylarin goériintiileri izleyiciler izerin-
de yogun bir etki yaratti. Fotografin kendine 6zgii dizinsellik duygusu nedeniyle, bu tiir
goruntiler, yerlesik resim ve heykel tiirlerinde benzeri olmayan bir gerceklik duygusu
ortaya gikardi. Susan Sontag, begeni toplayan makalesi “Platon'un Magarasinda”, haya-
tini ikiye boldi - biri Bergen-Belsen ve Dachau toplama kamplarina ait fotograflari gor-
meden once, digeri de bu goriintiileri gérdiikten sonra. Fotografin dogusundan bu yana
toplum, travmatik goriintilerle - taciz, cinayet, iskence, terérizm ve soykirim goruntii-
leri - bogulmus durumda ve bu tiir fotograflar hala yogun bir sekilde varligina devam
ediyor. Bu tiir fotograf gorintiilerinin yiizeyinin altinda yatan psikolojik unsurlari daha
iyi anlamak igin bu tiir fotograflarin bu kadar giicli travmatik tepkileri nasil tetikledigini
anlamak onemlidir (Sontag, 1977: 1-336; Ley, 2020: 5).

Savas zamanlarinda, 6liim konusu siklikla haber goriintilerinin odak noktasi haline ge-
lir. Savas fotograflari, 6limiin inatgi yakinligini ve kaginilmazligini ele almak igin ka-
meranin havall mekanigini savas alaninin atesli tutkulariyla birlestirir (Zelizer, 2005:
30). Savas fotograflari karsisinda insanlarin tepkileri her daim abartilidir. Tehlike, bu tiir
fotograflarin kenarlarinda gezinmektedir. Kaydettikleri tutkular her zaman en ug nokta-
lardir. Kendi dliimliliiglimiizii hissetmemiz hem de bu duyguyu kendimizden uzak tut-
mamiz igin acilen bu fotograflara dikkatimizi vermemizi gerektirir. Mesajlarinin giiglii-
ligii onlari diger imaj tiirlerinden farkli kilar, iletisim kurma arzusunun giicii onlari bize
daha derinden ve daha dogrudan dokunan temsillere sevk eder (Brothers, 1997: 1-294).

Savas fotografcisi, dramin fotografini ceker. Bu fotograflar, insanlarda, tziinti, korku,
acima, tiksinti gibi duygusal tepkilere neden olabilir. Savas fotografgisi, 6limiin kol gez-
digi bir ortamda gdrevini yerine getirir. Savas fotograflarinin bir kismi 6limle ilgilidir.
Cesetler, kan, cliriime vb. insanda tiksinti olusturun bircok goriintii fotograf makinesinin
kadrajina girer. Fotografci, travmalarin fotografini geker. Oliim kaygisinin insanlarda var
olan en 6nemli kaygilardan birisi olmasi ve savas fotograflarinin dliimle ilgili olmasi
psikanalitik olarak bu fotograflari bilincalti ile iliskilendirir. Bu fotograflar bilincaltinda
bastirilmig bir sekilde duran anilari, duygulari tetikler. Fotografin kendisinin tekinsiz bir
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arag olmasi ve savas fotograflarinin tekinsizle yogun bir iligki icinde olmasi insanlarin
bu fotograflar karsisinda daha yogun duygular hissetmesine sebep olabilir. Yine savasin
ekolojisi, igrenctir. Kristeva'nin igrencg olarak nitelendirdigi birgok sey (kan, pislik, ce-
set, ¢lirlime, parcalanmis uzuvlar, kuralsizlik ve diizensizlik vb.) savas ortaminda zaten
mevcuttur. Zorunlu olmadikga higbir kimse savasmak istemez. Savas, gogunlukla in-
sanlarin en son tercih ettigi seydir. Tecaviizler, kadinlarin, ¢ocukluklarin éldiiriilmesi,
aklimiza getirmek istedigimiz, kabul etmek istemedigimiz birgcok korkung olay savas
ortaminda yasanabilir. Diizglin bir sekilde ilerleyen bir hayatta, boyle seyler dislanir,
igreng bulunur. Boyle anlari fotograflamak, aslinda igreng olani fotograflamaktir.

Savas fotograflari kargisinda insanlar kendilerini huzursuz hissederler. Duygularini bo-
saltmaya, katarsis yagamaya baslarlar. Tekinsiz ve igreng kavramlari ilgili calismalar
cogunlukla sanatla iligkili olarak calisilmaktadir. Psikanaliz, oncelikle insanlarin psi-
kolojisi ile ilgilenir. Hem fotograf¢i hem de fotografin izleyicisi insandir. Fotografgi et-
kilendigi bir anin fotografini geker ve fotograflar araciliyla bu ani izleyicisine ulastirir.
Fotografi cekilen an, fotografcinin bakis acisini da icerir. izleyici bu yolla fotografci ile
bir empati kurar. Fotografgi, savas ortamindaki cesetleri fotograflarken yiiziini eksitir,
tiksinti duyar. izleyici de ayni duygulari yasayabilir. Tekinsiz ve igreng, insanin ruhsal
diinyasi ile ilgili kavramlardir. Savas fotografgisinin, insanlarin 6ldiigi bir ortamda sa-
nat yapma gibi bir gayesi yoktur. Savas fotografcisi, yasanilan gercekligi belgelemeye
caligir. Zaten savasin kendisi tekinsiz ve igrenctir. Bu nedenle savas fotograflarinda te-
kinsize ve igrence dair bolca malzeme bulunabilir.

Barthes (1996: 24) icin fotograflanan 6zne, 6zlinde 6liimiin kisilestirilmesi olan bir nes-
ne haline gelir. Ley (2020: 5) bunun, dogrudan Kristeva'nin 6liim siireci sirasinda orta-
ya ¢ikan nihai terk etme bigimi tanimiyla - 6znenin bir nesneye doniismeye basladigi
anla - baglantili oldugunu iddia eder. Her iki teorinin de, izleyicinin nihayetinde 6zne ve
nesne arasindaki sinirin ¢oziildiigii psikanalitik bir alana zorlanmasi nedeniyle 6liim ve
diger gaddarliklari tasvir eden goriintiilere travmatik tepkiyi agiklayan bir model olus-
turdugunu iddia eder. Bu, izleyiciyi 6liimiin 6nsoz niteligindeki varligiyla degistirilen bu
engelin yoklugunun yarattigi bos alana maruz birakir. Bu goriisten hareketle savas fo-
tograflarinin da izleyende boyle bir durum olusturdugu soylenebilir.

insanoglu igin ‘sinirda olmaya’ en uygun atmosfer savaglarda mevcuttur. Bundan dolay!
savaglarda tekinsize daha da yaklasilir. Savas fotografgisi, 6lim ve yasam arasindaki
gizgide gorevini yerine getir. Oliim ani veya kurtulus ani, cesetler, 6lime ve yagama dair
her sey ¢ok hizli bir bicimde savas fotografcisinin objektifine takilabilir. Bu yiizden savas
fotograflari, tekinsiz olana en yakin olan fotograflardir.

Bu makale, tekinsiz ve igreng kavramlarinin savas fotograflarinda psikanalitik olarak
nasil ele alinabilecegini géstermeye galismistir. Calismanin dayandigi kuramsal gerge-
veden hareket ederek ‘savas fotograflarinin psikanalitik olarak okunabilirligi’ akademik
olarak tartisilmasi gereken bir meseledir. Bu baglamda tekinsiz ve igreng kavramlari
ile bagka belgesel ve basin fotograflarinin incelenebilecegi calismalarin da yapilmasi
onerilmektedir.
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Yeni Medya ve Siyasal iletigim:

iktidar Partisi ve Ana Muhalefet Partisi Liderlerinin Twitter Kullanimlari

Ugur Ozcakir

0z

Kullanici profilini glin be giin arttiran sosyal medya platformlari, kendi icerisinde ba-
rindirdigi gesitlilik ve farkliliklar sebebi ile bu platformlari kullananlarin ihtiyaglari-
na cevap vermektedir. Toplumsal hayatin vazgecilmez bir unsuru haline gelen sosyal
medya platformlari, siyasal iletisim agisindan da oldukga 6nem arz etmektedir. Bu
calismada, yeni medyada siyasal iletisim olgusuyla, iktidar ve ana muhalefet partisi
liderlerinin Mart 2019 Yerel Secimleri kampanyasinda 1 Mart - 31 Mart 2019 tarihleri
arasinda Twitter'da attiklari mesajlar incelenmistir.

Siyasal secim kampanyalarinda oldukga etkili bir iletisim araci olan sosyal medya
platformlari sayesinde; partiler, parti liderleri ve adaylar yaptiklari medya calisma-
lari ve anlik bildirimlerle hem topluma bilgi verme hem de toplum bilesenleriyle bire
bir iletisim kurma imkanina erismis olmaktadirlar. Calismada siyasal iletisim kapsa-
minda nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi tekniginden faydalanilmistir. Goz-
lemden ziyade ¢oziimlemeye dayanan icerik analizi, elde edilmis verileri 6zetleyerek
standardize etmeye, karsilastirma yapmaya veya baska bir sekle donlistiirmeye ya-
rayan bir yontemdir.

Yapilan galismada siyasi parti liderlerinin, Twitter'n kullanim yogunluklari, attiklari
tweetlerin iceriginin neler oldugu ve tweetlerinin etkilesim diizeyi (mention, retweet
ve begeni sayilari) agisindan analiz edilmeye calisilmistir. Bu baglamda 2019 yerel se-
¢iminde en ¢ok oyu alan ilk iki siyasi parti lideri temel alinmigtir. Adalet ve Kalkinma
Partisi (AKP) Genel Baskani ve Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan ve Cumhuriyet
Halk Partisi (CHP) Genel Bagkani Kemal Kiligdaroglu'nun 01.03.2019 - 31.03.2019 ta-
rihleri araliginda Twitter hesaplari analiz edilmis ve elde edilen veriler incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Twitter, Yerel Segim, Siyasal iletisim, Siyasi Lider-
ler
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Abstract

Social media platforms, which increase their user profile day by day, respond to the
needs of those who use these platforms due to the diversity and differences they con-
tain. Social media platforms, which have become an indispensable element of social
life, are also very important in terms of political communication. In this study, the
political communication phenomenon in the new media and the messages sent by
the leaders of the ruling and main opposition parties on Twitter between March 1 and
March 31, 2019 in the March 2019 Local Elections campaign were examined.

Thanks to social media platforms, which are a very effective communication tool in
political election campaigns; parties, party leaders and candidates have the opportu-
nity to both inform the society and communicate with the components of the society
through their media studies and instant notifications. In the study, content analysis
technique, one of the qualitative research methods within the scope of political com-
munication, was used. Content analysis, which is based on analysis rather than ob-
servation, is a method for standardizing, comparing or transforming the obtained data
by summarizing it.

In the study, it was tried to analyze the political party leaders in terms of their use of
Twitter, the content of their tweets, and the level of interaction (mention, retweet and
likes) of their tweets. In this context, the first two political party leaders who received
the most votes in the 2019 local elections were taken as a basis. The Twitter accounts
of Justice and Development Party (AKP) Chairman and President Recep Tayyip Er-
dogan and Republican People’s Party (CHP) Chairman Kemal Kiligdaroglu between
01.03.2019 - 31.03.2019 were analyzed and the data obtained were analyzed.

Keywords: Social Media, Twitter, Local elections, Political Communication, Political
Leaders
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GIRis
iletisimin giinlik hayatimizin tamaminda 6nemli hale gelmis olmasi, beraberinde si-
yasal iletisiminde hayatimizin neredeyse tiimiinde yer almasina sebebiyet vermistir.
Medya, giinimiizde olaylar, toplumlar ve insanlar arasinda bilgi alisverisine olanak
saglayan en onemli giiclerden biri olarak karsimiza ¢gikmaktadir. Bu anlamda, insanlar
kendi cevreleri disinda gelisen olaylardan yine medya araciligiyla haberdar oldugundan,
medyanin toplumdaki en 6nemli islevinin bilgilendirme oldugu sonucuna ulasilmaktadir

(Gliz, 2005, s. 61). Bu sebeple bilgilendirme islevini yerine getiren medyanin kamuoyu
olusumunda da etkin bir roli oldugu soylenebilir.

Tarihin tiim donemlerinde liderler, mesruiyet kazanmak icin halkin destegini almak do-
layisiyla da halkla iletisim icerisinde olmak mecburiyetindedirler. Bunun ancak siyasal
iletisimle gerceklesecegini belirtmek gerekir. Siyasal iletisim; siyasal hayatta iletisim
etkisini kitle iletisim araclari, kamuoyu yoklamalari ve 6zellikle se¢cim kampanyalari d6-
neminde yapilan siyasal reklamciligi icine alacak sekilde incelemeyi ifade eder (Wolton,
1991, s. 51-52). Bu sebeple siyasal iletisim her tiirlli medya ve diger iletisim kanallari
araciligiyla gerceklesebilen cok cesitli, cok yonlii ve kaginilmaz bir sekilde tiim toplumu
etki altina alan bir siiregtir.

Kamuoyunun glindemine gelebilmek ve glindemde kalabilmek siyasetciler igin cok
onemlidir. Cevrimigi iletisim ile bu durumu saglayan yeni olanaklar ortaya g¢ikmistir.
Castells (2012) bu iligkiyi; toplumsal degisim igin ugrasan aktorler, gogunlukla inter-
net platformunu ana akim medyanin enformasyon giindemini etkilemenin yolu olarak
kullanmaktadir seklinde ifade eder (s. 29). Castells'in (2012) belirttigi gibi siyaset yapan
kisilerin sosyal medya kullanimlarinin sebepleri arasinda giindem icerisinde yer edin-
me istegi kadar, yeni medyanin farkli iletigsim kurumlarinin gesitli 6zelliklerini bir arada
sunuyor olmasi da vardir. Yazi, ses ve gorintinin bir arada kullanilmasiyla olusan bu
ortam, kisi ve ilgili bir topluluk arasindaki iletisimi zaman ve mekan sinirlamasi olmak-
sizin olanakli hale getirmektedir (Timisi, 2003, s. 174).

Geleneksel medya araclari (gazete, radyo ve televizyon); politikacilarin toplumun ge-
nis kesimlerine ulagmasinda oldukga islevsel olmasina ragmen giiniimiiz bagimsiz ha-
berlesme toplumunda Kitlelere istenilen mesaji vermede yetersiz kalmaktadir. Boyle-
ce geleneksel medyanin etki alani da kisitlidir. Bu gibi durumlar sebebiyle geleneksel
medyada siyasi bilgi akisinin serbestce dolasima giremedigi sdylenebilir. Dolayisiyla
vatandaslar icin siyasi alandan kamusal alana dogru bilgi akisini saglayabilecek yeni
iletisim kanallari ihtiyac haline gelmistir.

Siyasal iletisim

iletisim ve siyaset disiplinlerinin birlesimiyle olusan siyasal iletisim kavram olarak;
diinyada ikinci Diinya Savasi sonrasinda, iilkemizde ise 1980'li yillarda 6zellestirme ve
disa acilim politikalari ile dnem arz etmeye baslamis, giderek siyasi hayatin ve toplumun
ayrilmaz bir parcgasi olmustur. Ozellikle secim dénemlerinde daha gok giindeme gelen,
se¢menlerin oy verme davraniglarinda belirleyici olmasi i¢in propaganda ve kampan-
yalarla beslenen siyasal iletisim, segmenlerin politik distince ve tercihlerinde etkinlik
kazanmayi ve bunu surekli hale getirmeyi amaglamaktadir.

Secgim donemlerinde yogun olarak bahsedilen siyasal iletisim kavraminin dar anlamina
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baktigimizda; siyaset ve iletisim siiregleri arasindaki iligkileri inceleyen arastirmalar-
dan olusan, disiplinler arasi akademik bir alan olarak tanimlanabilir (Mutlu, 2004, s.199).
Biraz daha genigleterek baktigimizda ise; siyasi kisilerin kendi ideolojik politikalarini,
amaclarini belirli kitlelere, gruplara, llkelere ya da olusumlara kabul ettirmek ve gerek-
li oldugunda bunlari eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak iizere cesitli iletisim tir
ve tekniklerini kullanmalari seklinde ifade edebiliriz (Aziz, 2013, s. 3).

Yeni Medya

Yeni medya kavrami oldukga genis bir alani kapsamaktadir. Gelismis iletisim olanak-
larinin tamamini biinyesinde toplayan yeni medyayi; gecmisten beri var olan medyayi,
etkilesimli olarak, sayisal veriye doniistiirmeye yonlendiren ve bilgisayar araciligiyla
Uretim, dagitim ve paylasimini saglayan ortamlar (Manovich, 2001, s. 19) olarak agikla-
yabiliriz. Yapilan tanimlamadan da anlasilacag lizere, yeni medyanin ortaya gikmasiyla
gecmisten gelen geleneksel medya bigimlerinin tiimi matematiksel teknolojiyle (0 ve
1) biitiinlesen bir hale gelmistir. Rakamsal teknolojinin 0 ve T'lerle birlikte olusturdugu
kod evreni yeni medyanin toplumun genis kesimlerine ulasabilmesini saglamistir (Tocci
vd., 2007, s. 11-13).

Yeni medyayl tanimlarken Thompson'un (1995) goriislerine yer vermenin uygun oldu-
gu duslinilmiistiir. Thompson yeni medyayi, kitlesel iletisim ekseninde ele almaktadir.
Thompson'un tanimlamasinda yeni medya; bilgi islem teknolojileri sayesinde yetenekleri
artan, kullanimi kolaylasan veya olasi genisletilebilirlik potansiyeline sahip olan iletisim
araglaridir (Thompson, 1995: 132-139). Williams (2003) ise yeni medyayi etkilesim agisin-
dan incelemis ve yeni medya teknolojileri araciligiyla artik sinirlarin ortadan kalktigini
ifade etmistir. Ortak deger yargilarinin yeni medyada yer alabilecegini belirten Williams
(2003), yeni medya teknolojilerinin es zamanli olarak bilgi, haber, dosya ve igerik pay-
lagimini mimkiin kildigini belirtmektedir. Williams'a gore; yeni medya sayesinde farkl
fikir ve gorusler kitle iletisim araglarinda yer bulmaya baslamis ve ¢ok seslilik meydana
gelmistir.

Twitter

Kuruldugu yil olan 2006'dan beri her gegen giin popilaritesini ve etki alanini artiran
Twitter, 280 karakterle sinirlandirilan mesajlarin paylagilmasina imkan saglamaktadir.
Twitter'da kullanicilar farkli internet sitelerine referans verebilmekte, bu siteler hakkin-
da yorum yapabilmekte, bireysel etkilesimin yaninda herhangi bir konuyla ilgili anket-
ler olusturarak diger kullanicilarin fikirlerini belirtmesini miimkiin kilmaktadir. Twitter,
ozellikle uUnlu kisilerin onaylanmis hesaplarla bu platformda yer almasinin da etkisiy-
le, oldukga fazla kullanici sayisina erismistir (Kuyucu, 2013, s. 131). Yukarida da bahse-
dildigi gibi Twitter, mesaj basina 280 karakter sinirlamasi getirmektedir. Bu durumda
siyasetciler ve siyasal orgutler yaptiklari calismalari kisa notlar seklinde segmenlere
duyurmak durumundadir. Bu sinirlama firsata donustirilebilirse, segmenlerin glincel
gelismeleri yakindan takip etme ve gerektiginde siyaset sahnesine araciya gerek duy-
madan katiim imkaniyla fikirleri ifade edebilmenin mimkiin oldugu gercegi g6z ardi
edilmemelidir (Balci vd., 2013, s. 114).

Twitter'in temel amaci, insanlarin birbirleriyle ve birbirlerinin diislinceleriyle ilgili su-
rekli haberdar durumda kalmalarini saglayarak ve karsilikli sohbet olanaklarini artira-
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rak, insanlari daha fazla iletisim halinde tutmaktir (Dogu vd., 2014, s. 77). Twitter yalniz-
ca insanlarin birbirleriyle iletisimi agisindan degil siyaset, spor, sanat ve eglence gibi
bircok alanda bilgiye erisim kaynagi olarak da kullanilmaktadir. iletisim hizinin yiiksek
olusu Twitter’r spekiilasyonlarin ve yanlis haberlerin yayilimina sebep olsa da 6zellikle
biiyiik 6lgekli toplumsal olaylarda ve dogal afetlerde habere ulagmak igin geleneksel
medyadan daha ¢ok Twitter'in tercih edildigi soylenebilir.

iktidar Partisi - Adalet ve Kalkinma Partisi

14 Agustos 2001 tarihinde Recep Tayyip Erdogan liderliginde kurulan Adalet ve Kal-
kinma Partisi (AKP), Kasim 2002 milletvekili genel segimlerinde %34,26 oy ala-
rak tek basina iktidar olmustur (Metin, 2010, s. 193). AKP, Milli Gériis ve Refah Par-
tisi geleneginden gelmesine ragmen, ANAP'In basini gektigi yeni sag politikasinin
2000'li yillardaki temsilcisi olmustur (Tire, 2005, s. 50). AKP, parti tiizigiinde pi-
yasa ekonomisinin tiim kurum ve kuruluglariyla tesis edilmesinin hedeflendigine
dikkat cekmistir (AKP 2010 Tuzugd, s. 3).

Serbest piyasayr merkeze alan, devletin ekonomideki etkisini en diisiik seviyeye gek-
meyi hedefleyen, i¢ piyasayla uluslararasi piyasayi bir biitin hale getirmeyi amacla-
yan AKP'nin-, uyguladigi sosyal politikada da benimsedigi ekonomi politikasinin derin
izleri bulunmaktadir (Yilmaz, 2007, s. 167- 168). Bu politika, Osmanlidan miras alinmig
gondllilik esasi ve hayirseverlik gibi bazi isleyis ve dlslince tarzlarini da bilinyesinde
barindirmaktadir. Bu anlayis birtakim degisikliklere ugramis olsa da AKP déneminde
devam etmektedir (Metin, 2010, s. 181). AKP'de Recep Tayyip Erdogan’in disinda Ahmet
Davutoglu ve Binali Yildirim genel baskanlik yapmislardir. Davutoglu 2014-2016 yillari
arasinda, Yildirim ise 2016-2017 arasinda genel baskanlik gorevini tGstlenmislerdir. 2017
referandumuyla birlikte Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi'ne gegilmesiyle, 21 Mayis
2017'de olaganiistii kurultay toplanmis ve Recep Tayyip Erdogan yeniden genel baskan-
liga segilmistir. Erdogan 2017'den bu yana hem Cumhurbaskani hem de AKP Genel Bas-
kani olarak gorev yapmaktadir. AKP son olarak 24 Haziran 2018 tarihinde yapilan genel
secimlerde %42,6 oy almistir.

Ana Muhalefet Partisi - Cumhuriyet Halk Partisi

Cumbhuriyet Halk Partisi (CHP); resmi olarak 9 Eyliil 1923'te Mustafa Kemal Atatiirk ta-
rafindan Cumhuriyet Halk Firkasi (CHF) adiyla kurularak Tiirk siyasal hayatina katilmis,
1980 darbesi sonrasi kapatildigindan 1992 yilinda Deniz Baykal tarafindan yeniden agil-
mistir (Sen, 2005, s. 1165). CHP'nin kurucu genel baskani olan Atatiirk basta olmak lizere
Ulkenin siyasi eliti, Cumhuriyetin ilk yillarindan itibaren devletin ekonomik kalkinmayi
oncelik sayan bir devlet mekanizmasi olmasi gerektigini ve bu hedefe 6zel sektor on-
cliliigiinde gercgeklestirilecek bir sanayilesme ile erisilebilecegini savunmaktadir (Sen,
2005, s. 1166).

Bu devletci politika, Turkiye'yi kapitalist diinya ekonomisiyle biitiinlestirmeyi amaglayan
24 Ocak 1980 Kararlar’'na kadar uygulanmistir. 1980 Darbesi'yle kapatilan ve 1992 yilina
kadar agilamayan CHP’nin 1994 Parti Programi’'nda, 24 Ocak 1980 Kararlarr'yla benim-

senen ekonomi politikasiyla drtiisen bir ekonomi goriisii benimsenmistir (Sen, 2005).
Partinin 2010 Programi'nda da bu gériisiin benimsenmeye devam ettigi gorilmektedir.
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Kemal Kilicdaroglu 2010 yilinda Deniz Baykaldan bosalan genel baskanlik koltuguna
oturmustur. Kilicdaroglu'nun genel baskan secilmesinden sonra CHP'nin girdigi her se-
cimde benzer oranda oy aldigi ve kemik bir segmen kitlesi olusturdugu soylenebilir. 24
Haziran 2018 tarihinde yapilan son genel se¢cimde %22,6 oy alarak en ¢ok oyu alan ikinci
parti olmustur.

Secim propagandalari diinyanin birgok yerinde sosyal medya lizerinden yapilmakta ve
farkl birgok Ulkede yapilan arastirmalar, sosyal medyayi basarili yoneten siyasetgile-
rin segcmen tarafindan daha ¢ok benimsendigini gostermektedir. Bu sebepledir ki, yeni
medyanin siyasal iletisime ve se¢cim kampanyalarina olan etkileri birgcok arastirmacinin
calismalarinda da merak konusu olmustur. Ozellikle Tiirkiye'deki siyasal propaganda ve
secim kampanyalarinda liderlerin ve adaylarin sosyal medyadan nasil faydalandiklari,
cift yonlu ve etkilesimli olarak kullanip kullanmadiklari arastirmalara konu olan baslik-
lar arasindadir.

Bu galismanin konusu, yeni medyada (Twitter) siyasal iletisim siireci ile bu siiregte
olusturulan siyasi mesaj calismalarinin genel bir degerlendirmesidir. Ozellikle segim
kampanyalarinda yogun olarak kullanilan bu stratejilerin yeni medyada ve siyasal ileti-
sim alaninda nasil konumlandigi ve ne sekilde bigimlendigi calismanin ana tartismasini
olusturmaktadir. Yapilan calisma ile 01-31 Mart 2019 tarihleri arasinda iktidar ve ana
muhalefet partisi liderlerinin Twitter'deki takip¢i sayilari, igerik analizinde belirlenen
kriterlere gore paylasilan tweetlerin icerikleri ve etkilesimleri temel alinarak, iki liderin
sosyal medya stratejisi analiz edilmistir. Adaylarin karsilastirmali olarak sosyal medya
(Twitter) stratejileri degerlendirilerek, sosyal medyanin segim siirecinde ne gibi etkileri
oldugu arastirilmistir.

Amag

Siyasal iletisim kelime olarak; toplumdaki iktidar odaklariyla diger gruplari ortak bir
zeminde uzlastirma olarak tanimlanan ‘siyaset’ ve ortak degerler olusturma ve bunlarin
Uzerinde toplumsal bir uzlasi siireci olarak tanimlanan ‘iletisim’ kavramlarinin birles-
mesiyle olusmustur (Oktay, 2002, s. 7). Yonetenler ve yonetilenler ayriminin ortaya ¢ik-
tig1 zamandan beri var olan siyaset, toplu halde yasayan insanlari bir arada tutabilme
cabasini ifade eder. iletisimin bir alt dali olarak siyasal iletisim genel anlamda, yonetme,
iktidar olma, egemenlik kurma ile esdeger olarak hedef kitleyi etkileme, Antik Yunan'da
ana egitim olan ikna etme ve yonetme hakki igin yapilan ugraslari, ideolojileri ve uygu-
lamalari kapsamaktadir (Kilicaslan, 2008, 8-9).

Siyasal gelismeleri degerlendirme calismalarinda giin gectikgce daha 6nemli bir mecra
haline gelen sosyal medya, 6zellikle politik tercihlerin ifade edilmesinde ve toplumla
paylasilmasinda partiler ve parti liderleri tarafindan kullanilan en etkili araglardan biri
olmustur. Cok yonli yapisi sebebiyle, sosyal medyanin siyasal iletisim icin kullanilmasi
cok farkli kazanimlar ortaya ¢ikarmaktadir. Sosyal medya platformlarinin siyasal ile-
tisim araci olarak etkin sekilde kullanimini aciklayabilmek icin, yeni medya kullanim
deneyimlerinin hangi sartlar altinda sekillendigini anlamak ve yeni medya o6zelliklerinin
hesap sahipleri tarafindan nasil kullanildigini incelemek yerinde olacaktir.

Ancak basarili bir iletisimle mimkiin olan se¢gmen kitlenin ikna edilmesi yani halkin
destegini kazanabilmek, se¢im kampanyalarinda partilerin ve liderlerin kendilerini ne
derece iyi ifade edebildikleri ile orantilidir. Glinimduz iletisim teknolojilerinin hayatimi-
zin neredeyse tiimiinde olusturdugu degisim siyasal iletisimi de yakindan ilgilendir-
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mektedir. Clinkii yogunlugunu segmen kitlenin olugturdugu ortamlarin segmene mesaj
iletebilme agisindan basarili bir sekilde kullanimi, yer ve zaman kisitlamasini ortadan
kaldirmasi, gorsel-isitsel destekli sunum imkani saglamasi, parti liderlerini yeni medya
platformlarini etkin kullanma ydniinde oldukga motive etmistir (Tereci, 2017, s. 51). Bu
calismada ele alinan Twitter'in karsilikli etkilesime uygun yapisi, bu platformun tek ta-
rafli bilgi ve mesaj aktarimindan ziyade iki yonlu ve paylasimci kullanimini siyasetgiler
acisindan gerekli kilmaktadir.

Siyasi parti 6rgitlerinin, modern g¢agin gereksinimi olan 6rgitli yasam disiplini sebe-
biyle yogunlastiklari iletisim calismalari, mesruiyet kazanmalarina ve etkinliklerini siir-
direbilmelerini miimkiin kilmaktadir. Ancak toplumlarin demokrasi micadelelerinin bir
sonucu olan siyasi partiler, demokrasi miicadelesinin ¢ok fazla goriilmedigi Tirk siyasal
hayatinda lider odakli iletisim stratejileri gelistirmektedir (Cankaya 2008: 76). Yerel se-
cimler (6zellikle belediye baskanligi), genel baskanlardan ziyade adaylarin 6n planda
olmasi sebebiyle milletvekili segimlerinden farkli bir hava yaratmaktadir. Adaylarin kimi
ozellikleri (kisisel, fiziksel, iletisim becerisi, vaat edilen projeler, ideoloji, hemsericilik)
secmenin oy tercihini etkileyebilmektedir (Akyildiz ve Negiz, 2012). Bu sebeplerle sosyal
medyanin, 6zellikle Twitter'in, hem adaylar ve liderlerin kullanici hesaplari hem de se¢-
men psikolojisi agisindan 6nem arz ettigi soylenebilir.

Siyasi partiler ve liderlerinin segcim kampanyalarinda yeni medyayi geleneksellesmis
iletisim yontemleriyle beraber ayniigeriklerle kullaniyor olmalari, sosyal medyanin se¢-
men {izerindeki etkisini artirmaktadir. Twitter'in anlik ileti paylasilmasina imkan veren
yapisi, hiz, zaman ve mekan agisindan serbest bir ortam sagliyor olmasi, kullanicinin
icerik Ureterek aktif olarak katilabildigi bir ortam yaratmasi ve secimlere etkisi plat-
formun 6nemini artirmaktadir. Ulkemizdeki siyasi parti liderleri de bu olgulardan ha-
reketle Twitter hesaplari agmislar ve Twitter’l siyasal iletisimde 6nemli bir arag olarak
kullanmaya baslamiglardir (Olger, 2016). Giiniimiizde Twitter etkili bir siyasal sosyalles-
me aracina donismustiir. Siyasal aktorlerin toplumun tiim kesimleriyle iletisim halinde
olabilmelerine imkan tanimasi sayesinde hedefledikleri basariyi elde etme acisindan,
siyasal partiler icin sosyal medya ve Twitter temel bir arag haline gelmistir (Emiroglu,
2019). Cevrim ici siyaset araci olarak da kullanilan Twitter 6zelinde siyasal iletisim ca-
lismalari, siyasal partiler agisindan dogru mesaj stratejileri hedef kitlelerine daha ko-
lay ulasarak geleneksel iletisim yontemlerinin glictini artirmak acisindan buyik artilar
kazandirmaktadir. Ayrica Twitter'in etkilesimsellik 6zelligini artiran hashtag, retweet,
mention ve begeni gibi fonksiyonlarin yararli kullanimi adina, liderler arasinda 6nem-
li farkliliklar tespit edilmistir. igerik iiretmeye imkan taniyan, katiim oranini yiikselten
Twitter gibi platformlarin segmenlerle iletisimin gelistirilebilmesi ve beklentilerin arti-
rilabilmesi agisindan verim elde edilecek sekilde kullaniminin se¢cim kampanyalarinda
basari saglayacagindan bahsedilebilir.

Kullanicilarla dogrudan iletisim ve karsilikli etkilesim saglayan sosyal medya uygu-
lamalari, segim sirecinde de parti liderleri ve adaylar tarafindan yaygin olarak kul-
lanilmaktadir. Ayrica sosyal medyanin kullanilmasi yiz yize iletisim yontemlerinin
surdiirilebilmesi icin gereken zaman ve mali biitge agisindan da onemli bir tasarruf
saglamaktadir (Gencgalp, 2019).Bu olgular 1siginda, stratejilerin segmen tercihlerindeki
etkisini artirabilmek amaciyla internet ve sosyal medyanin geleneksel medya olanakla-
riyla birlikte kullanilmasi gerektigi 6nem arz eder. Bu galisma iktidar ve ana muhalefet
partisi liderlerinin 2019 yerel segiminde Twitter kullanim sekilleri ve yogunluklarindan
bahsetmesi ve ayni zamanda se¢cmen olan kullanicilar Gzerindeki etkileri agisindan
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onem tasimaktadir. Resmi web sitelerinden ayirici 6zellik olarak, sahis olarak da yer
alabildikleri sosyal medya platformlarinda, AKP ve CHP liderlerinin se¢gmenleriyle glig-
lendirdikleri iligkiler ve Twitter 6zelinde sosyal medya kullanim sekilleri bu ¢calismanin
temelini belirlemektedir. Bu olguyla, Twitter kullanicisi olan liderlerin resmi Twitter he-
saplari 2019 Yerel Segimleri siirecinde son bir ay analiz edilmis ve liderlerin hesaplari,
attiklari tweetler, aldiklari etkilesim sayilari ve konu dagilimi ile ilgili olarak icerik ¢o-
zlimlemesi bulgularinin degerlendirilmesi amaglanmistir.

Onem

insanin sosyal varlik olarak goriilmesinden beri birlikte yasamasinin ilk sarti olarak
kabul edilen iletisim, teknolojinin gelisim siireciyle paralel olarak insanlik tarihini se-
killendirmistir. Dumanla saglanan haberlesmeden, akilli telefonla iletisimin saglandigi
bir doneme gelinmistir. Bilgi, duygu ve diisiincelerin paylasilmasin aolanak saglayan
iletisim, diizeyi ne olursa olsun, iletisime gegme amacinin yaninda ikna etme istegi de
giitmektedir. iletisimin ikna amaci tasidigi alanlardan biri de siyaset sahnesidir (Kal-
kan vd., 2002). insanlardaki iktidari elde etme veya iktidarlarin aldiklari kararlari et-
kileme arzusu gli¢ odaklarini meydana getirmis, bu gruplarin kamuoyu yaratma ya da
var olan kamuoyunu kendi istegine gore yonlendirme amaci da kitlesel iletisimi gerekli
hale getirmistir. Yeni medyanin siyasal iletisim siirecinde yogun bir sekilde kullanil-
maya baslanmasi, siirecin 6nemli kurumlarindan biri olan siyasal partilerin de iletisim
ortami olarak yeni medyada yer bulmasini saglamistir. Segmenlerini bilgilendirmek ve
kamuoyu olusturmak amacinda olan siyaset aktorleri igin internet, bilgi enformasyonu
saglayabilecekleri ve karsilikli/aninda iletisime olanak veren énemli bir alandir (Caglar
ve Kokli, 2017).

Siyasete iliskin tim yapilar etkileyen siyasal iletisim, 6zellikle segim kampanyalarinda
siyasetcilerin eylem ve disiincelerine karsilik olarak ifade edilebilir. Diisiince ve dav-
ranis sekillerini istenen yonde olusturabilmek ve bunun siirekli hale getirme gerekliligi
siyasal iletisimi zorunlu kilmaktadir (Yalin, 2006, s. 170). iletisim biliminin temel unsurla-
rindan biri olan ikna edebilme, siyasal iletisimde siyaset yapanlarin iletisim arag ve tek-
niklerini kullanarak segmeni etkilemesi olarak ifade edilir. ikna lizerinden bir kamuoyu
olusturma amaci giittiigiinden etki alani genistir. Siyasal iletisimin basarili olmasinda
siyasetciler ile, hedeflenen kitle ve mesajin icerigi 6n plandadir (Kiligarslan, 2008, s. 36).

Kavram olarak yeni medya, etkilesimli internetin iletisim gliclini soyut olarak tanimlar.
internetin hayatimiza girmesi ve bununla birlikte yeni medya teknolojilerinin kullani-
mi siyasetciler tarafindan da kisa siirede kesfedilmis, kendilerini tanitmak ve yapmak
istediklerini aktarabilmek icin gelisen teknolojiden faydalanmaya calismislardir. Siyasi
partiler, liderler ve adaylar yeni medyay! kendi tanitimlarini yapmanin disinda bilgi ve
haberlerini paylasabilmek igin siirekliligi olan bir arag olarak kullanabildikleri gibi seg-
menlerini etkileyebilmek amaciyla, 6zellikle se¢im donemlerinde yogun olarak kullan-
maktadirlar (Aziz, 2013, s. 77-78).

Yeni medya; segmenleri siyasal partiler/liderler/adaylar hakkinda bilgilendirmek, parti
programlarini aktarabilmek ve benimsetebilmek icin de kullanilabilen bir iletisim dalidir.
Bu olgularin yaninda, siyasetgilerin farkli konular ile ilgili diistince ve ¢6zim onerilerini
dile getirebilmesine ve diger kitle iletisim aracglarinda yer bulan durumlari tekrar yayin-
layabilmesine de olanak saglar (Oktay, 2002). Siyasal iletisim siireglerinde yogun olarak
kullanilmaya baslanan yeni medya, siyasetin 6nemli ayaklarindan biri olan partiler i¢gin
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de dahil olunmasi gereken bir yer haline gelmistir. Segmenle iletisim kurmak ve kamuo-
yu destegi yaratmayi hedefleyen siyasetgiler igin yeni medya, bilgi akisini kontrol edebil-
dikleri ve bir mecra olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Bu olgular i1siginda diger geleneksel
iletisim kurumlarina gore ¢ok daha avantajli oldugu soylenebilir.

Bilgiye ulagmanin kolay, erisilebilir ve ucuz olanaklariyla partiler (liderler ve aday-
lar) segcmenlerine direkt ulasabilmektedir. Boylece partiler igin yeni bir rekabet ortami
dogmustur. Partiler, liderler, milletvekilleri ve belediye baskanlari sahsi sosyal medya
hesaplarinda ¢alismalarini, hedeflerini, se¢im konusmalarini, propagandalarini, miting-
lerini, partileriyle veya kendileriyle ilgili haber ve gelismeleri paylagmaktadir (Akgiin,
2008, s. 177-183). Secim atmosferine girildiginde partiler, yeni medya teknolojilerindeki
gelisim ve donusumi dikkate alarak herhangi bir araciya ihtiya¢ olmadan yer, zaman,
bicim fark etmeksizin, hedef kitlelerinden geri bildirim alabilmek ve gevrimici (online)
olarak etkilesimde kalabilmek igin sosyal medya hesaplarini calismalarinda yogun ola-
rak kullanmaktadirlar.

Sosyal aglarin en ¢ok kullanilanlarindan biri olan Twitter, Tiirkiye'de 11,8 milyon, diinyada
340 milyon aktif kullaniciya sahiptir (We Are Social, 2020). Giinden giine artis gdsteren
kullanici sayilari ve sosyal medyada gegirilen siirenin uzunlugu, kullanicilara yer ve za-
man siniri olmadan (mobil cihazlar) ulagim olanagi sagliyor olmasi, amaclari segmenle
iletisim kurmak olan siyasetcilerin ilgisini bu mecraya ¢ekmistir. Etkilesime agik olan
yeni medya sayesinde kamusal alan haline gelen sosyal medyanin glicl, siyasetgiler
icin mesruiyet ve onay alma kurumu olarak goriilmesine sebep olmustur (Tiirk, 2014).
Partiler ve liderler de Twitter, Youtube ve Facebook gibi platformlarin kullanimina 6nem
atfetmekte, bireysel ve kurumsal sayfalarla bu platformlarda yer almaktadirlar. Gele-
neksel olarak gorulen afis, video, reklam gibi araglar bu platformlarda da paylasila-
bilmekte, siyasal iletisim ¢alismalari genel iletisim calismalarina olanak veren sosyal
medya lizerinden de saglanabilmektedir. Sosyal medya platformlari hedeflenen seg-
menlere yakinlasabilme, onlari bilgilendirebilme, hizli ve interaktif bir iletisim imkani
sunmaktadir (Oztiirk, 2014, s. 400). Geng se¢men kitlenin daha yogun zaman gegirdigi bu
platformlar, genclerle iletisim kurabilmek, onlari parti politikalarindan haberdar edebil-
mek ve partilere uUye olarak katabilmek igin tercih edilmektedir.

Bu calisma ile parti liderlerinin Twitter kullanimlarinin 2019 Yerel Segimleri'ne olan et-
kisi arastirilmis, sosyal medya kullaniminin kullanici segmenlerden ne boyutta karsilik
buldugu gozlemlenmistir. Yapilan icerik analizinden elde edilen bulgular ile; iktidar ve
ana muhalefet liderlerinin paylagimlariyla secim siirecine dogrudan dahil oldugu, ya-
yinladiklari mesajlar ve canli miting paylasimlari ile partilerinin ve adaylarinin propa-
gandasini yaptiklari tespit edilmistir. Bu bulgularla liderlerin sosyal medyayi adeta bir
siyasal parti temsilcigi gibi kullandiklari ve tim parti 6rgiitiiniin bu ¢alismalari temel
alarak politika belirledigi séylenebilir.

Kuramsal Temel

Bu calismada kuramsal olarak Agonistik Yaklasim ve Gindem Belirleme Kurami temel
alinmistir. Kelime anlami olarak; miinakasa yoluyla istedigini elde etmeye galigan, kav-
gaci anlami olan Agonistik, siyasette gatismanin dogal oldugunu vurgulamaktadir. Si-
yasette agonistik yaklasim; hi¢ kimseyi dislamadan bir konsensiise (goris birligi, uzla-
sim) varmayi amaglayan bir olgudur. Agonistik demokrasi modeline gore siyaset; karsit
iktidar kurma micadeleleri arasinda hi¢hir zaman tam olarak ¢ézimlenemeyecek bir
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miicadele olarak kavramlastirilmistir (Mouffe, 2010). Siyaseti toplumsal uzlagsma ortami
degil catisma ortami seklinde yorumlayan Mouffe (2010) liberal yaklasim ve uzlagma
yanlisi siyaset eksenini ‘anti-politik vizyon’ olarak degerlendirmektedir.

Agonistik yaklasim modeli temelde siyasete katilimi ve siyasetin yeniden aktif bir ko-
numa gelmesini ifade eder. Bu temelden hareketle, calismada iktidar ve ana muhalefet
partisi liderlerinin Twitter kullanimlarinin siyasete katilim ve siyasetin yeniden aktif bir
konuma gelmesi yoniinden etkileri gozlemlenmistir. Laclau ve Mouffe (2010), ideoloji-
ler lizerinden dayatilan ekonomik belirlenimcilige alternatif olarak politik hareketlerin
soylemlerindeki rolleri ve toplumdaki gesitlilige vurgu yaparak agonistik yaklasimin ge-
lisimine katki saglamislardir. Siyasi agidan bireysellikten yana olan liberalizmin 6zgiir-
lik ve esitlik ilkelerini agonistik yaklasimin temeli olarak belirleyerek, bu miicadelenin
derinlesmesinin kazanimlar agisindan gerekligini vurgulamislardir (Laclau ve Mouffe,
2010, s.270). Agonistik yaklasima gore demokrasi icin bireysel karin yiikselmesi veya
toplumsal uzlagma degil catisma gerekir (Finlayson, 2009, s. 13-14). Agonistik demokra-
side farkliliklari ggrmezden gelen yaklasimlarin siyaset kurumunu sinirladigi belirtilse
de bu ortamda gatisma koktenci bir hale gelmemektedir (Simons, 2005, s. 150).

Agonistik demokrasi agisindan yeni medyada siyasal iletisimin yeri, bu alanin haliha-
zirdaki iletisim, haberlesme, bilgi paylasimi ve orgiitlenme araglarinin yerini alabilecek
araglar ve alanlar yaratmasiyla alakalidir. (Demirhan, 2017). Ornegin; liderlerin segim
mitinglerine katilim binlerle sinirliyken, Twitter lizerinden paylasimlar yiz binlerce kisi-
ye ulasabilmektedir. Agonistik yaklasima gore yeni medya; liberal yaklasima karsi top-
lumun dezavantajli kabul edilen olgularina dair geleneksel medyaya alternatif olabile-
cek ve geleneksel giig iligkilerinin g6z ardi edilebilecegi siyasal bir ¢evre olarak kabul
edilir (Dahlberg, 2007, s. 133).

Glindem belirleme kurami ise, lizerine ¢ok sayida arastirma yapilan ve iletisim ¢alisma-
larini 6nemli oranda etkileyen bir kitle iletisim kavramidir. ilk olarak 1920'li yillarda or-
taya ¢ikan ve glinimuize kadar gelen siiregte bu kuramin, gorsel ve yazili basinin, genel
anlamda medyanin, toplumsal etkilerini incelemeyi amaglamasi 6nem arz etmektedir.
ingilizce karsiligi ‘agendasetting’ olan giindem belirleme kavrami, farkli calismalarda
glindem yaratma, gindem olusturma, giindem kurma ve glindem hazirlama gibi kav-
ramlarla da kullanilabilmektedir (Yiiksel, 2007 s. 576). Glindem belirleme kuraminda
giindem, toplumdaki oncelik siralamasina gore dizilen olaylar ya da konularin listelen-
mis halidir. Dilimizde de benzer bigimde, Tlirk Dil Kurumu Sézliigi'nde glindem; goriisii-
lecek konularin timi olarak tanimlanmaktadir (Yiiksel, 2007 s. 578). Glindem belirleme
ile ilgili calismalar medya iceriklerinin kullanicinin diisiincelerini dogrudan etkileyip
bicimlendirdigi olasiliginin terk edildigi bir donemde ortaya ¢ikmigtir. Ancak giindem
belirleme calismalarini onceleyen varsayimlar ve arastirmalar da bulunmaktadir. Bu
varsayimlarin en onemlilerinden biri, Cohen'’in 1963'te yayinlanan Basin ve Dis Politika
(Pressand Foreign Policy) kitabinda yer alan; medya zamanin ¢ogunda insanlara ne dii-
slinecegini soylemede basarili olamamistir, ama okuyucuya ne hakkinda diisiinecegini
soylemekte oldukga basarilidir (1963, s. 13) ifadesidir.

Gundem belirleme kuramina yonelik calismalarda bulunan Shaw ve McCombs, teoriyle
ilgili olarak, kitle iletisim araclarinin bireylerin fikirlerini etkilemede dnemli olduguna
vurgu yapmislardir. Kitle iletisim araglari bireylerin ne konuda diisiinmeleri noktasinda
etkili olup onlarin diisiincelerini yonlendirmektedirler (Akt: Atabek, 1998, s. 157). Bahse
konu kurama gore insanlar, kitle iletisim araglari araciligiyla bilgilendirilmekte ve kitle
iletisim araclarinin herhangi bir konuya verdigi 6nem, ona ayirdiklari zaman bireyler
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tarafindan konunun algilanmasinda 6nem arz etmektedir (Atabek, 1998, s. 156).

Liderler ve partilerin diger ydneticileri, bireylerin ilgisini canli tutmak ya da bireylerin
dikkatini bagka yonlere cekmek icin yapay gtindemler olusturmaktadir. Bunu yaparken
de kitle iletisim araclarini kullanmaktadirlar. Siyasal partiler kitle iletisim araglari-
ni kullanarak, se¢gmenler lizerinde bekledikleri etkiyi yaratacagina inandiklari konular
hakkinda ¢esitli agiklamalar yapmaktadirlar. Bireylerin dusiince diinyalarinda ve davra-
nislarinda degisiklige yol agacak 6zellikle korku ve panik kaynakli haberler araciligiyla
siyasal iktidarlar toplumun glindemini belirlemektedirler (Giingor, 2013, s. 113).

Calismada Agonistik Yaklasim ve Glindem Belirleme Kuramrnin temel alinma sebebi;
bu iki yaklasima gore yeni medya olarak tarif edilen yapinin geleneksel kabul edilen
iletisim, bilgi paylasimi ve haberlesme araglarina alternatif araglar ve alanlar sagliyor
olusudur. Agonistik demokrasinin yukarida bahsettigimiz iletisim ve siyaset konularin-
daki yaklasimlari temel alinarak, siyasal iletisimin yeni medya 6zelinde anlamlandirila-
bilmesinde faydalanilabilecek kavramlar tizerinden hareket edilmistir.

Bu calismada, yerel segim siirecinde paylagimlarin vaatlerden ¢ok diger partiyi yiprat-
ma lizerine kuruldugu goriilmektedir. Ayrica kullanici segmen (izerinde yaratilan etki-
nin, etkilesim sayilarina da bakarak, takipgi sayisiyla dogru orantili oldugu soylenebilir.
Arastirmada agonistik demokrasi ile Twitter platformu arasindaki iletisim siirecine ek
olusturacak sekilde, liderler ile agonistik siyaset arasindaki iliskiye dair bulgular tzeri-
ne galisilmistir. Gindem belirleme kuramina gore ise; liderlerin paylasim ve sdylemleri-
nin parti 6rgitiinin politikasini belirleyip belirlemedigi, kullanicilarin lider séylemlerine
karsi ortaya koydugu tutumlar, paylagim ve etkilesim sayilari izerinden incelenmistir.

Literatiir Taramasi

Literatiire bakildiginda siyasal iletisimde liderlerin sosyal medya, 6zellikle Twitter, kul-
lanimlarinin siyasete ve segmenin tercihine etkisi konusunda cesitli ¢galismalar bulun-
maktadir. incelenen galigmalardan ilki, Arici (2015) tarafindan siyasal iletisim ve yeni
medya ekseninde siyasi partilerin ve liderlerinin sosyal medya kullanimlari Gzerine ya-
pilmistir. Calismanin amaci; TBMM (Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi)'de bulunan AKP (Adalet
ve Kalkinma Partisi), BDP (Baris ve Demokrasi Partisi), CHP (Cumhuriyet Halk Partisi)
ve MHP (Milliyetci Hareket Partisi)'nin ve parti liderlerinin yeni medya platformlarindaki
hesaplarinin icerik analizi yontemiyle arastirilarak, ilgili alan yazin ve iletisim kuramlari
cercevesinde analiz edilmesidir (Arici, 2015).

Arastirmanin sonucuna bakildiginda siyasi partilerdeki ideolojik ayrimlarin sosyal med-
ya kullanma sekillerine de yansidigi; siyasi partilerin ve liderlerinin, degiskenlik goste-
ren oran ve sekillerde sosyal medyada var olduklari kanisina varilmistir. Siyasi parti-
lerin ve liderlerinin yeni medya platformlarini kullanim sekillerine bakildiginda sosyal
medya sayfalarinda geleneksel medya kullanimiyla benzerlik gosterdikleri, séylem ve
ideoloji baglaminda giincel konularin devam ettirildigi gériilmektedir (Arici, 2015, s. 63).
Olusturulan tablo ile siyasal iletisim ve sosyal medya iliskisi Tiirk siyaseti sartlari da g6z
onune alinip okunarak sonuglari belirtilmistir.

Calisma yeni medyada siyasal iletisimin nasil bir iliski icerisinde oldugunu agiklamaya
calismaktadir. Calismada bu sebeple siyasi partilerin ve liderlerinin sosyal medya kul-
lanimlari incelenmistir. Aric’'nin (2015) yaptigi ¢calismanin bizim yaptigimiz ¢calismayla
ortiistiigu nokta da burasidir. Hem partilerin hem de liderlerinin sosyal medya perfor-
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manslarinin degerlendirilmis olmasi, yaptigimiz calisma igin iktidar ve ana muhalefet
liderlerinin yani sira diger liderler ve partileri de incelememizde katki sunmustur.

ikinci galisma, Yetkin (2019) tarafindan 2019 Yerel Segimlerinde aday olan siyasetgilerin
Twitter kullanimi iizerine yapilmistir. Calismanin odagini 31 Mart 2019 yerel segimlerinde
lic bilyliksehir belediye baskanligi igin (istanbul-Ankara-izmir) Cumhur ittifaki ve Millet
ittifak’'nin adayi olan siyasetgilerin Twitter kullanimlari olusturmaktadir. Siyasal iletigim
araci olarak gin gectikge yayginlasan Twitter'da alti adayin kendilerine ait onaylanmis
sayfalari, 1 Subat-31 Mart 2019 tarihlerini kapsayan paylasimlari temel alinarak katilim
ve etkilesim yoniinden degerlendirilmistir. Betimsel ¢oziimleme ydntemi kullanilarak,
iletisimin niteligini degistirme giiciine sahip olan platformun siyasal iletisim galismala-
rini ne derece etkiledigi arastirilmistir (Yetkin, 2019).

Arastirma bulgularina baktigimizda Tirkiye'deki siyasal iletisim calismalarinin yeni
medyanin getirdigi olanaklara uyum saglamakta zorlandigi s6ylenebilir. Bu olgu, siyasal
kiiltiriin yeni iletisim mecralarinin olanaklarindan daha kati diizeyde oldugu sonucu-
nu ortaya koymaktadir. Kullanim deneyimlerinin degisiklikler gosterdigi sosyal medya-
da, yeni medya kullanim becerilerinin de farkliliklar gosterdigi goriilmektedir. Segmen
tabanini etkilesim sayesinde harekete gegirerek, adaylarin ya da partilerin potansiyel
oylarinin belirlenmesinde etkili olan sosyal medya platformlari gerek siyasetcilerin ge-
rekse arastirmacilarin ilgi alanina giren bir konu haline gelmistir (Yetkin, 2019).

Bu ¢alismanin bizim ¢alismamizla iligkisi; 31 Mart yerel segimleri Gizerine galisilmis ol-
masi, se¢im siireci ve se¢im sonrasinda, adaylarin Twitter kullanim pratiklerinin kati-
limci ve etkilesimli bir nitelik kazanip kazanmadigina cevap aranmis olmasidir. Calisma
Cumbhur ittifaki ve Millet ittifak’nin 31 Mart 2019 da yapilan yerel secimlerde biiyiiksehir
belediye baskan adaylarinin Twitter kullanim pratiklerini odaga almis ve istanbul-An-
kara-izmir ittifak adaylarinin Twitter sayfalari ile sinirlandirilmistir. Calisma bu olgular
sebebiyle literatiir taramasi kapsamina alinmistir.

Uglincii galisma ise, sosyal medyanin siyasetteki rolii iizerine, AKP, MHP ve CHP'yi ince-
leyen Dilber (2018) tarafindan hazirlanmistir. Bu arastirmanin temel amaci; giinimiiz-
de en etkin iletisim kanallarindan olan sosyal medya platformlarinin siyasal iletisim
alanindaki etki guciinu ifade etmektir. Bu sebeple partilerin ve parti liderlerinin sosyal
medya sayfalari incelenerek siyasette bir iletisim kanali olan sosyal medyanin kullanim
sekilleri ifade edilmeye calisilmistir (Dilber, 2018).

Yapilan calismada partilerin ve genel baskanlarin sosyal medya verileri analiz edildi-
ginde gerek partiler gerekse genel baskanlar tarafindan birgok sosyal medya platfor-
munun etkili bir sekilde kullanilmakta oldugu goriilmektedir. Orneklem olarak alinan
partilerin ve genel baskanlarin Facebook, Youtube, Google Plus, Twitter ve Instagram
gibi sosyal medya platformlarini kullanarak hedef kitlelere ulasma, onlari bilgilendirme,
tanitim ve ikna amaci gittiikleri gériilmektedir. Bu veriler 1siginda, etki alani ¢cok genis
olan sosyal medyanin, siyasal iletisim agisindan da gok 6nemli oldugu sdylenebilir (Dil-
ber, 2018). Genis kitlelere hitap etmesi ve genis bir alana sahip olmasi sebebiyle sosyal
medya siyasette belirleyici konuma gelmistir (Dilber, 2018). Siyasi agidan kisa zamanda
genis kitlelere ulagma olanagi saglayan sosyal medya, yer ve zaman gozetmeksizin her
an segmene ulasabilme ve onlari bilgilendirebilme imkani yaratmaktadir.

Siyasal iletisim ve sosyal medya iliskisini agiklayan g¢alismada, bizim de kendi galisma-
mizda yer verdigimiz AKP ve CHP'nin yani sira MHP'nin de incelenmistir. Arastirmanin
kavramsal gergevesindeki bilgilerin literatiir taramasi yapilarak toplanmis olmasi ve
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konuya iliskin mimkiin olan tim kaynaklarin taranarak arastirma icin gerekli olan ve-
rilerin kaydedilmis olmasi, bizim yaptigimiz calismaya kaynak olusturmasi agisindan
onemlidir.

Literatiir taramasindaki doérdiincii calisma; Caglar ve Kokli (2017) tarafindan, partilerin
resmi web sitelerinin incelenmesi lizerine yapilmistir. Yapilan ¢alisma ile 1 Kasim 2015
Genel Secimleri 6ncesi ve sonrasinda aldigi oy siralamasina goére; Adalet ve Kalkinma
Partisi (Ak Parti), Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), Milliyetci Hareket Partisi (MHP) ve
Halklarin Demokratik Partisi’nin (HDP) resmi web sitelerinin ana sayfalari incelenmis
icerik ¢ozlimlemesi yontemi kullanilarak betimsel bigcimde analize tabi tutulmustur. Bu
calismayla partilerin siyasal iletisim ¢ercevesinde web sitelerini ne sekilde kullandikla-
rinin ve kullanimlarindaki farklilik boyutlarinin ortaya konulmasi amaglanmistir (Caglar
ve Kokli, 2017).

Yapilan calismada incelenen dort partinin web sitelerini kullanma amacglari genel hat-
lariyla benzemektedir. Siyasi iletisim olarak ozellikle segim atmosferinde segmenlerle
iletisim kurmak, partiyi/adaylari tanitmak, kamuoyu yaratmak, parti reklam filmlerini
paylasmak ve diger partilerden farkliliklarini ifade edebilmek igin resmi web sitelerinin
kullanildigi tespit edilmistir. Calisma kapsamindaki tarihler arasinda; partilerin resmi
web sitelerini aktif ve etkili kullanimi siralandiginda en etkin partinin Ak Parti oldugu
daha sonra sirasiyla CHP, HDP ve MHP'nin geldigi seklinde sonuglanmistir.

Calismada verileri elde etmek icin 1 Kasim 2015 Genel Secgimleri 6ncesi ve sonrasi ol-
mak lizere 28.10.2015- 05.11.2015 tarihleri arasinda; Ak Parti, CHP, DP ve MHP’nin resmi
web sitelerinin ana sayfalari incelemeye alinmistir. Calismada partilerin web siteleri
betimleyici bir sekilde yorumlanarak icerik ve glinlik haber akisi ekseninde analiz edil-
mistir. Calismada, bizim ¢alismamizda da oldugu gibi, Ak Parti ve CHP'nin de incelen-
mig olmasi énemlidir. Caglar ve Kokli'niin (2017) calismasini kaynak olarak almamizin
nedenlerinden biri de partilerin sadece se¢im atmosferi icinde mi yoksa segim bittikten
sonra da web siteleri araciligiyla siyasal iletisim faaliyetlerini stirdiirip siirdiirmedikleri
sorularina cevaplar aranmis olmasidir.

Literatiir taramasinda inceledigimiz besinci ¢alisma, Barlas (2019) tarafindan yapilan
siyasal iletisimde dijitallesmenin incelendigi calismadir. Bahse konu arastirmada, 24
Haziran 2018 tarihinde yapilan cumhurbaskanligi segimine kadar adaylar arasinda Twit-
ter'i en yiiksek oranda kullandigi tespit edilen iYi Parti Genel Baskani Meral Aksener in-
celenmistir. Diger inceleme unsuru da bu platformu en az oranda kullandigi tespit edilen
Cumbhur ittifakr'nin adayi Recep Tayyip Erdogan’in secim kampanyalari siirecinde Twitter
kullanim sekilleridir. Calisma, aday olmak igin bagvuru siiresinin bittigi 5 Mayis 2018 ile
Yiiksek Secim Kurulu'nun kesin olmayan sonuglari agikladigi 25 Haziran 2018 tarihleriyle
sinirlandirilmis, Erdogan ve Aksener tarafindan yapilan paylasimlarin tir, igerik ve islev
acisindan nicel bir analize tabi tutulmustur. Adaylarin yeni medya iletisim stratejileri
ve kullanimlari grafikler haline getirilmis elde edilen veriler Ustiinden karsilastirmali
olarak degerlendirilmistir (Barlas, 2019).

Calisma cercgevesinde sosyal medya kullanimindan daha ¢ok geleneksel medya arag-
larindan faydalanan ve en yliksek oy oraniyla Cumhurbaskani segilen Recep Tayyip Er-
dogan ile Tirkiye'deki sosyal medya platformlarinin kullanim oraninin yiiksekliginden
faydalanmak isteyen ve segim sonucunda dordiinci sirada olan Meral Aksener'in Twitter
kullanim sekilleri karsilastirilarak incelemeye alinmistir. Yeni medya araglarinin siya-
sal iletisim ile olusturdugu paralellik, adaylarin kullanim verilerinin analizi sonucunda
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clritilebilir oldugu goriilmektedir. Aksener ve Erdogan’in se¢im siralamasi, 6zellik-
le Twitter lizerinden sergilenen performansin tam tersi olarak sonuglanmistir (Barlas,
2019).

Barlas (2019) calismasinda Erdogan ve Aksener tarafindan paylasilan tweetleri amagla-
ri, icerikleri ve tirleri agisindan nicel bir analize tabi tutmustur. Ayni zamanda adaylarin
yeni medya stratejilerini ve performanslarini grafikler lizerinden degerlendirmistir. Bu
durum, calismamizda ele aldigimiz liderlerden Erdogan’in paylasimlarinin derin bir ana-
lizini icermesi nedeniyle onemlidir.

Literatiir taramasindaki altinci calisma ise, Genel (2012) tarafindan yapilan siyasi kam-
panyalarda sosyal medyanin etkileri tizerine yapilan ¢alismadir. Calismanin amaci, ile-
tisim teknolojilerinin giinimiizde geldigi yer sayesinde siyasal iletisimin sosyal medya
etkisiyle yon degistiren siirecin Tiirk siyasetcileri tarafindan nasil algilandigini aragtir-
maktir. Tirk siyasetgilerinin sosyal medya kullanim sekillerinin analiz edildigi calismada
12 Haziran 2011 tarihinde yapilan genel segime yodnelik, %10 barajini asan ve TBMM'ye
milletvekili gonderme hakki kazanan parti liderlerinin Twitter sayfalari temel alinarak
icerik cozimlemesi yontemi ile sosyal medyayi kullanma aliskanliklari teste tabi tutul-
mustur (Genel, 2012).

Medya Takip Merkezi (MTM)'nin 9-15 Ocak 2012 tarih araliginda yaptigi galismaya gére
geleneksel medyada siyaset, sosyal medyada ise spor agirlikli konularin etkin oldugu
sonucu elde edilmistir. Bu olgularla birlikte Turk siyasetgileri arasinda siyasal iletisim
acisindan geleneksel medyanin yeni medya platformlarina gore daha fazla tercih edil-
digi soylenebilir. Sosyal medya kullanim sekillerinin, lilkelerdeki gelismislik seviyesine,
iletisim teknolojilerinin ilerletilmesi icin yatirimlara, degiskenlik gosteren siyasal kiil-
tirlere, se¢gmen psikolojisine ve liderlerin sahsina 6zgi sayilabilecek 6zelliklerine gore
farkliliklar gosterdigi sonucuna ulasilmistir (Genel, 2012).

Genel (2012) parti liderlerine bir sinirlama getirerek sadece segim sonunda %10 barajini
gecen partilerin liderlerinin “Twitter” hesaplarini arastirmistir. Ayrica Adalet ve Kalkin-
ma Partisi (AK Parti) Genel Bagkani Recep Tayyip Erdogan ismiyle agilmis birgok Twitter
profiliyle karsilagilmasina ragmen, bunlarin higbirinin resmi olarak Erdogan’a ait olma-
digi belirlendigi igin calisma kapsamina alinmamistir. Bu olgudan hareketle calismamin
yapildigi tarihte Twitter'da “mavi tik” 6zelliginin heniiz olmadigini anlamaktayiz. Bu ¢a-
lisma, liderlerin Twitter'l yeni kullanmaya basladigi dénemde yapilmasi agisindan 6nem
tasimaktadir. Bu sebeple literatiir taramamizda galismaya yer verilmistir.

Literatir taramasindaki yedinci ¢alisma, Ozer'in (2014) algilama yonetimi ve siyasal ile-
tisim Gzerine yaptigi calismadir. Calismada algilama yonetiminin siyasal iletisimde nasil
etkinlik kazandigi ve bundan nasil faydalanabilecegi irdelenmistir. ilk olarak genel bir
iletisim tanimlamasi, sonrasinda ise siyasal iletisim teorik olarak ele alinmis, son ola-
rak da siyasal iletisim ile algilama yonetimi arasindaki iliski bir balimde analiz edilmis-
tir (Ozer, 2014).

Siyasal iletisimin seyrini kitle iletisim araglarindaki gelisim ve doniisiim degistirmistir.
Ozellikle internetin yayginlagsmasi ve sosyal medya platformlarinin hayatimiza dahil ol-
masiyla elektronik siyaset veya cevrimici siyaset denilen devir baslamistir. Etkilesimli
siyaset, siyasal iletisim sahasinda geleneksel medya ve eski usul politika yapma tarz-
larina ciddi anlamda modern bir rakip haline gelmistir. Yakin zamandan bugline siyasal
iletisim slirecinin olmasinda etkilesimli siyaset mecralari kadar, algilama yonetimi tek-
niklerini kullanabilmek de 6nemli duruma gelmistir. Calismada detayli olarak ele alinan
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algilama yonetimi; faydayi en iist diizeye ¢lkarma ve belirsizligi daha en aza indirge-
nebilmis bilgileri saglayabilmek icin diinya genelinde veri akisini kontrol etmek olarak
kavramlastirilmistir. Bu yontemin kullanilmasiyla elde edilen verilerin siyasal iletisime
yansitilmasi, genel olarak iletisimin basarisini oldukg¢a artirmaktadir.

Ozer'in (2014) bu makalesi, siyasal iletisimi teorik boyutta inceleyerek agiklamaya galig-
masi sebebiyle etkili olmustur. Siyasal iletisim lizerine galisan tiim siyasetgiler, dogru-
dan hedef alinan toplumlarin deger yargilari ile uyum icerisinde olmali ve bu degerler
isiginda hareket etmelidir. Siyasetgilerin toplumun degerleriyle catisan hareketlerde
bulunmasi, arkalarina aldiklari toplumsal destegi zayiflatir ve hizmetlerin basariya
ulagmasini giiglestirir (Ozer, 2014). Yaptigimiz calismada AKP ve CHP liderlerinin arka-
sindaki ‘sosyal medya toplumu’ destegini analiz edebilmeyi amagladigimizdan, Ozer'in
(2014) bu galismasi 6nem arz etmektedir.

Sekizinci calisma Bingél ve Ozkan (2017) tarafindan yapilmistir ve Cumhurbaskani ile
diger parti liderlerinin sosyal medya kullanimi {izerinedir. Calisma; Tiirkiye Bliyiik Millet
Meclisi’nde 20'den fazla milletvekili oldugu icin grup kurma hakki elde eden parti lider-
lerinin ve T.C. Cumhurbaskanr'nin resmi Twitter sayfalarini 16 Nisan 2016'da yapilan Cum-
hurbagkanligi Hiikiimet Sistemi Referandumu siiresince yapmis olduklari paylasimlar
ve Twitter'l ne sekilde kullandiklari yoniinden nitel veri analizi yontemlerinden faydala-
narak incelemektedir. Nitel veri analizinin yani sira gesitli ifade analizleri ile kimelenme
analizi yapilmistir (Bingdl ve Ozkan, 2017).

Yapilan gcalismanin sonuglarina bakildiginda; referandumda “EVET" tercihi igin galisan
liderlerin Twitter kullanmasindaki ana odak, etkinlik paylagimlari yapmalaridir. Bu bag-
lamda kullanicilar 6zellikle Cumhurbaskani Recep Tayyip ERDOGAN ve AK Parti Genel
Bagkani ve Bagbakan Binali YILDIRIM'In resmi Twitter sayfalarina baktiklarinda ¢ogun-
lukla toplantilar, mitingler ve agilislar gibi ¢alismalarin yapildiysa kayitlarini, yapilma-
diysa yapilacagl yer ve zamani haber veren tweetler gérmektedir. “HAYIR” tercihi igin
calismalar yapan siyasetgilerin hesaplarina bakildiginda ise “EVET” diyen liderlerin ak-
sine genellikle topluma dogrudan hitap eden ve slogan tarzi galismalar olan ‘Birlikte
yasayan bizler birlikte kazanalim. Sen de HAYIR de, giiliislerimizi ¢ogaltalim’ veya ‘Biz
kadinlar Tekten giiclilyiiz! #birliktenHAYIRdogar’' 6rnek paylasimlari tespit edilmistir
(Bingol ve Ozkan, 2017).

Calisma evreni, siyasal iletisimde de etkinligi olduk¢a artan uygulamalardan Twitter
platformundan olugmaktadir. Bizim de yaptigimiz galismada evren olarak Twitter'l seg-
mis olmamiz 6nem arz etmektedir. Calisma Recep Tayyip Erdogan’in 2017 Referandumu
siirecinde attigi tweetleri nitel olarak incelemesi agisindan da inceleme kapsamina alin-
mistir. Bu sebeplerle literatiir taramasinda gcalismaya yer verilmistir.

Literatiir calismasinin dokuzuncusu olan galisma; Sener, Emre ve Akyildiz (2015) tara-
findan yapilan sosyal medyanin siyasal katilima ne gibi etkileri olabilecegi lizerine yapil-
mistir. Yapilan ¢alisma ile sosyal medya sayesinde vatandaslarin siyasete katilimi konu-
sunda degisikliklerin olup olmadigi belirlenmeye calisilmistir. Calismada cevap aranan
sorulari soyle ifade edebiliriz: Sosyal medyanin siyasete katilimi etkilemesi konusunda
on plandaki etmenler nelerdir? Siyasete katilimda, demografik 6zelliklere gore ayrildi-
ginda kullanici dagilimi nasil olugsmaktadir? Sosyal medya platformlarinin kullanimi si-
yasi katilimi ne sekilde etkilemektedir? Siyasete duyulan ilginin seviyesi online siyasete
katilim konusunda ne kadar etkilidir? Gezi Parki Direnisi’'nin kullanicilarin sosyal medya
kullanim pratikleri Gizerinde ne tarz etkileri olmustur? (Sener vd. 2015)
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Sosyallesme ve gelir agisindan sorunu olmayan se¢gmen kitlenin, siya-

sete ilgi ve katiiminin daha yiliksek oldugu tespit edilmistir. Sosyallegsme ve &zellikle
gelir acisindan sikintida olan kitle, siyasete ilgi ve katiimda diistk seviyelerdedir. Calis-
manin bulgular kismina bakildiginda; Tirkiye'de, sosyal medya platformlarinin artisi, bu
platformlarin Gye sayisi ve kullanim oranlarini artiriyor olsa da siyasete ilgi ve katilimin
saglanmasi agisindan yeterli bulunmamaktadir. Online siyasal iletisim kullanimlarina
bakildiginda sosyo-Kkiiltiirel ve ekonomik gelir seviyeleri hala belirleyici konumdadir.
Sec¢menlerin sosyal medya platformlarinda yer almalari, siyasi igeriklerin dolasima so-
kulmasinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Haber alma kaynagi olarak ciddi bir yere gelen
sosyal medya, kullanicilar agisindan hala sadece tiiketim boyutunda kalmaktadir.

Calismada genel olarak goriildiigii gibi, sosyal medyanin siyasete olan etkisi, kullani-
cilarin kendi tercihlerine bagli olarak sekillenmekte ve cogunlukla kullanicilar siyaseti
‘6zelinde’ tutma veya ‘dislama’ yoluna gitmektedir. Calismanin literatiir taramasina alin-
masinin sebebi, bu bulgulardan hareketle yeni medyanin ve sosyal paylasim platformla-
rinin siyasi durumlarda toplum {zerinde yarattigi etkileri arastirmis olmasidir.

Literatiir taramasinda inceledigimiz son galisma, Toprak ve Kiigiik (2016) tarafindan do-
nemin bashakani Ahmet Davutoglu'nun sosyal medya hesabi {izerine yapilan ¢alisma-
dir. Calisma, 1 Kasim 2015 tarihinde yapilan genel se¢im dncesinde Bashakan Ahmet
Davutoglu'nun Facebook resmi sayfasindaki paylasimlarina gelen kullanici yorumlarini
incelemektedir. Calismada Davutoglu'nun Facebook sayfasi 1-31 Ekim tarihleri arasiyla
kisitlanarak, 30 giinlik donemde sayfada yayinlanan elli videoya gelen liye yorumlari
incelenmis ve bu yorumlar konularina gore siniflandirilmistir (Toprak ve Kiigiik, 2016).

Calismanin  bulgularina gore, bu sire icerisinde paylasilan elli video
goriintiileme sayilarina gore siralandiginda, kullanicilarin begenileri sayilarina dair bir
fikir edinmek miimkiindir. Ayrica elde edilen verilere bakildiginda, hedeflenen segmen
kitlenin gorisiinii alma ve taleplerini 6grenme konusunda sosyal medyanin etkin bir
platform oldugu séylenebilir. Sayfada paylasilan videolar milyonlari bulan goriintiilenme
sayilarina, binlerle ifade edilen begeni ve paylasim sayilarina ulasmaktadir. Ozellikle
Facebook’taki bu yorumlar, siyasetgiler igin kigiik olgekli bir referandum sayilabilir. Ge-
len yorumlarin diizeyine ve etkilesimine gore siyasetgiler iletisim ve hareket alanlarini
yeniden degerlendirebilmektedirler (Toprak ve Kiiciik, 2016).

Facebook ve Twitter gibi platformlarda giindem olusturan basliklar kisa siirede tum
toplumun ve geleneksel medyanin da giindemini belirleyebilmektedir. Siyasetgilerin Fa-
cebook, Twitter gibi platformlar araciligiyla hedef kitlelerle etkilesime girip istedikleri
mesajlari paylasabilme ve kitlelerin bu iletiler hakkinda goriis ve diisiincelerini 6grene-
bilme olanaklari vardir. Calismanin literatir taramasinda kullanilmasinin sebebi Twit-
ter ile bu durumlari saglayan bir diger mecra olan Facebook'un yeni medyada siyasal
iletisimdeki yerinin incelenmek istenmesidir. Ayrica bu calisma, Facebook ve Twitter'in
siyasal iletisimdeki farkliliklarini gozlemleyebilmek agisindan yaptigimiz calismayla
karsilastirilabilmistir.

Yontem

Bu calismada yontem olarak igerik analizi yonteminden faydalanilmistir. Yontem olarak
icerik analizi belirli evre ve siireglerden olusmaktadir. Bu evreler; belirlenen evren dog-
rultusunda ve calismanin amacina uygun sekilde 6rneklemin alinmasi, analiz bigimleri-
nin tanimlanmis olmasi, dlgeklerin belirlenip ifade edilmesi, dlgekler igin kodlarin olus-
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turulmasi, verilerin toplanmasi, istatistik analiziyle dagilimlarin belirlenmesi, béliimler
ici ve arasindaki verilerin yorumlanmasi ve elde edilen sonuglarin degerlendirilmesi
olarak aciklanabilir (Erdogan, 2003, s. 198-199).Temelde amac olarak, sayisal agidan ¢ok
fazla olan metinler icerisinde arastirma sorusu 6zelinde gerekli olan ortak bilgileri ta-
ramak ve bunlari degerlendirmeyi benimseyen icerik analizi, calismalarda bulunan ice-
riklerin belirli kisimlariyla ilgilenerek yapilan calisma odaginda icerigi sinirlamaktadir.
Calismada gerekli ortak bilgileri taramak ve elde edilen veriler sayesinde bir deger-
lendirme yapabilmek amaglanmistir. Bu olgular dogrultusunda yapilan galismayi icerik
analizi yontemi lizerine insa etmek tercih edilmistir. (Erdogan, 2003, s. 200).

Problem Ciimlesi

iktidar ve ana muhalefet partileri liderlerinin yerel se¢im siirecinde Twitter kullanim
sekilleri nelerdir?

Alt Problemler

1- iki liderin Twitter hesaplarinin genel goriinimii nasildir?
2- iki lider arasinda tweet paylagimi (hangi lider az/fazla) nasildir?
3- Etkilesim sikligi (mention, retweet ve begeni sayilari) nedir?

Arastirma Modeli

Bu calismada nitel arastirma modeli kullanilmistir. Arastirmada 31 Mart 2019 tarihinde
yapilan yerel segimlere giden siiregte, Mart ay1 boyunca Recep Tayyip Erdogan ve Kemal
Kiligdaroglu'nun Twitter kullanimlarinin incelenmesi amaglanmistir.

Evren

Bu arastirmanin evreni Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun Twitter hesap-
larindan olugsmaktadir.

Orneklem

Bu arastirmanin érneklemini Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun 1-30 Mart
2019 tarihleri arasinda attiklari tweetler olusturmaktadir. Arastirmada iki liderin tim
tweetlerini analiz etme imkani olmadigindan, olasiiga dayanmayan amacli 6rnekleme
yontemlerinden “olgut ornekleme” yontemiyle yerel se¢im siirecinin son bir ayi incelen-
mistir.

Veri Toplama Aracglari

Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun 1 Mart’tan 31 Mart 2019'a kadar gegen
siirede yaptiklari Twitter paylasimlari nitel (sayisal) ve nicel (nesnel ve sozel karsilik)
olarak kayit altina alinmistir. Kayit altina alinan veriler kategorilere ayrilarak hazirlanan
format dogrultusunda incelenmistir.
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Veri Analizi

Calismada, belirtilen tarihler arasinda yapilan paylasimlarin nitel olarak incelenebilme-
si icin sistematik analiz yontemi uygulanmistir. AKP Genel Baskani ve Cumhurbaskani
olan Recep Tayyip Erdogan ile ana muhalefet partisi olan CHP'nin Genel Baskani Ke-
mal Kiligdaroglu tarafindan atilan tweetler 3 kategoriye ayrilmistir. Tweetler; tweet tiir(,
tweet icerikleri ve tweetlerin aldigi etkilesim sikligi (mention/retweet) olarak kaydedil-
mis ve incelenmistir.

Varsayimlar

1- iki lider de Twitter’ yerel secim siirecinde agirlikli olarak miting, halk bulusmasi
vb. canli yayinlarini paylasmak igin kullanmistir.

2- Recep Tayyip Erdogan’in Twitter't kullanim sikligi ve etkilesim diizeyi agisindan
Kemal Kiligdaroglu'ndan 6nde oldugu tespit edilmistir.

3- Kemal Kiligdaroglu'nun partisinin belediye baskan adaylarini (6zellikle biiyiik-
sehir) Recep Tayyip Erdogan’a gére daha ¢ok paylastigi goriilmiistr.

Sinirliliklar

Bu calisma, Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun Twitter resmi he-
saplari ile sinirlidir. Bu galisma, 1 Mart 2019 - 31 Mart 2019 tarihleri arasinda iki liderin
Twitter paylasimlari ile sinirlidir.

Tanimlar

Sosyal medya: igerigin tamamini kullanicilarin olusturdugu, internet teknoloji-
siyle iletisim kurmayi, bilgi vermeyi ve icerik liretmeyi saglayan platformdur

Twitter: Siyasi kampanyalarin ve aday tanitimlarinin yapilabildigi, topluma direkt
olarak mesajlarin iletilebildigi, toplantilarin ve mitinglerin canli yayinlanabildigi sosyal
medya uygulamasidir.

Siyasal Iletisim: Siyasetcilerin, 6zellikle secim donemlerinde, ideolojilerini ve
politikalarini Kisilere, gruplara ve topluma anlatabilmesi kavramidir.

Bulgular

Calisma bulgulari igin alt problemlerin ilkine gore; Cumhurbaskani, AKP Genel Baskani
Recep Tayyip Erdogan ve CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu'nun Twitter hesaplari-
nin genel goriinimii incelenmistir. Liderlerin Twitter takipci sayilari siirekli degiskenlik
gosterdiginden, calismanin tamamlandigi 26.12.2020 tarihi temel alinmigtir.

Tablo 1. Liderlerin Twitter Hesaplarinin Genel Goriiniimii (26.12.2020 itibariyle)

LIDERLER TAKIP ETTIKLERI TAKIPCILERI
Recep Tayyip ERDOGAN 96 17.290.724
Kemal KILICDAROGLU 1 7.283.098
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Recep Tayyip Erdogan Twitter'a @RTErdogan kullanici adiyla Agustos 2009 tarihinde ka-
tilmigtir. Calisma icin erisilen 26.12.2020 tarihi itibariyle Erdogan 96 hesabi takip etmek-
te, 17.290.724 takipgisi bulunmaktadir. Kemal Kiligdaroglu ise Haziran 2010 tarihinde @
kilicdarogluk kullanici adiyla Twitter'a katilmistir. 26.12.2020 tarihinde erisilen bilgilere
gore 7.283.098 takipgisi olan Kilicdaroglu yalnizca @herkesicinCHP adli CHP’nin kurum-
sal Twitter hesabini takip etmektedir.

ikinci alt problemde iki liderin 1-31 Mart 2019 tarihleri arasinda Twitter'daki paylagim
dagilimlari incelenmistir. Cumhurbaskani ve AKP Genel Baskani Recep Tayyip Erdogan
elde edilen verilere gore toplam 120 tweet atmistir. Bu tweetlerin 114’0 Tiirkge, &'l ingi-
lizce, Ti Kiirtce ve Ti Ermenice olarak paylasilmistir.

Tablo 2. Liderlerin Attigi Tweetlerin Dillere Gore Dagilimi

Recep Tayyip ERDOGAN Kemal KILICDAROGLU
Tiirkce 14 105
ingilizce 4
Kirtce 1
Ermenice 1
TOPLAM TWEET 120 105

Paylagimlarin cogunlugunu Twitter Gizerinden canli yayinlar olusturmaktadir. Recep Tay-
yip Erdogan 31 giinde 61 miting, 4 acilis toreni, 5 toplanti canli yayini paylagmistir. Payla-
silan 120 tweetin 5'i ise baska kullanicilarin tweetlerinin alintilanmasi seklinde atilmistir.
Alinti tweetlerin 4'ii kendisine olan desteklerini paylasan vatandaslara, Ti de istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi Beyaz Masa (@ibbBeyazmasa) hesabina cevap olarak paylasil-
mistir.

Paylastigi tweetlerin disinda Recep Tayyip Erdogan, bagka hesaplarin 22 tweetini retwe-
et etmistir. Bu 22 retweetin 8'i AKP resmi Twitter hesabi (@Akparti), 3'i Cumhurbaskan-
g1 resmi hesabi (@tcbestepe), 2'si Cumhurbaskanligi ingilizce hesabi (@trpresidency),
Ti Cumhur ittifaki ve AKP Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskan Adayi Mehmet Ozhaseki
(@mehmetozhaseki), T'i Recep Tayyip Erdogan’in esi Emine Erdogan (@EmineErdogan)
tarafindan atilmistir. Kalan 7 retweet ise #HelloBrother etiketiyle Yeni Zelanda'daki teror
saldirisina dair hazirlanan videoyu paylasan istanbul Basaksehir (@ibfk2014), Besik-
tas JK (@Besiktas), Fenerbahge SK (@Fenerbahce), Galatasaray EN (@Galatasaray),
Caykur Rizespor (@CRizesporAS), Trabzonspor (@Trabzonspor) futbol kuliipleri ve TRT
WORLD (@trtworld) hesaplarina aittir.
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Tablo 3. Liderlerin Canli Yayin Paylagimlarinin Dagilimi

Aragtirma Makalesi

CANLI YAYIN Recep Tayyip Kemal
E TURU ERDOGAN KILIGDAROGLU
|_—I Miting 61 29
H Acilis Toreni 4 3
E Toplanti 5 20
Radyo, TV, YouTube 0 8

CHP Genel Bagkani Kemal Kiligdaroglu ise arastirmaya konu siire zarfinda toplam 105
tweet atmistir. Kiligdaroglu bu tweetlerin tamamini Tiirkge olarak paylasmis ve hig-
bir hesabi retweet etmemis veya alintilamamistir. Kemal Kiligdaroglu da yerel segim
slirecinde Twitter't cogunlukla canli yayin paylasimlari igin kullanmistir. 29 miting, 20
STK (Sivil Toplum Kuruluslari) toplantisi, 3 agilis toreni ve 7'si geleneksel medya (TV
ve Radyo) Ti YouTube {izerinden olmak lizere konuk oldugu 8 canli yayin Kiligdaroglu
tarafindan paylasilmistir. Yaptigi miting paylasimlarinin 7’sinde Millet ittifaki ortagi ve iYi
Parti Genel Bagkani Meral Aksener'in Twitter hesabini (@meral_aksener) etiketlemistir.
Aksener'in etiketlendigi bu tweetler 6 Mart 2019'daki Denizli mitingi, 7 Mart Aydin mitingi,
19 Mart Antalya mitingi, 21 Mart Kocaeli mitingi, 28 Mart Bursa mitingi ve 29 Mart'taki
Manisa mitinginin canli yayin paylasimlaridir.

Kemal Kiligdaroglu, Recep Tayyip Erdogan'dan farkli olarak 11 tweetinde 11 Biiyiiksehir
Belediye Baskan adayini, isimlerini belirterek ancak Twitter profillerini etiketlemeden
paylasmistir. Bu tweetler adaylarin tanitim videolarini igermektedir ve hepsinde ortak
hashtag olan #MartinSonuBahar ve #DermanBelediyeciligi etiketleriyle paylasilmistir.
Kiligdaroglu; 13 Mart'ta Adana adayi Zeydan Karalar, 15 Mart'ta Mersin adayi Vahap Seger,
16 Mart'ta Mugla adayi Osman Giiliin, 18 Mart'ta Tekirdag adayi Kadir Albayrak, 18 Mart'ta
Eskisehir adayi Yilmaz Biiyiikersen, 19 Mart'ta Aydin adayi Ozlem Cercioglu, 20 Mart'ta
Antalya adayi Muhittin Bécek, 21 Mart'ta Bursa adayi Mustafa Bozbey, 22 Mart'ta izmir
adayl Tung Soyer, 25 Mart'ta Ankara adayl Mansur Yavas ve 26 Mart'ta istanbul adayi
Ekrem imamoglu igin bu tanitim filmlerini paylasmistir.

Uclincii ve son alt problemde Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu'nun 1 Mart -
31 Mart 2019 tarihleri arasinda Twitter'da aldiklari etkilesim sikligi (mention, retweet ve
begeni sayilari) incelenmistir.

Tablo 4. Recep Tayyip Erdogan’in 2019 Mart Ayi Twitter Etkilesim Sikuig

Etkilesim Sikligi EN FAZLA EN AZ
Mention 60200 91
Retweet 14200 730
Begeni 65100 3800
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Recep Tayyip Erdogan’in en fazla mention (yorum) aldigi tweet 4 Mart 2019 tarihinde
“Bartin'dayiz.” Mesajiyla paylastigl Bartin mitingi canli yayinidir. Bu paylasim 60200 yo-
rum almistir (Resim 1). Erdogan’in en cok retweet alan paylasimi ise 15 Mart'ta “Yeni
Zelanda'da Nur Camii'ne ve orada ibadet etmekte olan Misliimanlara yapilan teror sal-
dirisini siddetle kiniyor, lanetliyorum.” seklindeki tweetidir. Bu paylasim 14200 retweete
ulasmistir (Resim 2). En fazla begeni alan tweet ise; 30 Mart'ta “Aziz Milletim, degerli
dava arkadaslarim;..” seklinde baslayan, partilileri ve se¢menleri sandiklarin basinda
beklemeye davet eden paylagimidir. Bu paylasim 65100 begeni almistir (Resim 3).

i+ Recep Tayyip Erdogan & @RTErdogan - 4 Mar 2019
™ Tirkiye devlet gérevlisi
Bartin'dayiz.

57:52 | 74 B izleyici *

§ Recep Tayyip Erdogan @ @RTErdogan
AK Parti Bartin Mitingi

Q o8 7 198 Q 1088

=

Resim 1. Recep Tayyip Erdogan’in En Fazla Mention Aldigi Tweet

%  Recep Tayyip Erdogan & @RTErdogan - 15 Mar 2019
™ Tiirkiye devlet gorevlisi
Yeni Zelanda'da Nur Camii'ne ve orada ibadet etmekte olan Mislimanlara
yapilan terdr saldinsini siddetle kiniyor, faillerini lanetliyorum.

Saldinda hayatini kaybeden kardeglerimize Allah'tan rahmet, yaralilara acil
sifalar diliyorum.

Q 178 1 1428 Q 28 &

Bu Tweet dizisini gdster

Resim 2. Erdogan’in En Fazla Retweet Aldigi Tweet
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4 Recep Tayyip Erdogan @ @RTErdogan - 30 Mar 2019
™ Tiirkiye devlet gorevlisi
Aziz Milletim, degerli dava arkadaslanm;

Secim glindi sandiklar kurulup oy kullanma islemi tamamlanincaya,
tutanaklar YSK'ya teslim edilinceye kadar, tiim giin ve gece boyunca sizleri
sandiklarin baginda olmaya davet ediyorum.

Q 328 11 1388 O 6518 WY

Resim 3. Erdogan’in En Fazla Begeni Aldigi Tweet

Recep Tayyip Erdogan'in en az etkilesim aldigi (mention, retweet ve begeni) tweet ise 8
Mart 2019 tarihinde.#InternationalWomensDay etiketiyle Diinya Kadinlar Giini’'ni kutla-
mak icin paylastigi Ingilizce mesajdir (Resim 4).

= Recep Tayyip Erdogan € @RTErdogan - & Mar 2019
™ Tirkiye devlet gorevlisi
| congratulate all women in Turkey and around the world on

#InternationalWomensDay

With their love and dedication. women make the
world a better and more beautiful place.

Happy International Womens day 1o all women
who never [ail Lo give hope to us all.

FRDOGA

DGAN

[

Q o 1 730 O 3ss

Resim 4. Recep Tayyip Erdogan’in En Az Mention, Retweet ve Begeni Aldigi Tweet

Erdogan ayni mesaji Tiirkge olarak da paylagmistir. Tlirkce yaptigi paylasim 299 yorum,
2100 retweet, 10600 begeni almistir. ingilizce yaptigi paylasim ise 91 mention, 730 retwe-
et ve 3800 begeni almistir. Recep Tayyip Erdogan’in yorum, paylasim ve begeni agisindan
takipgilerinden en az etkilesim aldigi tweet bu paylagim olmustur. Bu tweetin etkilesimi-
nin az denilebilecek seviyede olmasinda, takipcilerin ¢ok biylk kisminin Tiirk vatandasi
iken tweetin ingilizce paylasilmasinin etkisiz kaldigi sdylenebilir. Ayni mesaj Tiirkge ola-
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rak atildiginda alinan etkilesim sayilari, bu durumu tasdik etmektedir.

Tablo 5. Kemal Kiligdaroglu’nun 2019 Mart Ayi Twitter Etkilesim Sikligi

Etkilesim Siklugi EN FAZLA EN AZ
Mention 15900 42
Retweet 4600 110
Begeni 12100 660

CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu'nun en fazla mention aldigi tweet; 19 Mart 2019
tarihinden Aydin Biiyiiksehir Belediye Baskan Adayi Ozlem Gergioglu igin #0zlemAydin-
Yirekten #MartinSonuBahar #DermanBelediyeciligi etiketlerini kullanarak yaptigi pay-
lagimdir. Bu tweet 15900 mention almistir (Resim 5). En fazla retweet alan paylasim 21
Mart 2019 tarihinde attigi “iki itiraf bir teklif-~, 20 milyar dolarlik Tank Palet Fabrikasinin
dehsete diisliren hikayesi..” mesajiyla yayinlanan videodur. Video 4600 retweet almistir
(Resim 6). Kiligdaroglu'nun en fazla begeni aldigi tweet ise; 4 Mart 2019'da paylastig eti-
keti #AyniBelediyeOtobiisiindeyiz olan ve kurgusu da mesajin icerigine dayanan reklam
videosudur. Paylagim 12100 begeni almistir (Resim 7).

Kemal Kiligdaoglu'nun en az mention ve retweet aldigi paylasim aynidir (Resim 8). 12
Mart 2019'da “#Bursa Yildirnm'da STK Temsilcileri, Hemseri Dernekleri, Esnaf Odalari ve
Muhtarlar Bulusmasindayiz.” mesajiyla paylastigi toplanti canli yayini 42 mention ve 110
retweet almistir. Kiligdaroglu'nun en az begeni aldigi tweet ise; 15 Mart'ta “#Yalova STK
Temsilcileri, Meslek Odalari ve Muhtarlar Bulusmasindayiz. #MartinSonuBahar” basli-
giyla paylastigi toplanti canli yayinidir. Paylagim 660 begeni almistir (Resim 9).

W Kemal Kiligdaroglu & @kilicdarogluk - 19 Mar 2019
Tanzim satis, Aydin‘'da Ozlem Bagkan basa gectiginden beri var. #Aydin‘da
kéylinin Griin tarlada kalmaz, Aydin halki en saglikli ve en ucuz eti, stti
tliketir. Kdye bereket, kente huzur!
#OzlemAydinicinYirekten
#MartinSonuBahar
#DermanBelediyeciligi

P 157.2 B gorintilenme

Q 1598 @Al Q 638 )

Resim 5. Kemal Kilicdaroglu'nun En fazla Mention Aldigi Tweet
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iki itiraf bir teklif | 20 milyar dolarlik Tank Palet Fabrikasinin dehsete disiren

@\ Kemal Kiligdaroglu @ @kilicdarogluk - 21 Mar 2019
satig hikayesi...

Ethem Sancak:

Allah da gani gani para'vermis Katar’a

Resim 6. Kiligdaroglu'nun En Fazla Retweet Aldigi Tweet

Kemal Kiligdaroglu € @kilicdarogluk - 4 Mar 2019
(" szun ozd, hangl 5|ya5| gérugen olursak olalim, hepimiz

yeOtoblsindeyiz. Dertlere derman bes yillik bir yolculuk igin, sizi
de beklerlz

P 371,9 B goriintilenme

Resim 7. Kiligdaroglu'nun En Fazla Begeni Aldigi Tweet
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&\ Kemal Kilicdaroglu & @kilicdarogluk - 12 Mar 2019

#Bursa Yildinm'da STK Temsilcileri, Hemsehri Dernekleri, Esnaf Odalari ve
Muhtarlar Bulusmasindayiz.

|

8,8-Bideyiciigdaro... - 18,8 B izleyici 0:00 / 49:24 Ef]?i‘ Q z"/-‘

§,) Kemal Kiligdaroglu & @kilicdarogluk
pscp.tv

#Bursa Yildinm'da STK Temsilcileri, Hemsehri Dernekleri, Esnaf Qdalan ve
Muhtarlar Bulugmasindayiz.

Q a2 11 110 ¢ 693 T

Resim 8. Kemal Kiligdaroglu'nun En Az Mention ve Retweet Aldigi Tweet

@\ Kemal Kiligdaroglu & @kilicdarogluk - 15 Mar 2019
»

#Yalova'da STK Temsilcileri, Meslek Odalar, Ig insanlan ve Muhtarlar
Bulusmasindayiz. #Martinsor

59:47 23 B izleyici

) Kemal Kiligdaroglu @ @kilicdarogluk

pscp.tv

#Yalova'da STK Temsilcileri, Meslek Odalan, Is insanlarn ve Muhtarlar
Bulusmasindayiz. #MartinSonuBahar

¢ 73 1 146 Q 660 &
Resim 9. Kiigdaroglu'nun En Az Begeni Aldigi Tweet
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SONUC

Twitter, diger sosyal medya platformlarindan bagimsiz olmamakla birlikte, siyasal ileti-
simde etkin bir rol oynayan, liderler tarafindan miimkiin oldugunca paylasim yapilan ve
segmenlerle etkilesim kurmak igin gaba gdsterilen bir mecra haline gelmistir. Ozellikle
siyasi parti liderlerinin yeni medyanin olanaklarindan faydalanma amacinin yaninda ge-
leneksel medyayi da beslemek icin sosyal medya platformlarini tercih ettikleri sdylene-
bilir. Arastirmanin alt problemlerinden ilkinde sordugumuz gibi Recep Tayyip Erdogan
ve Kemal Kiligdaroglu'nun Twitter hesaplarinin genel goriinimiine baktigimizda; sira-
siyla Erdogan ve Kiligdaroglu'nun siyasi parti genel baskanlari arasinda en ¢ok takipgiye
sahip olan liderler olduklari goriilmektedir. Ayrica iki liderin de Twitter'i ginlik mesaj
verme, toplumsal olaylarda fikir beyan etme, acilis toreni, miting ve ziyaretlerin paylasi-
mi gibi konularda etkin sekilde kullandiklari soylenebilir.

Arastirma kapsaminda 31 Mart 2019 Yerel Segimleri sirecinde iktidar partisi ve ana
muhalefet partisi liderlerinin Twitter hesaplari, 1 Mart-31 Mart 2019 tarihleri arasinda
paylastiklari tweetler nitel ve nicel olarak kayit altina alinmis, igerik analizi yontemiyle
incelenmigtir. Arastirma kapsamina alinan 31 giinliik siirecte liderler Twitter't yogun se-
kilde kullanmislardir. Kullanimin genel amacinin miting, toplanti, ziyaretler ve acgilislarin
canli yayinlarinin paylasimi oldugu soylenebilir. Belirtilen tarihler arasindan Erdogan ve
Kiligdaroglu (22'si retweet olmak lizere) toplam 247 tweet paylagmiglardir.

ikinci alt problemimiz olan liderlerin kullanim sikligi konusunu inceledigimizde, Kemal
Kiligdaroglu'nun 105 tweetine karsilik 120 tweet paylasan ve 22 paylasimi retweet eden
Recep Tayyip Erdogan'in, yerel se¢im siirecinin son ayinda Twitter Kiligdaroglu'ndan
daha aktif kullandigi goriilmektedir. Miting sayilarinda Recep Tayyip Erdogan 61 miting
yayini ile Kemal Kiligdaroglu'ndan agik ara 6nde oldugu goriilse de acilis téreni, toplanti
ve canli yayin baglantilari da dikkate alindiginda iki liderin birbirine yakin sayilabilecek
performans sergiledigi sdylenebilir. Recep Tayyip Erdogan’in toplam 70 canli yayin pay-
lasimina karsilik Kemal Kiligdaroglu toplam 60 canli yayin paylagimi yapmistir.

Kiligdaroglu bu siirecte 11 biiyiiksehir belediye baskan adayinin tanitim filmlerini 6zel
olarak paylasmistir. Buna karsilik Recep Tayyip Erdogan- yalnizca, Ankara Biiyiiksehir
Belediye Baskan Adayi olan Mehmet Ozhaseki'nin bir tweetini retweet ederek paylas-
mistir. Bu bulgudan yola cikildiginda Kemal Kiligdaroglu'nun Twitter paylasimlarina ba-
karak partisinin adaylarini 6n planda tuttugunu sdyleyebiliriz. Recep Tayyip Erdogan igin
ise, adaylarin tanitimindan gok kendi siyasi etkisini dn plana gikardigi sdylenebilir.

Ugiincii ve son alt problemimiz, arastirmaya konu siire boyunca iki liderin etkilesim
sikligi (mention, retweet ve begeni sayilari) bulgularina baktigimizda, Recep Tayyip
Erdogan’in agik farkla 6nde oldugu gérilmektedir. En az etkilesim alan paylagiminda
91 mention, 730 retweet, 3800 begeni sayisi elde eden Erdogan, en gok etkilesim alan
paylasimlarinda ise 60200 mention, 14200 retweet ve 65100 begeni sayisina ulagmistir.
Ana muhalefet partisi lideri Kemal Kiligdaroglu en az etkilesim alan paylagimlarinda
42 mention, 110 retweet, 660 begeni alabilmistir. En ¢ok etkilesim alan paylasimlarinda
ise15900 mention, 4600 retweet ve 12100 begeni sayisina ulagabilmistir. Bunun en biiyiik
sebebi; 26.12.2020 tarihinde erisilen bilgiye gore 7.283.098 takipgisi olan Kemal Kiligda-
roglu'na karsilik, Recep Tayyip Erdogan’in, yine ayni tarihte erisim saglanan bilgiye gore,
17.290.724 takipgisinin olmasidir. igerigin, kullanicilarin etkilesim diizeyinde etkili oldugu
da elbette gecerlidir. Ancak iki lider arasindaki etkilesim sikligi verilerine bakildiginda,
takipgi sayilari arasindaki yaklasik 10 milyon farkin belirleyici oldugu sdylenebilir.
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Arastirmada Recep Tayyip Erdogan’in Twitter'a miting canli yayinlarini paylasma konu-
sunda agirlik verdigi goriilmektedir. Elde edilen bulgulardan, aday paylasimini sadece
bir kez yapan Erdogan’in yerel se¢im siirecini sahsi se¢im atmosferine doniistiirdiigii
cikarilabilir. Bunun yaninda Erdogan’in Twitter't daha kapsamli, diger kullanicilarla et-
kilesim icerisinde ve farkli kesimlere hitap edecek sekilde kullandigi da soylenebilir.
Kemal Kiligdaroglu da 31 giinliik siiregte canli yayin paylasimlarina agirlik vermistir.
Canliyayinlarinin Erdogan'dan farkli olarak, miting sayisina yakin sekilde toplanti igerdi-
gi soylenebilir. Paylasimlarinda etkilesim ve farkli kesimlere hitap ¢ok fazla olmasa da
farkli olarak yerel segcimde aday olan baskan adaylarinin tanitimini yapmaya daha ¢ok
onem verdigi goriilmistir.

Arastirmanin sonucunda elde edilen veriler ve yapilan analizler degerlendirildiginde,
iktidar ve ana muhalefet partisi liderlerinin, 31 Mart 2019 Yerel secimleri siirecinin son
31 gliniinde Twitter’i ciddi bir propaganda araci olarak kullandiklari soylenebilir. Lider-
ler siyasi mesaj verme g¢alismalarinin yaninda, Twitter'i geleneksel bir medya araci gibi
kullanarak miting, toplanti gibi paylasimlarla se¢gmenlerine ulasmaya ¢alismislardir.
Arastirma bulgularina bakarak, Turkiye'de siyasal iletisim ¢alismalarinin yeni medya ile
kazanilan olanaklara tam manasiyla uyum saglayamadigi s6ylenebilir. Bir diger ifadeyle,
siyasal kultiirin yeni medya platformlari karsisinda daha baskin ve etkili olmaya devam
ettigi gozlemlenmektedir.
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Dijital teknolojilerdeki bliylik donlistimle birlikte veri olgusunun modern top-
lumda kazandigi biiyiik deger ve onem pek gok meslek dali gibi gazetecilik
mesledini de déniistirmeye baslamistir. internette zaman gegiren bireyle-
rin biraktig dijital ayak izleri olarak da okunabilecek bu veriler, giinimiizde
devasa boyutlara ulasmis ve bu yigin icinde hangi verinin degerli, gegerli ve
onemli oldugu problemi, giiniimiiz gazeteciliginin karsilastigi 6nemli sorun-
lardan birini olusturmaktadir. Veri haberciligi, geleneksel haber yaziminin
cizgisel ve duragan bigimselliginden farkli olarak okuyucunun haber anlatisi-
na katilmasini miimkiin kilmaktadir. Bu calismada veri haberciliginin giincel
yonelimlerini belirlemek igin 2020 yilinda SIGMA'nin verdigi Veri Haberciligi
Odiilleri'ne aday olan haberler (N=16) arastirmanin amaci dogrultusunda be-
lirlenen kategorilerle niceliksel icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Ca-
lismanin sonucunda giincel veri gazeteciligi 6rneklerinin haber anlatilarini
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With the great transformation in digital technologies, the data phenomenon
has gained great value and importance in modern society. This situation, like
many professional branches, has begun to transform the journalism profes-
sion. These data, which can also be seen as digital footprints left by indivi-
duals who spend time on the Internet, have reached enormous sizes today,
and the problem of which data is valuable, valid and important in this stack is
one of the important problems faced by today’s journalism. Data journalism,
unlike the linear and stationary formality of traditional news writing, makes
it possible for the reader to participate in the news narrative. In this study, in
order to determine the current trends of data journalism, the news that were
nominated for the Data Journalism Awards given by SIGMA in 2020 (N=16)
were examined by the method of quantitative content analysis with the cate-
gories determined in accordance with the purpose of the study. As a result
of the study, it was seen that current data journalism examples feed from
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GIRiS
iletisim teknolojilerinde yasanan biiyiik déniisiim, dijital temelli ve veri yonelimli yeni
bir calisma bigimini glindeme getirmistir. Enformasyonalizm (Castells, 2005: 68) olarak
adlandirilabilecek is yasamindaki bu doniisiim, diiglinme bigimlerimizin de ¢aga uygun
bir sekilde gelismesine ve degismesine katkida bulunmustur. Teknolojik doniigiimiin 6n
plana ¢ikardigi ve toplumsal alanda da biiyiik bir 6neme haiz veri olgusu giiniimiizde
veri setlerinden profiller gikaran ve analizler yapan yeni is kollarinin gelisimini sag-
larken yottabayt'larla niceliklestirilebilecek devasa boyutlardaki veri yigininin ardinda

yatan anlatinin ve hakikatin ortaya gikmasini saglayan veri haberciligini de 6nemli bir
habercilik bigimi olarak karsimiza ¢ikarmaktadir.

Veri temelli haberciligin yiikselisi toplumda yasanan veri temelli gelismelerin bir sonucu
olarak da okunabilir. Biiylik veri ve veri temelli toplum kavramlari habercilik ile dogru-
dan iligkili kavramlar olarak gériilebilir (Nguyen ve Lugo-Ucando, 2016: 4-5). Oncelikle
toplumsal alanda teknolojik gelisimlerin ve blylk veri temelli donlisimlerin sonugla-
rinin 6nemli toplumsal baglamlar yarattigini ve bu durumun habercilik meslegi agisin-
dan dnemli bir deger tasidigini séylemek miimkiindiir. Bliyiik verinin habercilik alanina
yaptigi bir diger etki ise bu teknolojik gelisimlerin dogrudan haber iiretim siireglerine
etki etmesi olmustur. Gazetecilerin, internet teknolojisi ve algoritmalar yardimiyla artik
toplumsal olaylari haberlestirmek ve bu olaylardan bir anlati inga etmeleri igin yeni
firsatlari bulunmaktadir (Lewis ve Usher, 2014: 387). Bu gelismelerle birlikte, artik “veri
gazeteciligi” veya “veri temelli gazetecilik” (data driven journalism, [DDJ]) olarak adlan-
dirilabilecek yeni bir habercilik bigiminin ortaya ¢ikisina sahit olmaktayiz.

Gazeteciligin degerleri, normlari ve rutinleri geleneksel bigimiyle kalsa da teknolojik ge-
lisimler ve dzellikle veri yonelimli yeni galisma bigimine uyum saglamasi agisindan gii-
niimiizde meslegin bir devinim iginde oldugu s6ylemek miimkiindir. Veri gazeteciliginin
temelinde internet lizerinde devasa boyutlara ulasan verilerin bulunmasi, toplanmasi,
dogrulanmasi, temizlenmesi, analiz edilmesi, gérsellestirilmesi ve sunulmasi siiregleri
bulunmaktadir (Aslan vd., 2016: 62). Bu calismada veri haberciliginin devasa boyutlarda-
ki verinin yonetimi, istatistiksel ¢ikarimlar yapilmasini ve gdrsellestirme bigimlerinden
yararlanilarak verilerin bir anlati gcercevesinde yayinlanabilir hale getirilmesi siiregle-
rini iceren herhangi bir tematik alana uygulanabilir bir habercilik sekli oldugu fikrinden
yola cikilarak veri haberciliginin bicimsel 6zellikleri ortaya gikarilmaya calisilmistir.

Veri gazeteciliginin, geleneksel gazetecilikten veya bilgisayar destekli gazetecilikten te-
mel farklarina baktigimizda, agik veri kiiltliriiniin yiikselisi ile birlikte yeni teknolojik
uzantilarin ortaya ¢cikmasi ve bununla birlikte habercilik alaninda calisan profesyonel-
lerin karsilastigi devasa miktardaki veri unsurlarinin temel farklar olarak one ciktig
gorilmektedir (Gray vd., 2012: 26-30). Veri haberciliginin yiikselisi, gazeteciligin anlatiya
ve haber vermeye dayali temel sac ayaklarini korurken ayni zamanda verilerin, veri
gorsellestirmenin ve algoritmalarin sundugu olanaklar vasitasiyla bu anlatilarin zen-
ginlesmesine katki saglamaktadir. Dogru haber verme ve bilgilendirme gibi temellerin
Gizerine kurulan bilgisayar destekli bu siiregler, gazetecilik mesleginin gelisimine kat-
ki saglarken haberlerin deneyimlenmesi siireclerine de etkilesim imkanlari sebebiyle
olumlu etki etmektedir (Narin, 2017: 59).

Veri haberciligi ediminde sayilarin tek basina bir 6nemi bulunmamakla birlikte veri ha-
bercisinin temel niteligi, sayilarin ardinda yatan gercgekleri anlati haline getirebilme
becerisidir. Bradshaw'a (2011) gére, “veri gazeteciliginin ters piramidi” su adimlardan
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olusmaktadir; derleme, eleme, baglamsallastirma, birlestirme ve iletisim kurma. Bu bes
asama, gazetecilerin veriye analitik bir bicimde yaklagmasini, internet Gizerindeki veriye
ulasmak ve okuyucularin veriden tretilen anlatilari kavramalarina yardimci olmak igin
gazetecilik ilkelerini uygulama tekniklerinin de siirekli 6grenilmesini icermektedir.

Veri Haberciligi Odiillerine yonelik yapilan literatiir taramasinda, ézellikle son 5 yilda
bu alana yodnelik ilginin arttigi gérilmistir. Loosen vd. (2017)'nin yaptiklari ¢alismada,
2013 ile 2016 yilinda Data Journalism Awards adiyla verilen dduller incelenmistir. Young
vd. (2018) ayni kurulugun 2012 ile 2015 yillari arasinda verdigi 6diillerin Kanada projeleri
zerine bir caligma yiriitmislerdir. Yabanci literatiirde veri haberciligi 6diilleri (izerine
yapilan calismalara rastlanmakla birlikte Turkge literatiirde ddiilleri tzerine yapilan bir
calismaya rastlanmamistir.

Bu calisma, SIGMA’nin diizenledigi Veri Gazeteciligi Odiilleri'nden yola ¢ikilarak mevcut
veri haberciligi yaklagimlarini ortaya koymayl amaclamaktadir. Veri haberciligi pratik-
lerinde kullanilan ortak unsurlar ortaya cikarilarak anlatisallastirma, haber kaynagi ve
gorsellestirme konularindaki giincel yonelimler tematik olarak incelenmistir.

Literatiir Taramasi
Veri Haberciliginin Temel Ozellikleri

Veri haberciligi alani, bir disiplin olarak teknolojik geligmelerle baglantili ve teknolojik
ilerlemelerle birlikte evrimlesen bir alan oldugu igin temel standartlarin belirlenmesi
ve oOzelliklerin siralanmasi hususunda bazi giglikler yasanmaktadir. Buna benzer bir
bicimde veri haberciliginin temel 6zelliklerinin belirlenmesinde ve veriye dayali haber-
lerin basarisinin degerlendirilmesinde de kesin tanimlamalarin yapilmasi gliclesmekte-
dir. Alexander ve Vetere (2011), basarili kabul edilebilecek veri haberlerinin barindirmasi
gereken temel o6zellikleri siralamislardir:

- Anlatinin icine beklenmedik dgelerin yerlestirilmesi
- Haber olusturma sureglerinin agik ve seffaf ylrutilmesi
- Miimkiin oldugunca erisilebilir kaynaklarin kullanilmasi
- Kullanilan verilerin giivenilirliginden emin olunmasi

2011 yilina ait bu kriterler, veri haberciliginin teknolojik yonelimli olmasinin bir sonu-
cu olarak siirekli degisen ve gelisen teknoloji igcinde doniisiime ugramaktadir. Diinya
capinda stirekli gelisen bu yeni habercilik bigiminin temel standartlarini belirlemek ve
basarili projeleri desteklemek igin 2012 yilinda Global Editors Network adli habercilik
kurulusu, ilk defa uluslararasi bir yarisma diizenlemeye baslamis ve veriye dayali ha-
berciligin 6nemli mihenk taslarini belirleme konusunda énemli bir adim atilmistir.

Bu yarisma, her sene veri temelli arastirmalarin adillendirilmesinde, veri analizindeki
temel yonelimlerin belirlenmesi ve basgarili haberlerin degerlendirilmesinde, veri te-
melli haber iceriginin ve bu haberin sunumunun gelistirilmesinde gazeteciler agisindan
onemli bir kurum olarak bugiin SIGMA 6nciiliigiinde varligini siirdirmektedir. 2020 yi-
lindan itibaren Global Editors Network kurulusunun kendini feshetmesiyle SIGMA biin-
yesine aktarilan yarisma, senelik olarak organizasyonlarini devam ettirmektedir. Ya-
rismalarda finale kalacak haberlerin ve kazananlarin belirlenmesinde diinya ¢apinda
gazetecilik alaninda biyilik basarilar kazanmis profesyoneller, medya, iletisim ve gaze-
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tecilik alaninda gcalismalar yiiriiten akademisyenler ve veri haberciligi icin algoritmalar
dreten yazilimcilar bulunmaktadir.

Toplumun ve kiiltiiriin dijitallesmesinin bir sonucu olarak okunabilecek veri haberciligi,
bazi diisunirler tarafindan giincel demokrasinin tahkim edilmesi icin onemli bir arag
olarak goriilmektedir. Bu noktada veriye ulasma konusunda internetin sundugu ola-
naklar ve herkesin ulasabilecegi bir kaynak olarak acik veri politikalarinin demokrasi
icin dnemi biylktir. Dolayisiyla veri haberciligi konusundaki temel yonelimin, diinyanin
farkli Ulkelerindeki hiikiimetlerin faaliyetlerinin halka acik bir sekilde anlatilastirilma-
sini saglamak oldugu séylemek miimkiindiir. Bu noktada, ilk veri haberciligi pratikleri-
nin ozellikle wikileaks belgeleriyle dogrudan baglantili oldugunu hatirlamak dnemlidir
(Gray vd, 2012: 10).

Etkilesimli Gazetecilik

internet temelli veri haberciliginin yapilandirilmasini miimkiin kilan algoritmalarin te-
melinde, habere ulasan bireylerin etkilesim imkanlariyla haberin icine dahil olmalari
ve anlatiya daha derinlikli bir katiim gostermeleri yatmaktadir. Bu noktada etkilesim
kavraminin World Wide Web teknolojisin gelisimiyle birlikte, 1990°li yillarin sonunda gev-
rimici gazeteciligin ortaya gikisiyla gelistigini soylemek miimkiindiir. Web 2.0 teknoloji-
sinin gelisimi ile birlikte, haber siteleri etkilesim imkanlarinda faydalanmak igin cesitli
yontemler hayata gecirmektedir. Haberlerin altina yapilan yorumlar, internetin sagladigi
etkilesim imkanin en temel ve somut goriingiisi olarak bilinmektedir, bununla birlikte
okuyucularin sadece kendilerinin hazirladiklari ilgi alanlarina gore olusturduklari gevri-
mici gazeteler, okuduklari haberleri sosyal medya hesaplari araciligiyla paylasmalari ve
en ¢ok okunan haberler listeleri de, internet teknolojisinin etkilesim baglaminda haber
okunma siireglerine yaptigi etkiler olarak kargimiza gikmaktadir (Saka, 2012: 39).

Veri gazeteciligi baglaminda ele alindiginda, etkilesim imkanlarinin 6zellikle veri gor-
sellestirilmesi sureglerinde okuyuculara geleneksel medyaya oranla ¢ok daha nitelikli
bir haber sunumu imkani ortaya cikardigini séylemek miimkiindiir. Geleneksel med-
yanin mudahale edilemez ve tek yonli, baslangici ve sonu onceden belirlenmis haber
sunumunun aksine veri haberciliginin etkilesim temelli veri gorsellestirme dzelligiyle
okuyucular, haberlerin farkli nirengi noktalarini internet lizerinden kendileri segerek
ve kimi zaman ayni veri setinin farkli gorsellestirme bigimleri arasinda sec¢im yaparak
haber anlatisina dahil olmaktadir (Narin vd, 2017: 216-220).

Yeni medyanin en temel 6zelliklerinden biri olan etkilesim imkani, veri temelli habercilik
bigiminin de 6nemli bir unsurudur. Okuyucularin, haber metnine dogrudan dahil olma
imkanlari, giiniimiiz veri haberciliginin ayirt edici 6zelliklerinden biridir. Etkilesimli ga-
zeteciligin de otesinde artik “katilimci gazetecilik” olarak adlandirilan bu olguya gore
okuyucular bilgi akislarini segme, dzellestirme, gorsellestirme bigimleri arasinda segim
yapma, kendi istedikleri unsurlari vurgulama ve anlatiya katilma edimleriyle haberle-
rin dagitim ve tiiketim asamalarinda aktif katiimcilar olarak goriilebilir (Cevikel, 2011:
61-62). Haber metnine katilim ve anlati iizerinde katilimci degisiklikler yapma imkani,
bireylerin haberi algilama ve haber metninden yararlanma konularinda olumlu bir et-
kiye sahiptir. Teknolojik donustim, haber metnini dairesel bir yapiya birundururken, bi-
reylerin bu tip haber metinlerinden alacaklari haz ve yarar konusunda da olumlu etkiler
ortaya gikarmaktadir (Johnson ve Kaye, 2016: 138).
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Veri gazeteciliginin algoritmalar yardimiyla kullaniciya sundugu etkilesim olanaklari,
bilgi grafikleri ile s6zel ve gorsel dgelerin internet ortaminda yondesmesiyle birlikte
kullanicinin miidahalesine olanak taniyan yeni bir gorsel temsildir. Gorsel temsil, veri
haberciligi konusundaki 6nemi etkilesim imkanlarindan kaynaklanmaktadir. Veri haber-
ciliginin kullanilmaya baslandigi 2000'li yillarin ortalarindaki duragan veri gorsellestir-
me bicimlerinden ziyade bugiin bu gorsellestirmenin kullanici agisindan temel 6zelligi
etkilesim imkanlarinda yatmaktadir (Burmester vd., 2010: 365). Palilonis'e (2006) gore,
en etkili cevrimigi grafikler, yiiksek derecede kullanici etkilesimini ve kullanici miidaha-
lesini tesvik edecek sekilde sunulanlardir. Buna benzer sekilde kullanicilar da igerikle
etkilesim imkaninin bulundugu veri haberciligi 6rneklerini okumaya daha fazla meyilli-
dir. Dolayisiyla internetin sagladigi olanaklarla giiniimiizde etkilesim 6zelligini 6n plana
cikaran veri haberciligi 6rneklerinin artan bir ilgiyle karsilandigini séylemek miimkiin-
dur.

Gazetecilik mesleginin etkilesim olgusu ile iliskisi geleneksel gazetecilik alaninda da
farkli goriislerin ortaya atildigi bir tartisma zeminini olustururken, ombudsmanlik mes-
leginin gelisimine temel saglayan fikirlerden birini olusturmaktadir. Habeci-haber-oku-
yucu iliskisinin donlisiimiinii amaglayan yeni veri haberciligi bigimi glinimiizde gazete-
cilik mesleginin benimsemeye galistigi 6nemli alanlardandir.

Habercilik alaninda etkilesim olgusuna olumlu yaklasan arastirmacilar bulunmakla bir-
likte bu konuya olumsuz bir zaviyeden, habercilik alaninin temel bilesenlerini 6ne alan
goriisler de bulunmaktadir. Burmester vd. gore (2010: 361), etkilesimli bilgi grafikleri,
kullanicilari ¢ok fazla bilgiye bogmakta ve geleneksel medya ve web tasariminin iyi bili-
nen ilkelerini g6z ardi etmektedir. Boylelikle haberciligin temelinde yer alan tarafsiz ve
dogru bilgiyi aktarabilme hedefi, gorsellestirmenin mekanik mantigina yenik diismekte
ve esas amacinin disina ¢citkmaktadir.

Veri Gorsellestirme

Veri haberciligini modern gazeteciligin yeni ve 6nemli bir bileseni olarak kabul edersek,
bu haberciligin en temel ve dnemli 6zelliklerinden birinin veri goérsellestirme olgusu ol-
dugunu gormemiz gerekmektedir. Knight'a (2015: 60) gore, veri haberciligi, arastirmaya
yonelik yeni ve nitelikli 6zellikleri kadar, gorsel gekiciligi ile kullanicilara cazip gelmesi
sebebiyle de yiikselistedir. Giiniimiizde en fazla kullanilan veri gorsellestirme bigimleri
arasinda klasik cizelge tablolar ve haritalandirma uygulamalarinin oldugu goriilmekte-
dir (Appelgren vd. 2014: 401). Bu uygulamalarin popiiler olmasinin ve fazlaca kullanilma-
sinin temel sebebi, etkilesime dayall profesyonel gorsellestirme bicimlerine nazaran,
“son kullanicl” olarak nitelenebilecek bireylerin de iicretsiz ve kolayca 6grenebilecekleri
acik erisim yazilimlarla yapiliyor olusudur (Paraise ve Dagiral, 2013: 861).

Veri gorsellestirmenin Web 2.0 teknolojisi ile birlikte siireklilik kazandigini ve yazar-o-
dakli gorsellestirmenin artik etkilesimle birlikte kullanici-odakli bir bicim kazandigini
soylemek miumkiindir. Burada ele alinan yazar-odakli haber anlatisi, haberin gizgisel
bir kurguyla ve gorsellestirme bicimiyle aktarilmasini nitelemektedir. Okur-odakli haber
anlatisi ise 6zellikle hipermetinsel 6gelerle birlikte gorsellestirilen verilerin miidaha-
leye acik bir bicimsellik tagsimasini niteler. Bu iki odak arasinda dengeyi saglayabilen ve
haber anlatisini insa ederken iki kutbu mantiksal bir gizgide birlestirebilen haberlerin
de veri gorsellestirme hususunda basarili olduklarini séylemek miimkindiir (Segel ve
Heer, 2010: 1140).
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Veri gorsellestirmenin temel 6zellikleri konusunda ikili bir ayrima giden Van WijK'e gore,
verinin “sunumu” ile verinin “kesfi” arasinda haberci ve okuyucu baglaminda temel bir
ayrim bulunmaktadir. Veri gorsellestirmenin neden ve nasil gerceklestigini, haberci ve
okuyucu agisindan geleneksel haber anlatisindan ne gibi farkliliklar icerdigini ortaya
cikarmak icin bu konuda tipolojiler olusturan Wijk'e (2005: 82) gore genel olarak gor-
sellestirme, haber bilgisinin daha anlasilir bir bicimde tuketilmesi igin olusturulmak-
tadir. Boylece haberci konumunda bulunan birey, gorsellestirdigi veri vasitasiyla bilgiyi
sunarken kullanici konumunda bulunan bireyler de gorsel etkilesim imkanlariyla farkli
bilgileri kesfetme olanagina sahiptir.

Veri gorsellestirmenin haberciler ve haber portallari tarafindan bir diger 6nemi de, kul-
lanicinin web sitesinde daha fazla zaman gecirmesini saglamak ve keyfi bir sekilde gor-
sellestirilen veriler iizerinde degisiklikler yapmasina olanak tanimaktir. Veri haberciligi-
nin temelinde yer alan gorsellestirme olgusunun esas odak noktasi, okuyucularin yazar
odakli anlatinin o6tesine gegmesine firsat tanimak ve haberin anlatisina dahil olmasini
saglamaktir.

Yontem

Veri haberciliginin yapi taslarini olusturan temel ozellikleri incelemek amaciyla 2020
yilinda SIGMA tarafindan gerceklestirilen Veri Haberciligi Odiillerine aday olan haber-
ler (N=16) icerik analizi yontemiyle incelenmigtir. Arastirma evreninin Veri Haberciligi
Odiilleri olarak secilmesinin nedeni, bu alanda diinya capinda verilen en prestijli 6diil-
ler olmasi ve kurumsal olarak en koklii olusum olmasidir. Appelgren’e (2018) gére Veri
Haberciligi Odiilleri iizerine yapilacak calismalar veri haberciliginin yeni yiikselen bir
habercilik alani olarak gelisimine katki saglayacaktir. Veri haberciliginin yapisal o6zellik-
lerine yonelik galismalarla enformasyon sunumunun yeni bi¢cimselligi hakkinda derin bir
bilgi sahibi olmak mimkundir.

icerik analizinde kodlanacak degiskenlerin kullaniminda ve kodlama cetvelinin olus-
turulmasinda veri haberciligine yonelik yukarida anilan literatiirde siklikla kullanilan
unsurlar ve temalar dikkate alinmistir. Literatliirde yer alan farkli analizlerin bir bir-
lesiminden olusturulan kodlama cetveli (Rogers, 2014; Davenport, 2014; Knight, 2015),
calismada elde edilen verilerin analizi icin uygun temalar icermektedir. icerik anali-
zinde uygulanan kodlama cetveli, degiskenleri lic kategori altinda toplamistir ve her bir
kategorinin alt kategorileri analiz birimi olarak secilmistir: anlatisal 6zellikler, veriler ve
gorsellestirme.
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Tablo 1

Kategori Alt Kategori
Siyaset/Toplum/Ekonomi/Saglik, Bilim ve

Tema Cevre/ Egitim/ Spor/Kiiltir ve Sanat/Di-
ger

Anlati Bigimi Aciklayici, Kesif, Melez

Bilinen Gergekler, Veri temelli haberler,
Veriye Dayali Yerel Haberler, Analiz Ha-

AllEE v berler, Derinlemesine Uzun Siireli Haber-
ler
Zamansallik Gegmis, Glinimiz, Gelecek
Odak Soru Ne, Neden, Nasil
Ama Bilgilendirmek, ikna Etmek, Eglendirmek,
¢ Aciklamak

Gorsellestirme, Hikayelestirme, Kisisel-

LLEEHA lestirme, Secim Olanaklari

Hiikiimet veya Kamu Kaynaklari, Ozel Sir-
Haber Kaynagi ket, Diger Kuruluslar, Gizli Kaynaklar, Di-
ger

Karsilagtirma, Baglantilar, Zaman igindeki

vRlier gl Tt Degisiklikler, Hiyerarsi, Diger

Tablo, Statik Grafik, Harita, Etkilegimli
Gorsellestirme Grafik, Animasyonlu Gorsellestirme, In-
fografik, Diger

Metin Odakli, Gorsellestirme Odakli, Den-
Ekran Kullanimi geli, Yalnizca Metin, Yalnizca Gorsellestir-
me

Anlatinin sekillendirilmesi ve verilerin gorsellestirilmesi, veri haberciliginin en temel iki
ayagi olarak bu analizin de odaklanacagi noktalar olacaktir. Anlatisal 6zellikler, eserle-
rin hikaye kismina odaklanan kategorik degisken kiimeleriyle incelenmistir. Temalarin
ele alindigi alt kategoriler 6zellikle Stalph'in (2018) galismasindan yola gikilarak su se-
kilde yapilandirilmistir:

- Siyaset

- Toplum

- Ekonomi

- Saglik, Bilim, Cevre
- Egitim

- Diger

Anlati bigcimine yonelik kategori yer alan alt kategoriler:
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- Aciklayicr: Haberi yapan gazetecinin on planda oldugu ve geleneksel haber bi-
cimlerine benzer sekilde gizgisel bir yapi izleyen veri haberciligi ornekleridir. Yogun bilgi
icerir fakat etkilesim imkanlari sinirlidir.

- Kesif: Okuyucu odakli bir veri haberciligi rnegidir. Cizgisel isleyen bir anlati
bigimi bulunmaz, yogun bilgiden ziyade kullanici etkilesimi agirliklidir.

- Melez: Her iki anlati biciminin ortak kullanimiyla olusturulur.

Hikaye tiirii kategorisi, haberde kullanilan verinin bigcimselligine gére temellendirilmis-
tir. Verinin toplanma bigimi, veri toplama siresi ve veriye dayali haberin hedef kitlesinin
kim olduguna gore kodlama yapilmistir. Zamansallik ve odak soru kategorilerinin kod-
lama cetveline yerlestirilmesinde Davenport'un (2014) calismasindan yararlanilmistir.

Kodlama cetvelinde yer alan diger kategori amag kategorisidir. Veri haberciliginin hangi
saiklerle yapildigl, dort alt kategori ile kodlanacaktir. Bunlar; bilgilendirmek, ikna et-
mek, eglendirmek ve agiklamak alt kategorileridir. Okurun etkilesim igine girmesinde
hangi yontemlerine kullanildigina yonelik alt kategoriler de yine Davenport'un (2014)
calismasindan alinarak kodlama cetveline dahil edilmistir. Okurla iletisim kategorisinde
kullanilacak alt kategoriler Bradshaw'in ¢calismasinda kullandigi gorsellestirme, hikaye-
lestirme, kisisellestirme ve secim olanaklari olarak belirlenmistir.

Veri haberciligi alani temelde rakamlara dayandigi icin bu rakamlarin alindigi kaynak ve
kaynagin giivenirligi haberin niteligi ve kalitesi icin dnemli bir temel saglamaktadir. Bu
calismada veri haberciliginde kullanilan kaynaklar da kodlama cetveline dahil edilmistir.
Haber kaynaklari alt kategorileri olarak kamu kaynaklari, 6zel sirket, diger kuruluslar,
gizli kaynaklar ve diger seklinde kodlanacaktir.

Verilerin gorsellestirilme asamasi, veri haberciliginin en temel noktalarindan birini
olusturmaktadir. Haberlestirilen konunun okuyucuya dogrudan aktarildigi ve okuyucu
tarafindan ilk dikkat edilen nokta olmasi bakimindan da veri haberciliginin temelidir.
Okuyucunun kurgulanan anlatiya hakim olmasi icin verilerin sistemli, anlasilir ve oku-
yucu-odakli bir bicimde gorsellestirilmesi gerekmektedir (Erkmen, 2018: 325). Metin-
ler olmadan dahi yalnizca gorsel semalar okuyucunun verileri yorumlamasi icin yeterli
olabilmektedir. Veri gorsellestirmenin bir kategori olarak kodlama cetveline dahil edil-
mesi yukarida sayilan ozellikleri sebebiyledir. Bir anlatinin gorsel sekilde okuyucuya
sunulmasinin farkl bigcimleri bulunmaktadir, bu calismada Dag (2015) ve Knight'in (2015)
calismalarindan yola ¢ikilarak alt kategoriler belirlenmistir:

- Tablo: Verinin veya enformasyonun listeler ve tablolar formatinda sunulmasidir.

- Statik Grafik: iki boyutlu bilgilerin gorsel sunumudur. Etkilesimli degildir ve yal-
nizca iki degisken arasindaki iligkiyi gosterir.

- Etkilesimli Grafik: Burada da iki boyutlu bilgilerin ve degiskenlerin bir sunumu
bulunmaktadir. Okuyucunun arama, filtreleme ve se¢me gibi bazi 6zelliklere miidahale
etme sansi vardir.

- Harita: Etkilesimli veya etkilesimsiz olmasina dikkat edilmeden haberde sunu-
lan verilerin konum bilgilerini iceren ve cografi 6zelliklere gore gérsellestirilmis sunu-
muna dikkat edilecek alt kategoridir.

- Animasyon Gorsellestirme: Haberde sunulan verilerin animasyon olarak gor-
sellestirilmesi. Burada 6nemli nokta okuyucunun bu animasyona miidahale etme imka-
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ninin bulunmayisidir. (GIF, ikonlar, hareketli goriintiiler vb.)

- infografik: Gérsellerin ve gizimlerin bilesiminden olugsmaktadir. Ayni gérselin
icinde metinler ve goriintiler bulunur. Pek ¢ok aciklayici bilgiyi iginde barindiran ve yik-
sek ¢ozlinlrlikli goruntilerdir.

Haberde kullanicinin kontroliine sunulan ekranin hangi dagilima gore tasarlandigi, me-
tin veya gorsel agirtikli olup olmadigi da veri haberciliginin icerik analizinde kullanilan
bir diger kodlama birimidir (Stalph, 2018). Bu calismada analiz edilecek haberler, ekran-
da kapladigi sunum bigimine gore de kodlanacaktir.

Bulgular

2020 yiinda verilen Veri Haberciligi Odiilleri kapsaminda incelenen veriler yukarida
bahsedilen degiskenler isiginda analiz edilecektir.

Anlatisal Ozellikler

Veri Haberciligi Odiillerine aday gésterilen 16 habere bakildiginda en fazla habere konu
olan anlatilarin 5 haberle saglik, bilim ve gevre iizerine yapildigi gériilmektedir. Ozellikle
yerel yonelimli haberler iklim degisikligi, dogal afet haberleri ve yenilenebilir eneriji ile
ilgili anlatilardan olugsmaktadir. Toplumu ilgilendiren meseleler ve toplumsal sorunlar-
la ilgili haberler -kurum ve kuruluslarin isleyisleri, kamu kurumlari ile iliskiler, sug,
medya, din ve cocuk istismari gibi konular- ise politik icerikli haberlerle birlikte ikinci
sirada gelmektedir. Diger kategorisinde kodlanan haberler 2 haberle ii¢lincii sirada yer
alirken, havayolu kazalari, sosyal aglarda gelisen trend olmus konular ve anlatisal 6zel-
likler kategorisinde kodlanmayan konulari icermektedir. Ekonomi ve egitim alt basliklari
altinda kodlanan haberler ise Ter haberle SIGMA'nin 2020 yilinda “En iyi Veri Haberciligi”
kategorisinde 6diile aday gosterdigi 16 haber iginde siralanmaktadir.

2020 yilinda SIGMA'nin aday olarak gosterdigi 16 veri haberciligi 6rnegi iginde baskin
anlati bigimi 12 haberle “Aciklayici Haber” kategorisinde kodlanirken, 2 haber “Melez
Haber”, 1 haber de okuyucu ve gazetecinin ortak bir calismasinin triini olan “Kesif Ha-
ber” bicimi ile kodlanmistir. Genel olarak, haberler tek bir gizgisel siireyi kapsamaz.
Verilerin analizi, haberlerin %90'Indan fazlasinin (13 haber) giincel konularla ilgilenmeye
yer ayirdigini, %56.25'inin (9 haber) ise artzamanli olarak haberleri kurguladigini gés-
termistir. Gelecege yonelik referanslar genellikle daha azdir, sadece %6.25'i (1 haber)
gelecege yonelik belirli anlati unsurlarini ve tahminleri haberlerde barindirmaktadir.
Tahminler esas olarak, baska bir felaketin ne zaman tekrarlanacagini ya da Financial
Times'iIn “How top health websites are sharing sensitive data with advertisers” adli,
saglik kuruluslarinin hastalarla ilgili hassas bilgilerin iicret karsiliginda reklam veren-
lere ve sirketlere satildigina yonelik haberinde bu uygulamanin 6niine gegilmezse olasi
ekonomik ve sosyal problemlerine yonelik uyarilarinda bulunmaktadir.

Veri gazeteciliginin temel amaci diger habercilik bigimlerinin de temelinde yatan ana
etmen olan bilgilendirme amacidir. Ancak, incelenen tim haberlerin tek bir amaci yok-
tur. Haberlerin %31,25'i (5 haber) de agiklamakla ilgilenmektedir. Hikayelerin merkezi
odak noktasi, olaya neden olan faktorleri ve durumu iyilestirmek i¢in daha nadiren olasi
¢ozumleri, daha az olgude ise problemin temelinde yatan ekonomik ve toplumsal so-
runlari anlatmaktir. Bu ii¢ unsuru iceren haberler, saglik, bilim ve gevre ile ilgili konulari
kapsayanlardir.
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Analiz edilen tim haberler anlati ve gorsellestirme unsurlarindan olusmaktadir. Ve-
rilerin haber dili ile ifade edilmesi veri gazeteciliginin gorsellestirme ile birlikte temel
dinamiklerinden biridir. Ozellikle kisisellestirilen veriler, vatandaslarin bu verilerden
nasil etkilendigini gorsel ifadelerle de destekleyerek haberciligin kitlelere ulagsmasinda
ve onlari etkilemesinde oncii rol oynamaktadir. The Sydney Morning Herald gazetesinin
“Invisible Crime” adli veri haberi, dogrudan okuyucuya seslenerek cinsel taciz olaylarina
ve ozellikle gocuk istismari konularina geleneksel gazeteciligin yaptigi bilinglendirme
islevinin yaninda daha etkileyici ve carpici bir etki birakmaktadir.

Veri ve Haber Kaynaklari

Her haber icin kullanilan veri kaynaklarinin hesaplanmasinda, istatistikleri ¢arpitma-
mak igin The Guardian’in “The Troika Laundromat” haberi -21 farkli kaynak kullanimiyla
en fazla kaynaga sahip haberdir- elenmistir. Rakamlar, yalnizca bir kaynagin en sik
kullanimiyla (10 haber), haber basina lic kaynaga yakin bir ortalamanin dahil edildigini
gostermektedir. Orneklem olarak segilen 16 haberin veri kaynaklari incelendiginde bu
haberlerin genel olarak (n= 11) kamuya acik hiikiimet kaynaklari, istatistik kurumlari,
resmi gevre kurumlari gibi resmi kaynaklardan yararlandigi gériilmektedir. ikinci grup
(3 haber), STK'lar, liniversiteler veya arastirma enstitiileri gibi kurumlardan gelen ve-
rileri kullanan haberlerden olusmaktadir. Burada yer alanlarin bazi érnekleri Save the
Children, We Are Social veya Sydney Universitesi Halk Sagligi Okuludur. Calismalarin
az bir kismi (2 haber), ilgili kurulusun topladigi rakamlari analiz eder (anketler veya
dosyalarinda arama yoluyla). Bu pay, sizintilardan (Wikileaks, Panama Papers vb), tele-
vizyon yayinlarinin analizinden (her ikisi de “diger” kategorisinde yer alan) ve IBM veya
S&P Global Market Intelligence gibi 6zel sirketlerden elde edilen verilerden nispeten
daha yuksektir.

Tematik olarak analiz edildiginde, ana kaynaklarin hiikiimet olmadigi tek haber konulari
siyasi ve ekonomik sorunlarin oldugu haberlerdir. Bu haberlerde veriler esas olarak si-
zintilardan veya televizyon programlarindan ve diger kuruluslardan gelmektedir. Ekibin
kendisi tarafindan gikarilan veriler cogunlukla sosyal konularda ve bilim, saglik ve gcevre
ile ilgili konularda verilmektedir. Kurulusun veri topladigi haberler, SIGMA 2020 En lyi
Veri Haberciligi Odiili'nii kazanan USA Today Gazetesi'nin Copy, Paste, Legislate haberi
gibi daha fazla taninirlik kazanma ve ilgi gekme egilimindedir.

Veri Gorsellestirme

Veri haberciliginin en dnemli ayirt edici 6zelliklerinden bir digeri de gorsellestirme bi-
cimselligine verdigi 6nemdir. internette dolasan devasa boyutlardaki verilerin okuyu-
cular tarafindan daha iyi anlasilmasi ve aktarilmaya cgalisilan anlatinin daha kolay an-
lasilir olmasi agisindan gorsellestirme onem tasimaktadir. Bu gorsellestirme bigimleri,
hikayenin dayandigi bilgileri temsil etmeye yarayan tablo ve diyagramlardan, sekillerle
ilgili olmayan, ancak yalnizca agiklayici bir iglevi olan fotograflara veya videolara kadar
uzanir.

SIGMA'nin 2020 Veri Haberciligi Odiillerine aday olarak gdsterilen haberlerin geneline
bakildiginda baskin olan goérsellestirme biciminin infografik oldugunu séylemek mim-
kiindiir. Bunlar bir kaydirma anlatimi olarak yapilandirilmistir - okuyucunun icerigi kes-
fetmek igin kaydirma imlecini ve fareyi kullandigi bir hikaye anlatma yolu - ve bunlarin
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kullanimi saglik, bilim ve gevre konularinda daha sik goriiliirken, ekonomi ve egitimde
daha az kullanilmistir.

Grafiklerin etkilesimin 6zelligi dikkate alindiginda, bunlarin varligi 6zellikle politik, sos-
yal ve ekonomik konularda garpicidir. Yerellestirilmis etkilesimli 6geler arasinda, “Di-
gerleri” boliimiinde ¢ercevelenmis, kendi kendini doldurma iglevlerine sahip olanlar 6ne
citkmaktadir. Bu 6zellik, South China Morning Post gazetesinin yaptigi “100 days of pro-
test rock Hong Kong” haberinde goriilmektedir. Burada, Hong Kong protestolari esna-
sinda yasanan adli olaylar, polis siddeti, gostericilerin yiirlyis glizergahlari gibi konular
cizgisel bir anlatimla ele alinmamisg, okuyucunun talep edecegi ve dogrudan miidahale
edecegi bir algoritma ile dairesel bir anlatim benimsenmistir.
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TARTISMA VE SONUC

Bu calismanin temel amaci, SIGMA Veri Gazeteciligi Odiilleri 2020'ye aday gdsterilen
projelerin 6zelliklerini ve ortak unsurlarini belirlemek ve bdylece veri gazeteciliginin
“altin standartlarina” sahip eserlerin glincel bir goriintisinid sunmaktir. Veri haberci-
liginin yapildigi ve kullanildigi temel alan olarak siyaset haberlerinin 6n plana ciktigina
yonelik yaygin goriise ragmen bu calismada 6zellikle Saglik, Bilim ve Cevre haberlerinin
daha fazla kullanildigi goriilmektedir. Burada zellikle son yillarda Paris iklim Anlasma-
sina yonelik tartismalarla da kendini belli eden iklim degisikligi tartigmalari ve fosil yakit
sinirlandirmalari etkili olmus olabilir. Hiikiimetler Arasi iklim Degisim Paneli ve 2019 BM
Yillik Cevre Raporu gibi belgeler de 2020 yilinin 6nemli tartisma alanlari arasina iklim
krizini sokmaktadir.

Anlati tarzinin analizi, belirli bir etkilesim eksikligini ortaya koymaktadir. Stabe (2016),
tasarimcinin sorumlulugunu okuyucuya devretmenin bir hata oldugunu ve bunun aday
gosterilen projelerin yaraticilar tarafindan anlasildigini belirtmistir (%76.19'u yazar ta-
rafindan ydnetilen agiklayici bir stili tercih etmektedir). Bu nedenle, etkilesimin bu yonde
devam etmesi, basit ek aciklamalarla statik grafik dizileri icermesi ve ayni verinin cesitli
varyasyonlarini géstermesi ve boylece kullanicilarin islevlerini sinirlamasi beklenmek-
tedir.

Genel olarak, 2020'de aday gosterilen haberler mevcut kamuya acik verileri kullanmak-
tadir ve ne oldugunu veya gegmiste nelerin olup bittigini agiklamaya odaklanmaktadir.
Neden gerceklestigine veya gerceklesen durumlara nasil yaklagilacagina dair agikla-
malardan ziyade mevcut duruma odaklanilmistir, bu da gazeteci tarafindan daha fazla
yorum ve analiz anlamina gelmektedir. Haberlerin yarisindan fazlasi veri odakli haber-
ler ve bunlarin analiz ve goérsellestirmelerle tamamlandigi parcalardir. Derinlemesine,
uzun sireli aragtirmalarin sinirli varligi, veri gazeteciliginin karsilastigi zaman ve kay-
nak kisitlamalari ile dogrudan ilgilidir. Ayni sey yerel verileri iceren anlatilar igin de ge-
cerlidir. Kiigik kuruluslar olarak kaynaklari azdir ve gorinirlik ve taninma elde etmek
bu kuruluslar icin ¢cok daha zordur.

Veri haberciliginde kullanilan kaynaklara bakildiginda kamuya agik gesitli kaynaklardan
yararlanildigi gorilirken calismanin 6rnekleminden elde edilen veriler 6zellikle devlet
kaynaklarinin haberlerde en fazla kullanilan kaynaklar oldugunu gostermistir. Habe-
rin konusuna ve anlati bicimine gore kaynaklar farklilik gosterirken o6zellikle sosyal ve
politik konularda yalnizca devlet kaynaklarina guvenilmemis, farkli kaynaklar da aras-
tirmaya dahil edilerek haberin giivenirligi dogrulanmaya calisilmistir. SIGMA'nin odiil-
lendirdigi haberlere bakildiginda ise yalnizca tek bir kaynaktan beslenen haberlerden
ziyade farkli kaynaklardan dogrulanan ve sadece devlet kaynaklarina bagli kalmayan
haberlerin dne ¢iktigi goriilmektedir. Tek bir kaynaga duyulan sinirsiz gliven gazeteciler
arasinda genel olarak benimsenmeyen ve mesleki egitimlerde lizerinde sikca durulan
bir konudur. Veri haberciliginde de bu konuya 6zellikle dikkat edilmis ve haberlerin farkli
kaynaklardan elde edilen verilerle hazirlanmasina 6zen gosterilmistir. Haberi olusturan
ekip tarafindan toplanan veriler ise, resmi kaynaklarla birlikte anlatiya dahil edilerek
daha fazla popiilerlik kazanmis ve SIGMA 2020 Yilinin En lyi Veri Haberciligi Odiili'nii de
bir ekip galismasiyla elde edilen verilerden olusturulan haber kazanmistir.

En sik goriilen gorsellestirmeler, cogunlukla bir kaydirma anlatimi olarak sunulan in-
fografiklerden olusmaktadir. Farkli gorsellestirme tirlerinin kullanimi, veri gazetecili-
ginin yeni araglara ve teknolojilere siirekli uyarlanmasi ile uyumludur ve bu da gazete-
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cinin siirekli giincellenmesini gerektirir. infografik, gerekli yorumlama ve analiz seviyesi
nedeniyle en karmasik verilere sahip unsurlardan biri olarak kabul edildiginden, okuyu-
cuyu da anlatiya dahil eder ve yorumlamasi igin imkan tanir.

Veri gazeteciligi slirekli degisim iginde olan bir uygulamadir, bu nedenle farkli 6zel-
likleri iceren parametrelerini, bilginin yeni sunum bigimlerine uyarlamak i¢in bir uz-
manlik olarak gelistik¢ce yeniden diisiinmek gerekecektir. Bu arastirmanin sinirlamalari
esas olarak secilen 6rnekte bulunmaktadir. incelenen 16 eser rastgele secilmemistir
ve belirli bir siire icinde yapilan projelerdir, 2019 yilinda hazirlanan haberler SIGMA’'nin
odillerine dahil edilmistir, bu nedenle sabit dzellikler belirleme veya karsilastirmalar
yapma olasiligi bulunmamaktadir. Yayinlarda kag kisinin yer aldigini, kag ay boyunca ya
da ne kadar biitgceye sahip olduklarini belirlemek igin ise veri gazeteciligi yapan birey-
lerle goriigmeler yapmak gerekecektir. Buna ragmen, analizde belirlenen unsurlarin,
bugiin uygulandigi bigimiyle veri gazeteciliginin kalite standartlarini daha kesin olarak
belirlemeye yardimci olacagi diisiinilmektedir.
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Haber kelimesinin karsiligi her insana gore degistigi gibi, zamana gore de
farklilasir. Bu durumu en hizli degistiren ise dijital teknolojiler olmustur. De-
gisimi anlamak icin baslangi¢ noktasini iyi anlamak gerekmektedir. Gazete-
lerin tahti televizyonla paylastigi ancak hala kral oldugu yillarda sessiz ve
tereddutli adimlarla yayina baslayan dijital habercilik, baslangig¢ta zor do-
nemler gegirmistir. Kligiimsenmis, anlasilmamis ve hak ettigi firsati yakala-
yamamistir. Ancak hayat bu kulvarda da akmis ve yolunu bulmustur. Bugiin
en degerli sirketler siralamasinda nasil dijital markalar baskin konumdaysa
dijital medya da glindem belirlemede gelenekseli coktan geride birakmistir.
Bu nedenle geleneksel medya editorlerinin haber se¢iminde ya da sunumun-
da trendler (sosyal medya, google, vs.) dnemli bir etken haline gelmistir. Bu
calisma, geride kalan geyrek asrin degerlendirilmesine katki saglamak ama-
ciyla s6z konusu degisimi incelemistir. Ug ulusal gazetenin (Hiirriyet, Milli-
yet ve Cumhuriyet) 25 yil arayla ilk sayfalari 15 giinliik bir periyodda igerik
coziimlemesi teknigiyle degerlendirilmistir. Galtung ve Ruge'dan giiniimiize
kadar defalarca kez degisen haber degeri unsurlari, bu galismaya kilavuzluk
etmistir. Yapilan ¢éziimlemenin sonucunda haber segiminde bazi unsurlarin
geriledigi (catisma), bazilarinin ise (ilgililik, eglence ve unliliik) 6ne giktig
tespit edilmistir. Bu sonuglar dijital al¢imlerin, geleneksel ¢alisma ve karar
alma yollarini sekillendirdigini gostermektedir.
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Abstract

Definition of the news could change according to every different person, as
well as to time. Significantly that time speed up by digital technologies. In
the beginning, online journalism had difficult times. It needs a chance to im-
prove, but it did not get it. Meanwhile, newspapers were sharing the throne
with television, and both were humiliating the new medium. Life flowed on
and found its path. Time has changed, and digital has taken the throne. Today
most valuable brand lists are dominated by digital companies. Same as onli-
ne news companies where they surpassed the tradition of setting the agenda.
Today trends (Twitter, Google, etc.) guide newsrooms to make decisions. This
paper aims to find out the evaluation of the process. The researcher analyzed
the first pages of three national newspapers (Hirriyet, Milliyet, Cumhuriyet)
with a content analysis technique in 15 days at two different periods. The
newsworthy elements, which have changed many times from Galtung and
Ruge to the present, guided this study. As a result of the work, some valu-
es regressed (conflict), some of them (relevance, entertainment and fame)
came into prominence in editing. These results show that digital measure-
ments have shaped traditional work.
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GIRis
Geleneksel medya, dijital mecradaki seriiveninde ¢eyrek ylizyili geride birakmistir. Ga-
zeteler, bu siirecgte sirasiyla 6zet icerik sunumu, tam versiyon aktarimi ve son olarak ise
hibrit yani basili versiyon ile dijital ekibin irettigi icerigin sentezlenmesi siireglerinden

gecmistir. Geride kalan donemde yasanan birgok seyden biri de ilk zamanlar kiiglimse-
nen mecranin artik gelenekseli sirtinda tasimaya baslamasidir.

Geleneksel ile dijitalin karsilastirilmasi ilk donemlerde yeni tanimlarin yapilmasi ve si-
nirlarin gizilmesine rehberlik etmistir. Mecralarin analizleri ise yol haritalarinin ¢izilme-
sini saglamistir. Bugiin dijital mecralarin kitleler lizerindeki etkilerini anlayabiliyorsak
bu galismalar sayesindedir. Gazeteler ile internet versiyonlarinin bir sebep sonug ilis-
kisinde oldugu goriisii glinimiizde giderek daha gok taraftar toplamaktadir. Ancak ga-
zetelerin kan kaybi, internetin insanoglunun hayatina girmesinden gok 6nce baslamistir.
Yapilan arastirmalara gére televizyonlar da bu degisimden payini almaktadir.

Bu calisma iki mecranin rekabetini degil etkilesimini tespit etmenin pesindedir. Gelinen
noktada icerik ve sunumunu, hayatin akisi ile ona ayak uyduran topluluklarin yonelimleri
sekillendirmektedir. Dijital medya, geleneksel mecralarin aksine hedef kitle ile arasina
mesafe koymamis onlarin yonelimlerini 6nemsemistir. Cinki dijital medya, hedef kitle-
sinin tepkisini es zamanli olarak dlgebilmektedir. Toplanan anlik verilerin degerlendir-
mesi ise medyanin tamamina kilavuzluk etmektedir. Bu sayede glinimuzde dijital tim
mecralarin dniine gecmistir. Onciiligiin geleneksel mecralardaki etkileri, gazetecilik
adina ¢cok sey anlatmaktadir. Arastirma bu yonde bir agilim yaparak etkilesimin boyut-
larini ortaya koymaya calismistir.

Gazeteler, hem ulastigi kitle agisindan, hem etkilesimi, hem de gelirleri agisindan; di-
jital surimlerinden geride kaldi. Bu gerileme sonucunda eski, yeniye ayak uydurmak
noktasina gelmistir. Bunlardan biri de igerik se¢imidir. Calismanin amaci bu durumdan
hareketle internetteki icerik ve kullanici davranisinin gazete iceriklerine etkisini tes-
pit etmektir. Gazete iceriklerini siniflandirmanin en kestirme test edilebilir yolu haber
degeri unsurlarina gore ¢oziimlemedir. Tim bunlardan hareketle aragtirmanin yanitini
aradigi soru soyledir: “Ceyrek ylizyilin sonunda dijitallesme gazetelerin igeriklerine ve
haber secimlerine nasil etki etmistir?”

1. Haber Nedir?

Haber nedir sorusunun pesine sayisiz insan dlismis ancak ortak bir yanit bulamamis-
lardir. Ama 6te yandan ortak paydalara ulasmislardir. Bu kesisen kanilar genellikle “olan

her sey haberdir”, “diin bilmediklerimiz”, “insanoglunun lizerinde konustuklar!”, “okuyu-
cularin 6grenmek istedikleri” basliklari altinda toplanmaktadir (Tokg6z, 2015).

Haberi tanimlarken ¢ogunlukla insanlarin ona neden ihtiyag duydugunun {izerinde du-
rulmasinin icgiidiisel bir dayanagi vardir. insanoglu anlatmak ve dinlemek daha dog-
rusu toplumla baglantili kalmak icin diinyadaki yenilikler veya yeni bilgilere ulagmak
istemektedir. Haber denilen gey belli bir kategorideki bilgi veya bir gesit eglenceden
fazlasidir. Haber bir farkindaliktir ve kendini gliven iginde hissetmek igin ihtiyag duyulan
bilgiler biitiiniidiir (Stephens, 2006).

Daha teknik bir yaklasimla haber; okuyucu, dinleyici veya izleyici icin yeni gergeklerle
donatilmis, ilgili, dogru ve anlasilir aktiiel yani giincel bilgilerdir. Bir olayin neden 6nemli
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veya ilging oldugu konusu ise tamamen goreceli ve subjektiftir (Schneider & Josef Raue,
2002).

Schramm (1949) ve Lippmann (1997) haber kavraminin aslinda insanlarin kafasinda ol-
dugunu ve her bakis agisina gore degisebildigini vurgular. Onlara gore haber ile gergek
ayni sey degildir. Olay da degildir; olaydan sonra algilanan bir seydir. Olay! okuyucu igin
anlaml kilmak igin hesaplanan 6z varligi yeniden insa etme girigimidir. Haber olayi ile-
tenlerin onu kendi pencerelerinden yeniden uretmeleridir.

Bu diizeyde subjektiflik kamusal sorumlulugu olan habercilik gibi bir profesyonellik igin
tehlikelidir. Haberciler, s6z konusu tehlikeye 6nlem olarak ortak ilkeler gelistirmislerdir.
Bu ilkelerin hedefi, haberlerin dogru ve tarafsiz; yapilan haberciligin ise bagimsiz ve
hesap verebilirlik (izerine kurulu olmasidir (Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 2021).

Her ne kadar bu ilkeler haberin kriterlerini ve yapilis stirecini tanimlasa hatta sinirlarini
cizse de gazeteciler haberin ne olduguna dair bir tartismayi kendi alanlari disina gikar-
mak istememektedirler. Bu tir yaklasimlari kendilerine tehdit olarak gordikleri bile
gozlemlenmistir (Kiiglikozyigit, 2014).

Gazeteciler icin bir olayin haber niteligi tasiyabilmesi icin yeni, 6nemli, ilging ve giincel
olmasi gerekmektedir (Schneider & Josef Raue, 2002). Gazeteciligin bir olayin haber
olarak kabul edilebilmesinin yani sira yazilabilmesi icin sart kostugu en temel prensip
5N1K kriterleridir. 5N1K yani Ne, Nerede, Ne Zaman, Nasil, Neden ve Kim sorularinin
yanitini karsilayan bir metin temel anlamda bir haber olarak kabul edilmektedir (Sch-
lapp, 2002, s. 17). Kokeni Aristo’nun retorik kuramina dayanan 5N, aslinda bir tartisma
ya da bir konugsma sirasinda konunun batinligiini veya mantik silsilesini saglamak
icin sorulan sorular biittniddr. Buglinkii 5N1K halini veren ise Hermagoras olmustur.
Modern donemlere uyarlayarak edebiyata yerlestiren Rudyard Kipling, gazeteciligin te-
meline yerlestiren ise Joseph Pulitzer'dir (Stamenkovic, 2021). Haberin kaynagi ile ilgili
suphe duyulan durumlarda ise fazladan Nereden sorusunun da eklenmesi ve formatin
6N1K'ye donlstiiriilmesi artik modern gazeteciligin yeni standardi olarak belirlenmistir
(Schlapp, 2002, s. 21).

2. Gazeteciler Haberi Nasil ve Neye Gore Secer?

Gazetecilerin haberin ne oldugu sorusuna icgiidiisel bir referansla karsilik vermesi isin
mutfaginin korunmasi refleksi kadar bir usta girak iliskisi boyutunu gostermektedir.
Yani aslinda isi diinyayl sorgulamak ve elestirmek olan bu profesyonel topluluk ayni
yaklagimin kendisine ve alanina yoneltilmesinden hoglanmamaktadir (O'Neill & Harcup,
2009). Bu yiizden daha net, anlasilir ve sistematik bir tanim yapmak bilim insanlari-
na dismdistir. Gazetecilerle yapilan gorismeler, gozlemler bir noktaya kadar ilerleme
saglayinca gliniimiizde popiiler bir deyis olan ‘tersine miihendislik’ ile sonuca ulasilmig-
tir. Yayinlanan haberleri inceleyen bilim insanlari onlari siniflandirmistir. Tekrar tekrar
yapilan ¢alismalarda ayni sonuglara ulasilmasi, her ne kadar profesyoneller tarafindan
benimsenmese de (ya da pratik kullanimda siirekli referans verilmese de) haber segi-
minde sistematik bir yaklasim ve kurallar biitiinii oldugunu gdstermistir (Kiigiik6zyigit,
2014). Bugiin artik bu kavrama haber degeri ve onu olusturan kriterlere ise haber degeri
faktorleri denilmektedir.

Kavrami ortaya ilk atan kisi Walter Lippmann olmustur. Herhangi bir olayin “Haber yapil-
maya deger mi degil mi?” sorusuna yanit ararken ulastigi kriterleri siralamis ve ulastigi
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unsurlari haber degeri olarak tanimlamistir (Lippmann, 1997).

1960l yillar haberlerin nasil secildigini anlamaya galisan arastirmalarin temelinin atil-
digi dénem olmustur. Dénemin ilk aragtirmacilarindan Ostgaard, daha simgesel galig-
mis olmakla birlikte haber degeri unsurlarini lig baslik altinda toplamistir: Basitlestirme,
Ozdeslestirme ve Sansasyon (Kiigiikdzyigit, 2014). Aragtirmaci medyanin olaylar arasin-
da segim yaparken karmasik olanlari sadelestirme egilimi gdsterdigini, kitlelerin ken-
disiyle 6zdeslestirecegi konulara yoneldigi diisiincesiyle segcim yapildigini ve bunlara
ek olarak heyecanl, iginde gatisma olanlarin éne gikarildigini tespit etmistir. Ostgaard,
segimlerde sebep sonug iliskisi oldugunu vurgulamistir. Ancak bu tespit, habercilerin
kanaat onderi roliiyle gelistigi igin elestirilmistir. Yine de ulastigi bulgular literatiiriin
olusmasina biiyiik katki saglamistir (Cebi, 1996).

Ayni yillarda bu konuya egilen Galtung ve Ruge, daha ileri sonuglara ulagsmislardir. Boy-
lece gazetecilik literatlriiniin en temel ¢alismalarindan birini yapmis, sonugta haber
degeri kriterlerinin kuruculari unvanini almiglardir (Caple & Bednarek, 2015). Siraladik-
lari kriterler ise soyledir:

- Siklik: Olayin haber olabilmesi icin bir frekansi asmasi gerekir.

- Sireklilik: Daha once haber olmus olaylar yine ilgi ceker

- Esik: Dikkat cekebilmesi icin ge¢gmesi gereken bir asama vardir.

- Aciklik: Olay ne kadar kolay anlasiliyorsa ¢ok haber olur.

- Anlamllik: Kultirel olarak yakin ya da ilgili hikayeler dikkate alinir.

- Uyum: Haber olacak olay hedef kitlesi ile esguidiimliiyse medyada yer bulur.
- Olagandisi: Siirprizler, beklenmeyenler daha gok ilgi geker.

- Cesitlilik: Genis kitle ve igerik dengesi icin farkli haberler segilir.

- Elitler: Olaylar gugclu kisi, grup ve llke ile ilgili ise daha ¢ok haber olur.

- Negatiflik: Olumsuzluklar, olaylarin kotu yanlari her zaman daha dikkat cekici-
dir.

Bireysellik: Hikayeler soyut olarak degil de kisiler lizerinden somutlastirilirsa
olaylar daha cok ilgi ceker (Galtung & Ruge, 1965).

ikilinin ardindan bir olayin haber olmasi icin hangi dzelliklere sahip olmasi gerekir so-
rusu daha sik sorulmaya baslanmis yapilan g¢alismalarin baslangi¢ noktasi onlarin bul-
gulari olmustur (Caple & Bednarek, 2015).

Golding ve Elliott (1979), haber degeri unsurlarini daha da kavramsallastirmaya calis-
mistir. Harrison (2006) gibiler degerleri daha da sadelestirme yolunu benimsemis, Sc-
hultz (2007) etnografik ve Dick (2014) ise miilakatlarla, Caple ve Bednarek (2015) de
bilissel yontemlerle haber kararinin arkasindaki perdeyi aralamaya galismislardir.

Schultz (2007), bir haberin 6zel olmasinin televizyon habercilijinde en énemli haber
degeri dolayisiyla diger tiim kriterlerin dniine gegen bir faktor oldugunu vurgulamis-
tir. O'Neil (2012), ise tinliliik faktériiniin gazete editérlerinin haber tercihinde ilk kriteri

Sakarya Universitesi ilefisim Fakltesi Dergisi / Yil 2021/ Sayi 2
229



Kiirsat 0zmen Aragtirma Makalesi

oldugu sonucuna varmistir. Dick (2014), bilgileri sistematik hale getiren ve agiklayici
ozelligi olan gorsellerin birgok haber degeri unsuruna meydan okudugunu vurgulamis-
tir. Caple ve Bednarek (2015) gorsellerin sadece haber segiminde degil sosyal medyada
paylasilacak haber seciminde de etkili oldugu sonucuna varmislardir.

Bu calismalar icinde tartismayi en ileri gotiiren arastirmacilarin basinda gelen O'Neill
ve Harcup (2001), haber kriterlerinin bir haberin neden segildigini ya da bir bagkasina
ragmen neden tercih edildigini tam olarak agiklayamadigini vurgulamistir. Yine de haber
icerikleri analiz edildiginde haber degeri unsurlarinin haberlerin seciminde etkili oldugu
anlagilmaktadir. (Sylvie & Huang, 2008) Harcup ve O'Neill, Galtung ve Ruge'un verilerini
ve calisma seklini 2001 yilinda test ederek ‘Haber nedir?, ‘Neye gore secilir? sorularinin
yanitlarini giincellemek istemislerdir. Haber metinlerinde yaptiklari analizlerin ardindan
ulastiklari kriterlerin en az birinin haber secimlerinde 6l¢i oldugu sonucuna varmislar-
dir. ikilinin yeni listesi ise séyle gerceklesmistir.

- Guglller: Elit ve glg sahibi kisiler topluluklar haberlerde one gikar.
- Unliler: Bilinirlik ve popiilerlik merak konusudur.

- Eglence: icinde cinsellik, sov diinyasi, insan hikayesi, hayvanlar, dram, eglence
olan hikayeler ilgi ¢cekicidir.

- Sirpriz: Beklenmedik olaylar daha ¢ok haber olur.

- Kotl haber: Birilerinin basina gelmis olumsuzluklar baskalarinin dikkatini ¢e-
ker.

- iyi haber: igeriginde pozitif ibareler bulunan hikayeler, kurtuluslar, umutlandiran
olaylar haber olmaya ve okunmaya degerdir.

- Bliyiikliik: Olaylarin biiyiikliigl ya da ilgilendirdigi veya ilgili oldugu insan sayisi
ne kadar biiyiik olursa o kadar haber degeri yiikselir.

- ilgililik: Haberin konusu ya da igerigi topluluklarla ne kadar baglantili ve ilgiliyse
o derece one gikacaktir.

- Fikri takip: Zaten haber olmus konularla ilgili yeni gelisme ve ayrintilar her za-
man daha ilgi gekicidir.

- Medya organinin kendi giindemi: Her haber merkezinin tercihleri ve bunun dog-
rultusunda yapilan haberler vardir. Bunlarin birgok haberin dniine gectigi gozlenmekte-
dir (Harcup & O'Neill, What is News? Galtung and Ruge Revisited, 2001).

Harcup ve O’Neill, Galtung ve Ruge'u referans alarak gercgeklestirdikleri ¢alismalarini
15 yil sonra giincellemislerdir. iki calisma arasinda medya evreninde nemli gelismeler
gerceklesmistir. Oncelikle internet sadece habercilik degil hayatin her alanina girmis-
tir. Ayrica sosyal medya ve mobil internet hem yayinciigin dogasini hem de tiiketimini
derinden etkilemistir. Bu yeni unsurlarin golgesinde yapilan ¢alisma yeni bulgular ve
eskilerin yeni kosullara uyumlu hallerini 6niimiize getirmistir:

- Ozel: Medya kurulusunun kendi kaynaklariyla iirettigi ve sadece kendisinde olan
hikayeler.
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- Kotii haber: Oliim, kayiplar, vb. gibi negatif unsurlarin yer aldigi haberler.

- Catisma: Anlasmazliklar, tartismalar, ayriliklar, kavgalar ve bunlar hakkindaki-
ler bilgiler.

- Sirpriz: Beklenmeyen veya birden ortaya ¢ikan gelismeler.
- isitsel-gorsel: Gorsel olarak desteklenen hikayeler daha gok ilgi ceker.

- Paylasilabilir: Sosyal medyada daha fazla ilgi cekecek ve etkilesim yaratacak
hikayeler.

- Eglence: Cinsellik, romantizm, spor, insan hikayeleri iceren haberler.
- Dram: Kurtulus, kazalar, aramalar, gibi talihsizlikler veya olumsuz olaylar.
- Fikri takip: Eski hikayelerdeki yeni gelismeler.

- Glicliler/Elitler: Parasal ya da bagka bir 6zelligiyle 6ne ¢ikan insan veya kurulug
hatta topluluklar.

- ilgililik: Haberin konusu Kkiiltiirel ya da tarihsel olarak hedef kitleye ne kadar
yakinsa o kadar ilgilidir.

- Biiyiikliik: Olayin etkiledigi topluluk veya insan hacmi ne kadar biiyiik olursa o
kadar ilgi ¢cekici olur.

- Unliiliik: Zaten iinlii olan insan hakkindaki gelismeler.
- iyi haberler: igeriginde pozitif unsurlar haberler.

- Medya kurulusunun giindemi: Haber se¢iminde kurumsal karar ve ¢ikarlar etki-
lidir (Harcup & O'Neill, 2017).

ikilinin yilar sonra yaptigi giincelleme ile haber degeri unsurlari arasina ¢ekim, dram,
catisma, 6zel haber ve igitsel/gorsel gibi 6zellikler girmistir. Ancak bunlarin yani sira
haber segimine dijitallesmenin armagani olan yeni bir faktér katilmistir: Paylasilabilirlik.
Artik haber segimi sirasinda goz oninde bulundurulan bir unsur haline gelmistir. Diji-
tal teknolojiler, habere ve habercilie geri déniilmez, daha 6nce gorilmemis derecede
etkilemistir.

3. Dijitallesmenin Habere Etkileri

internetin yayginlastigi ilk dsnemlerde gazeteciler bu mecrayi pek dikkate almamis hat-
ta hedef kitlesinin 18-24 yas oldugu ongorisiinde bulunmustur. 90’ yillarin baslarin-
da gazeteciler igin internet sadece iletisim kurmak igin bir aragtir. Okuyucu acisindan
da ayni seyler soylenebilir. Kullanicilar, geleneksel medyayla ilgili dislince ve geri do-
nuslerini elektronik posta ya da sitelerdeki mesaj kutulari gibi yollarla yapmaktaydilar
(Bradshaw & Rohumaa, 2011). S6z konusu donemde bazi fiitiirist yaklasimlar, internetin
gazeteleri 6ldlirecegini 6ne siirmistiir. Bu 6ngorii gazetecileri dijitallesmeye karsi daha
da tepkili hale getirmistir (Kipphan, 2001). Aslinda sadece dijitallesme degil zamanin-
da bilgisayar teknolojisinin kullanimi bile gazetecileri tedirgin etmistir. Gunlik ¢alisma
pratiklerini degistirme diisiincesine yeni teknolojinin insan kaynagina ihtiyaci azaltacag:
ongoriisi de eklenince internet gazeteciler icin sempatik bir mecra olmamistir (Brads-
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haw & Rohumaa, 2011).

Habercilik acisindan ise haber toplamak igin bir destek araci olarak degerlendirilmistir.
Bilgisayar Destekli Haber Toplama (Computer Assisted Reporting) olarak adlandirilan
bu ¢alisma sekline ise gazeteciler degil daha gok arsiv ya da kiitiiphaneciler uygun goé-
rilmistir. Giiniimiizde bu alan biiyiik oranda veri haberciligine doniigmistiir. (Deuze,
2001). ilk donemlerde internet haberciliginin gelisememesinin bir baska nedeni de gelir
modeli cikmazidir. internetteki haber sitelerinin nasil para kazanacagina dair bir model
bulunamadigi ya da yeterli diizeyde gelir elde edilemedigi icin hem insan kaynagi hem
de icerik agisindan sorunlar yasanmistir (Chyi & Sylvie, 2000).

Emekleme periyodunda geleneksel medyanin icerigi aktarilmis ve 6zgiin icerikler ire-
tilmemistir. ilerleyen donemde sadece metin degil tiim multimedya unsurlarinin bir
arada sunulabilmesi habercilige yeni bir boyut kazandirmistir. Ancak 2000’lere kadar
bu atiim gergeklesmemistir (Deuze, 2003). internet haberciliginin gelisiminin kilomet-
re taslarini hep blyiik olaylar belirlemistir. 1994’te Drudge Report'un Monica Lewinsky
skandalini yayinlamasi, 1995'te Dallas Morning'in internet versiyonunun Timothy McVe-
ighs'in itirafini gazete ve televizyonlardan once servis etmesi gibi (Tremayne, Wbss, &
Alves, 2007). Tirk internet haberciligi tarihine bakildiginda matbaa 6rneginden farkli
hikaye yasanmistir. Dijital habercilik, diinyadaki gelismeleri en basindan beri yakindan
takip etmistir. (Carlson, 2009). Milliyet, Hiirriyet, Star vb. gibi donemin en ¢ok tiraja sa-
hip gazeteleri 1996 yili sonbaharinda ya da en geg 1997 yilbasinda internet versiyonlarini
yayina almiglardir (Birsen, 2003).

Gazeteciler ya da ana akim medya, haber uretimi konusundaki tekellerini, dijitallesme
ile kaybetmislerdir. interaktiflik ve sosyal medya sayesinde artik her siradan insan da
bir gelismeyi tiim diinya ile paylasma sansina erismistir. Hatta bazi durumlarda gaze-
tecilere haber atlattiklari olmustur. Bu rekabetin iki farkli sonucu olmustur. Gazeteciler,
haber yapimi ve seciminde bu ‘amator’ yaklasimlari halen tereddiitle karsilamaktadir
(Ornebring, 2013). Diger sonug ise haberin ayrintilarina hizli ulasim ve konularin gesit-
lenmesidir. Zira okurlarin gonderdikleri farkli gorsel unsurlar haber konularini renklen-
dirmistir. Temmuz 2005'teki Londra saldirilarinin hemen ardindan binlerce amator igerik
haber merkezlerine ulasmis ve bazilari yayinlanmistir (Sambrook, 2005).

Dijitallesmenin oyunun kurallarini asil degistirdigi nokta ne habercilerin calisma sekil-
leridir ne de okuyucularin haber lretimidir. Asil degisim habere yani gazetecilik cikti-
larina verilen tepki yani geri donuslerle gergeklestirmistir. 2000’lerin ikinci yarisi, oku-
run tepkilerini 6lcen ve buna gore icerik yonetimi yapan habercilerin dogusuna sabhitlik
etmistir. Daha once sadece basili yayinlarin satisi, okur geri dontisleri ya da karmasik
reyting dlclimleriyle hedef kitlenin davranis sekillerini 6l¢ciimleyen haberciler, anlik (real
time) okunurlukla tanigmistir (Neheli, 2018).

Okunurluklar, kisa siirede haber segimlerini etkilemeye baslamistir. Daha dnce sadece
ilgili sayfalarda yayinlanan ya da hi¢ yayinlanmayan haberler, internet sitelerinin en go-
rinur bolumlerinde okur ile bulusmaya baslamistir. Bunun altinda yatan en temel unsur
istatistikleri yiikseltip gelirleri artirmaktir. Miley Cyrus'in 2013 MTV Miizik Odiil térenin-
deki ‘seksi dansinin’ cnn.com'da yayinlanisina yonelik elestirilere editoriin verdigi yanit
da bu yondedir (Tandoc, 2014). Ancak bir siire sonra igeriklerin agirlikli olarak okurlarin
tepkilerine gore sekillenmesi, habercilik standartlarini zorlamaya baslamistir. Boylece
sadece konu segimi degil haberlerin sunumu yani hangi unsurunun 6ne gikarilacagi
da istatistikler tarafindan belirlenince icerik tartismali bir konu haline gelmistir. Neyin
haber olup olmadigi hatta neye gore secildigi konusunda halen kesin bir kani yoktur. Bu
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tir yayinlari elestirirken kullanilan ‘cop yiginlari arasinda haber’ metaforu literatiirde
coktan yerini almistir (Isik & Koz, 2014). Tiirkiye'de bugiin aktif internet kullanici sayisi
nifusa orantilandiginda ylizde 80'lere yaklagmistir (Kemp, 2021). Dijitallegsmenin ulastig
boyut, tim tiiketim aliskanliklarini doniistiirdiigii gibi, haberciligi de etkilemistir. Gele-
neksel medya da buna ayak uydurmak icin hedef kitlesinin dijital ‘ayak izleri'ne gore ha-
ber secimi yapmaktadir. Bu segimler bazen dijital versiyonundaki okunurluklara, bazen
Google Trends'teki listeye, bazen de sosyal medyadaki yonelimlere gore yapilmaktadir
(Koundal & Mishra, 2018). Glinimiizde diinya genelinde haber ihtiyacini geleneksel med-
ya yerine sosyal medya mecralarindan karsilayanlarin orani ylizde 64,5'lere ulasmistir
(Martin, 2018). Bu oran gazete gibi geleneksel mecralar igin yiiksek bir risk faktori ola-
rak goriulmektedir. Ancak ote yandan hem iceriklerini buradaki trendleri takip ederek
dinamik tutma hem de dijital versiyonlarina trafik saglama agisindan sosyal medyanin
gazetelere yarari vardir. Geleneksel mecralar, sosyal medyanin trendlerini takip ederek
yeni haber konularini segmektedir ya da bakis agisini degistirmektedir (Brighton & Foy,
2007). “facebook’ta is yapar” haber merkezlerinde artik yazili olmayan bir haber deger-
lendirme mottosu haline gelmistir. Bunu Harcup ve O’'Neill'in (2017) yaptigi son haber
degerleri calismasinda ulasilan ‘paylasilabilirlik’ faktori de dogrulamaktadir.

4. Uygulama
4.1. Arastirmanin Yontemi

Bir nicel arastirma teknigi olarak igerik ¢oziimlemesi kullanilmistir. 56z konusu paradig-
ma metinlerde kullanilan kavram ve temalarin disiik maliyetle incelenmesini, materyal
saglamadaki kolayligi ve genis verileri kolay islenebilen sayisal verilere dokebildigi igin
tercih edilmistir (Yildirim, 2015). Calismada Ug¢ ulusal gazetenin iki haftalik periyodlari
25 yiluk arayla incelenmis ve karsilastirilmistir. Boylece dijitallesmenin gazete igerik-
lerine etkisi belirlenmeye calisilmistir. icerik secimi ne kadar subjektif bir yaklasim ise
icerikleri siniflandirmak da ayni derece subjektiftir. Ancak haberlerin neye gore segilip
yayinlandigi sorusunun yanitini sistematik bir sekilde ortaya koyan ve sematize eden bir
yaklasim yarim asirdan fazla bir siiredir kullanimdadir. Her gegen giin yeni arastirma ve
uygulamalar haber degeri olarak adlandirilan bu sistematigi gelistirmekte ve giincelle-
mektedir (Galtung & Ruge, 1965), (Golding & Elliott, 1979), (Lippmann, 1997), (Brighton &
Foy, 2007), (Harcup & O’'Neill, 2001), (O'Neill & Harcup, 2009), (Caple & Bednarek, 2015),
(Harcup & O'Neill, 2017)

Galtung ve Ruge’un haber degeri unsurlarini gelistirip glinimiize uygulayan Harcup ve
0’Neill (2017) son yillarda bir kez daha giincelleme yaparak haber degeri unsurlarinin en
son halini ortaya koymustur. icerik ¢éziimlemesinin él¢iitlerini bu liste olusturmustur.
Ancak sosyal medyanin hayata gegmedigi donemle (1996) bugiiniin (2021) bir karsilag-
tirilmasi yapilacagi icin ikilinin son ¢alismasindaki 15 unsurun ikisi kapsam disi birakil-
mistir. Bunlar, dijitallesme sonrasi ortaya ¢ikan paylasilabilir ve isitsel-gorsel unsur-
lardir. Bu durumda kategoriler sdyle belirlenmistir: Ozel, Kotii haber, Catisma, Siirpriz,
Eglence, Fikri takip, Giicliiler/Elitler, ilgililik, Biyiikliik, Unlilik, Iyi haber, Medya kuru-
lusunun gindemi.

inal'in (1996) Holsti'den aktardigi haber degeri arastirmalariyla ilgili bir uyari géziimleme
sirasinda dikkate alinmistir. inal incelenen haberlerin birden fazla degeri karsilamasi
yani kategori kesismesinin yanlis sonuglara yol acacagini vurgular. Bu nedenle dram
ve kotli haber kategorileri arasindaki sinirin gok net olamayacagi ngorisiiyle ikisi kot
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haber altinda birlestirilmistir. Ancak ote yandan bir haber hem gatisma hem de unliiliik
faktorinu karsilayabilir. Bu nedenle kodlama yapilirken en giigli kategori segilmistir.

4.2. Aragtirmanin Orneklemi

Ana akim gazeteler, Milliyet, Hiirriyet, Sabah 1996 yilinda internet yayinciligina basla-
mislardir. Aslinda Hirriyet ve Sabah, Milliyet'ten 35 giin sonra 1 Ocak 1997 yilinda yayina
baslamislardir ancak ¢alismaya milat olarak 1996 yili alinmis ve bir 25'inci yil degerlen-
dirmesi yapilmak istenmistir (Giircan, 1999). Calismaya 6rneklem olarak ise Hiirriyet,
Milliyet ve Cumhuriyet gazeteleri secilmistir. Ug ana akim gazetenin 1-15 Eyliil 1996 dé-
nemdeki sayilarinin ilk sayfalari incelenmistir. Degisimi anlayabilmek ve karsilastirma
yapmak igin ise yine ayni Ugliiniin bu kez 25 yil sonraki ayni donem sayilarinin ilk sayfa-
lar1 da degerlendirilmistir. S6z konusu ay ve giin; yaz tatilinin bittigi, yeni donemin bas-
ladigi tarihler oldugu icin secilmistir. ilk sayfalarin secilmesinin nedeni ise bu béliimiin
gazetelerin vitrini yani en 6nemli haberlerinin anonslarinin yer almasidir. Gazetelerin en
cok deger verdikleri konular her zaman bir hiyerarsi igcinde 6n sayfada bulunur. Haber
secimlerinin 25 yilda ne kadar farklilastigi ya da degistigini en iyi ve en kisa yoldan bu
orneklemin gosterecegi diisiinilm{istiir.

Coziimleme sirasinda hacim (sayfada kapladigi alan) ve hiyerarsik unsurlar (manset,
siirmanset vs.) degerlendirme disi birakilmigtir. Bu kriterler degerlendirilmeden de an-
lamli bir sonuca ulasilacagi varsayilmistir.

Orneklemin yiizde 5'inin altinda kalan bulgular tablolarda yer almis ancak yorumlan-
mamistir.

Son olarak yapilan siniflandirmalar sirasinda haberler (kdse yazisi, yorum, reklam, ek
vb. anonslar) disindaki tiim icerikler degerlendirme disi tutulmustur.

5. Bulgular

Ug gazetenin 6n sayfalarinin iki ayri dénemde 15 giin taramasinin sonucunda 792 haber
(n=792) incelenmistir. Her giine ortalama 8,8 haber diismektedir. Geride kalan 25 yilda
gazete on sayfalarindaki haber sayisinin en az degistigi yayin Cumhuriyet Gazetesi ol-
mustur.

Tablo 1: Gazetelerin 6n sayfalarindaki haber sayilari

1996 2001
En az En ¢ok En az En ¢ok
Cumhuriyet 6 15 8 13
Hirriyet 3 10 6 12
Milliyet 4 8 7 14
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Hirriyet (ylizde 35) ve Milliyet (yiizde 56) ise on sayfada kullandigi haber sayisini gozle
gorilir oranda artirmistir. Buna bir de gazetelerin 2021 yili sayilarinda gorsellerin daha
cok yer tuttugu bilgisi eklenirse artis daha iyi anlagilacaktir. Cumhuriyet Gazetesi'nde
ise gozle gordlir bir artis (ylizde 6) yaganmamistir.

Haber degeri kriterlerine gore haberler siniflandirildiginda ise (Tablo 2) en ¢ok kulla-
nilan unsurun gatisma (324) oldugu belirlenmistir. Bu rakam incelenen tiim haberlerin
ylizde 40,9'una karsilik gelmektedir. Catisma unsurunu takip eden haber degeri ilgililik-
tir (163), onun tiim haberlere orani ise yilizde 20,5'tir. Frekansi en yiiksek {¢iincii haber
degeri biiyikliktiir (104). Bu degerin toplama orani yilizde 13,1'dir. Bu li¢ haber degerinin
tim ulasilan verilere orani ylizde 74,7'dir. Gazetelerin birbirinden bagimsiz iki ayr1 do6-
nemde ve aradaki 25 yillik donem farkina ragmen sayfalarinda en cok yer verdikleri, en
onemli haber unsuru; catisma, ilgililik veya buyikliik olmustur.

Tablo 2: Gazetelerin on sayfalarindaki haber degeri unsurlarini dagilimi

Haber degeri Frekans
Catisma 324
ilgililik 163
Bliyuklik 104
Eglence 79
Unliiliik 66
Koti Haber 28
iyi Haber 8
Gugluler- Elitler 7
Gazete Gundemi 5
Ozel 4
Fikri Takip 3
Sdrpriz 1
Toplam 792

Bu degerlerin aradaki 25 yil icindeki kullanim farkliliklar (Tablo 3) ortaya daha net bir
degisim cikarmaktadir. Ornegdin en fazla tekrar eden 6ge olan catisma unsuru tasiyan
haberler ylizde 45 oraninda azalmistir. Halbuki 1996 Eylil'i Irak lideri Saddam Hise-
yin'in, Mesut Barzani kuvvetleriyle beraber K. Irak'a girdigi ve Celal Talabani taraftarla-
rini iran’a siirdiigii doneme denk gelmistir. Saddam Hiiseyin'in miidahalesinin ardindan
bolgede tansiyon ylikselmis ve donemin ABD Baskani Bill Clinton bolgeye hava saldirisi
emri vermistir. 25 yil sonra ise bu kez gazetelerin glindeminde 20 yilin ardindan ABD'nin
Afganistan'dan cekilerek yonetimi Taliban’a birakmasi vardir. Yani aslinda bakildiginda
her iki donem de gatisma unsuru agisindan yiiksek bir haber zenginligini barindirmak-
tadir.

Frekansi en ylksek ikinci bulgu olan ilgililik unsurunda da gozle gorilir oranda bir yiik-
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selis vardir. Gazeteler gegen zaman icinde bu unsuru barindiran haberlerin kullanimini
yiizde 69 oraninda artirmistir.

Haberin bir nevi hacmini belirleyen biyuklik unsuru da azimsanmayacak derecede bir
degisim (ylizde 55) gostermistir.

Gazetelerin igeriklerinde beklenen bir baska degisimin eglence temali haberlerin fre-
kansinda oldugunu ulasilan rakamlar da desteklemektedir. Ote yandan bu degere ‘kar-
des’ bir baska deger olan iinliiliik faktord, en yiiksek degisimlerden birine sahne olmus-
tur. Ulasilan ylizde 96 orani, sinirliliklar (yiizde 5'ten kiigiik bulgular: 39) iginde ulasilan
en biylk kontrastliktir.

Tablo 3: Haber degeri unsurlarinin 25 yil icindeki farklliklar

1996 2021 Degisim
Catisma 210 114 % 45
iLgililik 39 124 % 69
Biiyiikliik 32 72 % 55
Eglence 24 55 % 57
Onliiliik 3 63 % 96
Kotii Haber 9 19 % 53
iyi Haber 1 %86
Giicliiler- Elitler 5 % 60
Gazete Giindemi 4 1 % 15
Ozel 4 - -
Fikri Takip 1 2 % 100
Siirpriz 1 - -
Toplam 333 459 % 28

Tek tek yayinlara bakildiginda ise Hiirriyet Gazetesi'nin 1996 versiyonlarindaki en gliglii
unsur ¢atisma iken 2027de bunun yerini ilgililik almistir. Bu unsur 25 yilda yiizde 380 ile
yiiksek oranda bir degisim gostermistir. On sayfasindaki en belirgin degisiklik, Gnliiliik
unsurunun daha 6nce hig yokken giiniimiizde belirgin bir haber degeri olarak 6n sayfa-
larda siklikla boy gostermesidir. Gazetenin 2021 yili 15 gunlik ¢oziimlemesinde ulasilan
haberlerin yaklasik yiizde 23'l bu unsuru karsilamaktadir. Ayni yiikselis eglencede de
gozlenmektedir. iki periyod karsilastirildiginda yiizde 285'lik bir artis vardir.
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Tablo 4: Hiirriyet Gazetesi 1996-2021 haber degeri unsurlarina gore dagilimi

Hirriyet 1996 Hirriyet 2021 Degisim
Ozel 4 - % 400
Koti haber - n % 1100
Catisma 58 24 % 41
Sirpriz 1 - % 100
Eglence 7 20 % 285
Fikri takip - 1 % 100
Giigliiler/Elitler 5 - % 500
ilgililik 10 38 % 380
Biiyuklik 5 10 % 200
Unliiliik - 32 % 3200
lyi haber 1 4 % 400
Gazete glindemi 2 1 % 100
Toplam 93 141

Milliyet Gazetesi’'nin 1996 sayilarinda en cok dne c¢ikan unsur gatismadir. 202Te gelindi-
ginde ise onun yerini ilgililik almistir. ilgililik unsuru geyrek yiizyilda yiizde 655 oraninda
artis gostererek haber segimlerinin merkezine oturmustur. Eglence unsuru ise yiizde
575'lik artis ile diger biylik bir degisimin gostergesi olmustur. En belirgin degisiklikler-
den biri de unliilik unsurundaki artistir. Yiizde 433'liik artis tercihlerdeki farklilasmayi

isaret etmektedir.

Tablo 5: Milliyet Gazetesi 1996-2021 haber degeri unsurlarina gore dagilimi

Milliyet 1996 Milliyet 2021 Degisim
Ozel - - -
Kotu haber 1 2 % 100
Catisma 54 37 % 32
Sirpriz - - -
Eglence 4 23 % 575
Fikri takip 1 - -
Gucluler/Elitler - 2 % 200
iLgililik 9 59 % 655
Buyuklik n 13 %18
Unliliik 3 13 % 433
lyi haber - 3 % 300
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Gazete glindemi

2

% 200

Toplam

85

152

Cumhuriyet Gazetesi'nin 1996 yayinlarinda en ¢ok dne g¢ikan unsur ¢atisma 2027de de-
gismemis olsa da frekansi diismiistiir (ylizde 54). En cok dne ¢ikan ikinci haber degeri
unsuru ise biiyiikliiktir. ilgililik 25 yilda cok degismemekle birlikte gazetenin editorleri-
nin 6nem verdigi bir haber degeridir.

En yiiksek degisimlerden bir digeri ise {nliiliik faktoriidir. 1996 yilinin 6n sayfalarinda
yer almayan bu unsur 2021e gelindiginde yiizde 433'lere ulasmistir.

Ana akim medya arasinda daha ciddi durusu ile 6ne gikan Cumhuriyet Gazetesi'ndeki
eglence temali icerikte 6nemli bir degisiklik olmamasi (ylizde 8) dikkat cekicidir. Ancak
Cumhuriyet editorlerinin eglence anlayisinin kiiltiir sanat agirlikli haberlerden olustu-
gunu not diismekte fayda vardir.

Tablo 6: Cumhuriyet Gazetesi 1996-2021 haber degeri unsurlarina gére dagilimi

Cumhuriyet 1996 Cumbhuriyet 2021 Degisim
Ozel - - -
Kotl haber 8 6 % 25
Catisma 98 53 % 54
Sirpriz - - -
Eglence 13 12 % 8
Fikri takip - 1 % 100
Glicluler/Elitler - -
ilgililik 20 27 % 35
Biiyuklik 16 49 % 306
Unliiliik - 18 % 1800
iyi haber - - -
Gazete glindemi - - -
Toplam 155 166
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SONUC VE TARTISMA

internet yayinciiginin teknik olarak bile tam sekillenmedigi yillardan biri olan 1996 yili-
nin Eylil ayi ile 25 yil sonrasinin arasinda kocaman bir ugurum vardir. Bir kere internet
artik her yerde yani mobildir. Sosyal medya oyunun kurallarini tamamen degistirmistir.
‘Yeni medya’, eskiyi her anlamda ¢evrelemistir. Gelir, hedef kitle, icerik ve insan kaynagi
acisindan dijital buguin artik oyun kurucu konumdadir.

Bu kosullar altinda dijitalin hakim konumda olmasi ve geleneksel medyayi edilgen hale
getirmesi kacinilmazdir. Calismada da dijitallesmenin gazete igeriklerine etkisi anlasil-
maya calisilmistir. Goriildligl gibi glindemdeki konular cografi farklar (1996: Irak, 2021:
Afganistan), aktorlerin degisimi, vb. gibi etkenlere ragmen asagi yukari ayni eksende
donmektedir. Tek fark kuresel bir pandemidir.

Gazetelerin icerik seciminde ve sunumunda farkliliklar gézlenmektedir. Ornegin iinliiler
yani Unlilik faktoru haber segiminde daha gok dne ¢ikmaktadir. Bunun en 6nemli nede-
ni sosyal medyanin unlilik fakioriinden ¢ok beslenmesi ve bunun giindem yaratmada
ya da mevcut glindemlerde aktorlerin daha fazla dikkat cekmesidir.

Eglence unsurunu da ayni bakis acisiyla degerlendirmek mimkiindiir. Hedef kitlenin
dikkat siiresi ve tiiketim aliskanliklarindaki degisim bu pastadan pay almak igin ga-
zetelerin daha renkli icerikleri 6ne ¢ikarmasina neden olmustur. 25 yillik degisimden
eglence unsuru da etkilenmistir. Cumhuriyet, kiiltiir sanat haberlerini, Milliyet magazin
Hirriyet ise daha ¢ok spor haberlerini bu unsur altinda ana sayfaya tasimistir. Gegmiste
spor haberleri, derbi ya da uluslararasi miisabakalar disinda ana sayfada yer bulmaz-
ken, glinimiizde bu degismistir. Spor haberinin ya da aktdrlerinin ayni zamanda bir ma-
gazin dolayisiyla eglence unsurunun uzantisi oldugu gézlenmektedir.

Frekansinda ciddi diisiis olmasina ragmen gatisma unsuru 25 yilin sonunda halen en
cok dne cikan ikinci unsurdur. Fark on sayfa tasarimindadir. Saddam’in askeri harekati
tim sayfayi kaplarken Afganistan haberlerine daha az hacim ayrilmis ve sayfada baska
tiir haberlere de yer verilmistir. Bu biraz da igerik gesitliligi yaratarak okuyucu yelpaze-
sini genis tutma kaygisindan kaynaklanmaktadir.

1996 yilina ait gazetelerde ¢atisma unsurunun 6nemli sayidaki haberini politika haberleri
olusturmaktadir. Ancak giinimiizde bu haberlerin gesitliligi azalmistir. Daha net ifade
etmek gerekirse ya politika haberleri azalmistir ya da cok seslilik azalmistir. Glinu-
miizde bazi gazeteler agirlikli olarak hiikiimete digerleri ise gogunlukla muhalefete yer
vermektedir.

En 6nemli degisimlerden biri de baslik ve spotlardaki “sorduk”, “merak ediyor”, “konusu-
luyor”, “tartisiliyor” vb. ifadelerdir. Bu ifadeler genel olarak sosyal medyada konusulan,
trend olan veya etkilesim alan iceriklerden esinlenerek yapilan segimleri isaret etmek-
tedir.

Son s6z olarak dijitalin gazete igeriklerini yumusattigi ortadadir. Ancak halen en derin-
lemesine ve derli toplu icerikler gazetelerin haber odalarinda hazirlanmaktadir. Gazete-
lerin tirajlarinin bile tartismali oldugu bir donemde hayatta kalma miicadelesini sadece
icerige ve yaraticilarina yiiklemek anlamsizdir. Yine de gazeteler ardi ardina kapanirken
bayii veya sanal satin almayi artiracak seyin 6zgiin icerik oldugu gergegi unutulmama-
Lidir. Dijitalin etkilesimi essiz bir kilavuzdur fakat geleneksel medyay! kurtaracak sey
ozgun icgeriktir.
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Sosyal aglar, iletisim bicimlerimize getirdigi degisiklikler sebebiyle pek ¢ok
alanda oldugu gibi toplumsal doniisiimler de yaratmaktadir. Bu donilisiim-
lerden biri aktivizm alaninda yasanmistir. Oyle ki aktivist hareketler de ha-
yatimizdaki pek ¢ok eylem gibi dijital ortama tasinmistir. Bu galisma unli bir
kiginin toplumsal bir kriz ani olan 2021 orman yanginlarinda gergeklestirdigi
aktivist hareketi incelemektedir. Felaket aninda toplumsal fayda saglamak
amaciyla ‘baglant’’ kuramsallastirmasi cercevesinde mevcut hayran kitlesini
ve yetkililere ulasma giiclini kullanarak unli bir kisinin siirece nasil etki et-
tigi incelenmistir.

Unlii aktivizmi baglaminda degerlendirilen calismada amacli 6rneklem olarak
secilen komedyen Sahan Gokbakar'in yangin siirecinde sosyal medya lizerin-
den kurdugu iletisim incelenmistir. Gékbakar yangin sondiiriilene kadar Ins-
tagram’dan 45 canli yayin gerceklestirmistir. Calisma yanginlar sondirilene
kadar yedi giin boyunca yapilan yayinlardan her gtiniin en ¢ok izlenen videosu
ile sinirlandirilmistir. Videolar ¢ok modlu elestirel sdylem analizi yontemiyle
incelenmistir. Calismanin bulgularina gore, Ginld kisinin canli yayinda ihtiyag
duyulan yardimi ve bélgeyi belirtmesinin akabinde gelen yardimlar sosyal
medya araciligiyla etkili bir iletisim kuruldugunu gésterirken, iinliiniin yetkili
kisiler tarafindan da gorinir olmasi sebebiyle ihtiya¢ sahipleriyle yetkililer
arasinda koprii oldugu da anlagilmaktadir.
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Abstract

Social networks also create social transformations, as in many areas, due
to their changes to our communication styles. One of these transformations
has been experienced in the field of activism. So much so that activist move-
ments, like many actions in our lives, have been moved to the digital environ-
ment. This study examines the activist movement of a famous person during
the forest fires of 2021, a moment of social crisis. It has been examined how
a renowned person affected the process To provide social benefit in the event
of a disaster by using the existing fan base and the power of reaching the
authorities within the framework of the ‘connection’ theorization.

In the study, which is evaluated in the context of celebrity activism, the com-
munication of comedian Sahan Gokbakar, who was chosen as a purposeful
sample, through social media during the firing process was examined. Gok-
bakar made 45 live broadcasts on Instagram until the fire was extinguished.
The study was limited to the most-watched video of each day from the broad-
casts made for seven days until the fires were extinguished. The videos were
analyzed with the multimodal critical discourse analysis method.

According to the findings of the study, the aid received after the celebrity sta-
ted the needed help and the region in the live broadcast shows that effective
communication is established through social media, and it is also understood
that the celebrity is a bridge between the needy and the authorities due to his
visibility by the authorized persons.
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Toplumsal Krize Déniigen Orman Yanginlarinda Sosyal Medya Uzerinden Unlii Aktivizmi: Sahan Gékbakar Ornegi
GIiRiS

insanin sosyallesmesinin temelinde iletisimin yatmasi, iletisim alanindaki bir degisikli-
gin domino tagsi etkisiyle sosyal alandaki pek ¢ok noktayi degistirmesine sebep olmus-
tur. Bu dogrultuda fiziki ortamda da varligini siirdiirmesine ragmen, dijital ortamda ¢ok
hizli ve etkili sekilde kendine yer edinen aktivist hareketler de bu déniisiimiin yogun ola-
rak gorildiigi bir alan olmustur. Sosyal medya, insanlarin es zamanda binlerce insanla,
binlerce mesaj paylasiminda bulunabilmesini saglamistir (Oztiirk, 2015, s.288). Zaman-
dan ve mekandan bagimsiz sekilde cok hizli ve ucuz bigcimde genis kitlelere ulagilmasini
saglayan sosyal medya, aktivist hareketler icin 6nemli bir alan olmustur. Bu noktada
mevcut hayran kitlelerini, kendilerini takip eden ana akim medyay! ve yetkili kurum ve
kuruluslari etkileme gliciine sahip olan unli kisiler de dijital ortamda aktivist eylem
ve sdylemlerde bulunmaktadirlar. Unliiler tarafindan sosyal medya kullanimi, iinliilerin
kendi kamusal kisiliklerini liretmelerinin temel bir faktori olmus, sosyal medya araci-
Ligiyla hayranlar da inliilerle dogrudan iletisim kurabilir pozisyona gelmislerdir (Duvall
ve Heckemeyer, 2018). Sosyal aglarla kurum ve kuruluslari devreden gikartip bireysel
olarak, mevcut kitlelerine erisebilir, ya da mevcutt kitleden gelen talepleri yetkililere ile-
tebilir hale gelmislerdir. Bu durum, tnli Kisiler igin bir glice donismustir ve bunu far-
kinda olan isimler, bu giicli yeri geldiginde kullanabilmektedir. Bu baglamda toplumsal
fayda saglamak amaciyla, lnliilerin sosyal medyadan bir yardim kampanyasi baslattig,
bir ihtiyag sahibini goriiniir hale getirdigi ya da bu ¢calismada incelendigi gibi, toplumsal
bir kriz aninda sorunun ¢éziimiine odakli hareketlerde bulunuldugu gérilmektedir.

Sosyal Medyanin Gelisimi ve Kullanici Tiirevli igerik Uretimi

Yeni medya teknolojilerinin ortaya ¢ikardigi en 6nemli unsur hig kuskusuz sosyal medya
olmustur. Sosyal medya internet ve bilgisayar teknolojilerinin es zamanli gelisimi ile
birlikte giindelik hayatlarimiza derinlemesine girmistir. Medyay! ‘sosyal’ yapan faktor
internetin web 2.0 yazilimiyla gergeklesmistir. S6z konusu yeniligin isim babasi da olan
Tim O'Reilly’ e gore bu teknoloji “agin daha g¢ok insan tarafindan kullanilabilmesi igin ye-
niden programlandigi bir isletme devrimidir ve bizlere sundugu en biiyiik getiri, icerigin
mikro boyutlara indirgenmesidir” (O'Reilly'den akt., Kara, 2013, s.29.) Web 2.0 kullaniciyi
O'Reilly’nin de soziini ettigi gibi daha ¢ok insanin kullanimina olanak saglayarak, kulla-
niclyi pasif olmaktan gikarip ayni zamanda aktif hale de getirmistir.

Erken sosyal medya doneminde elbette buglinkii kullanim amaclari ve sayilari olus-
mamisg, sosyal medya daha ¢ok ilkokul arkadaslarinin bulunup konusuldugu ya da web
sitelerindeki iceriklere yorumlarin birakildigi bir mecra islevi gormiistiir. Gorsellik ve
etkilesimli sayfalarin cazip hale gelmesiyle birlikte kullanicilar bu platformlara yonel-
misler ve bdylece s6z haklarini daha da genisleterek bilgi, diisiince ve fikir paylasim-
larinin yapildigi forumlar, bloglar ve mikro bloglar kurulmasini saglamislardir (Rizanaj,
2020, s.54-55). Bilgisayarlarin kiiciiliip ceplere girmesi ve internetin kablosuz teknolo-
jiyle kullaniminin gergeklesmesi sosyal medya platformlarinin da yayginlasip kullanici
sayisini katlamasini saglamistir. Christian Fuchs sosyal medyayi tanimlarken; kolektif
eylem, iletisim, topluluklar, baglanti/ag, igbirligi/ortaklik, kullanici tarafindan olusturu-
lan icerigin yaratici Giretimi, oynama ve paylagma ifadelerini kullanmistir (Fuchs, 2020,
s.65). S0z konusu tanimlamadaki unsurlardan sosyal medyanin kullanici tarafindan
olusturulan igerige sahip olmasi ve kullaniminin artmasi ise pek ¢ok toplumsal ve eko-
nomik degisimi beraberinde getirmistir. Yeni medya ortamlarinin katilim ve etkilesime
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imkan veren cift yonli isleyis modeli kullanicilarin {rettikleri iceriklerin bu ortamlar-
da dolasima sokulmasi ile gergeklesmekte, kullanicilar tarafindan Uretilmis bu igeri-
ge de ‘kullanici tiirevli icerik denilmektedir (Turan, 2013, s.56). Kullanici tiirevli igerigin
temellerini bloglar ve vikiler olusturmakta, video paylasim agi Youtube, Facebook ve
Instagram gibi diger sosyal medya uygulamalari da kullanici tiirevli icerigin olusturul-
dugu ortamlardir (Filibeli, 2018, s.456). Ozetle sosyal medya uygulamalarinin tamaminin
temelinde kullanici tarafindan uretilen igcerik yer almaktadir ve yiikselisinin de temel
sebebi kullaniciya tanidigi bu 6zgirliiktiir. Kullanicinin soéyledigi soziin merkezde yer
almasi yurttas haberciligi, aktivizm, pazarlama, siyasal iletisim ve halkla iligkiler uygu-
lamalarini temelden doniistiirmiis; her birinde katilimi artirdigi icin sosyal degisimlere
sebep olmustur. Morozov (2008), aktivizm ve yeni medya adli calismasinda aktivistlerin
yeni medyadan yararlanma yollarini belirtmistir. Bunlar 1) Ulasilabilirlik ve dogru bilgi
2) Belirli bir soruna karsi kamuoyu ilgisini gekme 3) Segmenlere yardimci olmak igin
verileri analiz etme ve bir arada bulma kolayligi saglama 4) Politikacilar ve segmenlerle
dogrudan temas kurma 5) Yeni iiyelere ulasma 6) Eylemleri mobilize etmek ve lojistik
destek saglamaya yardimci olmak 7) Kolektif eylemler igin yaratici yontemler bulmak ve
yenilikler retmek 8) Diger sivil toplum orglitleri ve aktivistler arasinda bilgi degisimi
ve bunlarin basilmasini saglama. Morozov (2008)'un belirttigi unsurlar aktivistler igin
yeni medyayi kullanma motivasyonu olsa da aslinda bu unsurlarin yukarida da belirtilen
habercilik, pazarlama, siyasal iletisim ve halkla iliskiler galismalari icin de 6nemli mo-
tivasyonlar oldugu goriilmektedir. Pek gok kurum, kurulus, marka, sivil toplum &rgiiti
ayni motivasyonlarla sosyal aglarda goriiniir olmaya galismaktadir. Hem bu tarz kuru-
luslarin gliniimiizde varligini siirdiirebilmelerinde hem de kullanicilarin bu gibi yerlere
ulasmak istediklerinde ulasabilmelerini ve seslerini duyurmalarini saglamasi bakimin-
dan sosyal aglar o6nem teskil etmektedir.

Kullanici tiirevli igeriklerin olusturulup paylasilabildigi bu ortamlarin en 6nemli sorunu
ise kontrolsiiz igerik {iretiminin saglanmasi sonucu olusan 6zel hayat ihlalleri, nefret
soylemi ve gesitli etik ihlallerdir (Karagdz, 2018). Yine kullanicinin igerik iiretiminde
basrolde olmasi bilgi kirliligine ve dezenformasyona sebep olmaktadir. Herkesin her
konuda s6z sdyleme 6zgiirligiine sahip oldugu bu ortam getirdigi faydalarin yaninda
bilingsiz kullanim ve denetimsizlik sebebiyle dogrularin garpitildigi ve gergeklerin yeri-
ni kigisel goriiglerin aldigi bir ortama donlismektedir. Hatta bu anlamda sosyal medya
post-truth ¢agin kériiklenmesinde de énemli rol oynamistir. Oyle ki post-truth sézciigii
2016'da yilin kelimesi secilmistir. Oxford Sozlik'lin tanimina gore “Duygularin ve kisi-
sel kanaatlerin belirli bir konu tGzerinde kamuoyunu belirlemede rasyonel gergeklerden
daha fazla etkili olmas!” durumu anlamina gelmektedir (Simsek, 2018). Kisacas! yeni
medyanin imkanlariyla bilgiye aninda ulasabilir oldugumuz bir diinyada, dogru bilgiye
ulasmak icin ¢aba sarf etmek gerekmektedir.

Toplumsal Kriz ve 2021 Tiirkiye Orman Yanginlarinda Sosyal Medya

Krizin her tur kurum ve kurulusu, yoneticiler ve siyasi liderler gibi kilit figurleri et-
kileyebilen dramatik degisikliklerle sonuglanabilen, hizli karar almayi gerektiren, ger-
ceklesmesi istenmeyecek olumsuz, olaganiistii olaylar oldugunu sdylemek miimkiindir
(Cerci, Candz N., ve Candz K., 2020). Eger bu tarz olaylar toplumun bir kesimini ya da ta-
mamini etkiliyorsa toplumsal kriz halini almaktadir. Zor ve buhranli donemler olan kriz
donemleri, toplumu etkileyen olaganiistii durumlar toplumun psikolojisini, duygularini
ve reflekslerini etkilemektedir (Demirci ve Balci, 2019, s.51). Bu tanimlamalara bakil-
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diginda toplumsal kriz anlari, dogal afetler, salgin hastalik, teror saldirilari, toplumsal
ayaklanmalar, savas durumu gibi nedenlerle gerceklesebilir. Bu galismaya dogal afet
sirasinda ortaya cikan toplumsal kriz konu oldugu icin krizin bu boyutu ele alinmaktadir.
Dogal afetler insanlarin kontrolii disinda gerceklesen ¢ok biiyiik zarara ve can kaybina
sebep olan bliylk dlgekli olaylardir ve toplumun sosyal dengesini ve diizenini bir anda
degistirebilmektedir (Soydan ve Alpaslan, 2014, s.58). Dogal afetler yangin, deprem, sel,
kuraklik, siddetli firtina, volkan patlamalari, heyelan, don, toprak kaymasi, tsunami, ki-
resel 1Isinma, ¢collesme gibi olaylara verilen adlardir (Soydan ve Alpaslan, 2014, s.57). Bu
tarz toplumsal kriz anlarinda, bireylerin en ok ihtiya¢ duydugu seylerden biri bilgi akisi
olmaktadir (Kanilmaz, 2021, s.7). Dogal afetlerin sebep oldugu krizlerin ardindan yapila-
bilecek en uygun agiklama, yasanan aksakliklarin ve sorunlarin en kisa zamanda ¢ozi-
leceginin inandirici bicimde anlatilmasidir (Sahinsoy, 2017, s.5). insanlar bu tiir olaylarda
hem olay yeri ile ilgili bilgileri almak, hem de yapilan miidahalelerin ne gibi sonuglar
verdigini, yetkili kurum kuruluslarin nasil organize oldugunu bilmek istemektedirler. El-
bette bu istegin ardinda kendini glivende hissetme diirtiisii yatmaktadir. Bu nedenledir ki
toplumsal kriz anlarinda hem insanlarin bilgi ihtiyaci en st seviyededir hem de medya
tarafindan haber yapilacak ¢ok fazla durum ve olay bulunmaktadir. Sosyal medya kulla-
nimi ile beraber, iletisimin hizi da boyut degistirmis ve bilgi saniyeler iginde el degistirir
olmustur. Diinyanin bir yerindeki herhangi bir olay, diinyanin diger ucuna ve milyonlarca
kisiye saniyeler icinde ulasmakta ve bu olay anlik olarak gergeklesebilmektedir. Kriz
anindaki iletisim s6z konusu oldugunda da sosyal medya geleneksel iletisim araglarinin
yerini almistir. Sosyal medyanin aninda iletisime imkan vermesi, etkilesimselligi, hedef
kitleye dogrudan ulasabilmesi kriz aninda hem bilgi almak hem de bilgi vermek igin son
derece onemli bir yere oturmasina sebep olmustur. Bu anlamda sosyal medya aracili-
giyla gelistirilen kriz yonetimi siireci tek tarafli olmaktan gikip hedef kitleden gelen geri
donisler dogrultusunda sekillenmekte, fakat yine sosyal medyanin kitlelere ulagmasi
sebebiyle kriz hem sinirlari agmakta, hem de sirecte yapilabilecek bir hata yeni krizlere
sebebiyet verme potansiyeli tagimaktadir (Kanilmaz, 2021, s.11).

28 Temmuz 2021 giinii Antalya’nin Manavgat ilcesinde baslayan orman yangini farkli bi-
yiikliiklerde Ege ve Akdeniz Bolgelerinde toplam 299 noktada siirmiis, 12 Agustos 2021
itibariyle Mugla Kdycegiz'deki yanginin da sondiiriilmsiyle tamamen kontrol altina alin-
mistir (Wikipedia, 2021). Bu yanginlar Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinin en biiylik yanginlari
olarak kayitlara gegmistir (Independent Tiirkge, 2021). istanbul Teknik Universitesi ta-
rafindan yapilan galismada Uydu Haberlesme ve Uzaktan Algilama Uygulama ve Aras-
tirma Merkezi yanginin yarattigi tahribati belirleyerek; Manavgat'ta 30 bin, Bodrum'da
12 bin 600, Marmaris'te 8 bin ve Giizelbag gevresinde yaklasik 6 bin 500 hektarin zarar
gordiigiinii agiklamistir (Ntv.com, 2021). Yanginlarda 9 kisi hayatini kaybetmis (Deutsche
Welle, 2021), Antalya'da 18, Adana ve Mersin'de 16 koy bosaltilmis, Bodrum'da 2 otelde
4000'den fazla turist ve personel, sahil glivenlik ekiplerince dzel botlarla deniz yoluyla
tahliye edilmistir (Wikipedia, 2021). Bunun yaninda binlerce hayvan da telef olmustur. Ya-
sanan bu biiylik felaket sirasinda sosyal medyadan da gok yogun sekilde yangin ile ilgili
paylasimlar gerceklesmistir. Sosyal medya araciligiyla yapilan yardim gagrilari, yetkili-
lerce yapilan bilgilendirmeler, bolgede yasayan kisiler tarafindan yapilan paylasimlar bu
siirecte binlerce igerigi bulmustur. Dogal afet siiresince yapilan bu paylasimlarin ara-
sinda iyi niyetli ve ¢6ziim siirecine katki saglayan paylasimlarin yani sira, bilgi kirliligi ve
kotu niyetli paylasimlar da oniine gegilemeyecek sayilara ulasarak ¢6ziim siirecini zor-
lastirmistir. Sosyal medyanin yanginlar boyunca bdlgeden bilgi vermek ve yanginlarin
gerceklestigi bolgeleri aninda yetkililere iletebilmek ve bdlge halkina gereken yardimi
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saglayabilmek amaciyla cok etkili sekilde kullanildigi gézlemlenirken, siireci provoke
etmek amaciyla paylasimlarin yapildigi ya da dezenformasyon iceren paylasimlarin ya-
pildigi gorilmistir.

Unlii Aktivizmi ve Sosyal Medya

Tiirk Dil Kurumu Sézliigirnde ‘Un salmis olan, taninmis, séhretli, meshur, sanli, naml,
namdar, anli sanl’’ seklinde tanimlanmaktadir. Yine ayni manada kullanilan star ve yil-
diz tanimlamalari da ‘Sinema, tiyatro veya muzikhol sanatgisi, star’ ve ‘bir toplulukta,
bir meslekte, listiin basari gosteren kimse (Tlirk Dil Kurumu)’' olarak tanimlanmistir.
Unliilik kavrami toplum tarafindan biiyiik lgiide taniniriga sahip olmus kisi olarak da
tanimlanmaktadir (Young ve Pinsky (2006)'dan akt., Ozbayraktar, 2018, s.48). Unlii kisile-
rin toplum tarafindan taninmasi onlarin hali hazirda genis bir kitleye ulasabilmelerini ve
o kitleyi etkileyebilmelerini saglamaktadir. Bu da uzun yillardir, basta pazarlama olmak
lizere cesitli alanlarda kullanilagelmis bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Unlii
kullanimi ile ilgili yapilmis arastirmalarda ‘kaynak giivenilirligi’, ‘cekiciligi’, ‘Uriin-Gnlii
uyumu’ ve ‘anlam transferi’ seklinde dort ana model ortaya ¢ikmaktadir (Pilehvarian,
2019, 5.20). Unliilerin giivenilirligi ve gekiciligi, verilmek istenilen mesaji ve anlami akta-
rabilme ‘glicl’ pazarlama stratejilerinde kesfedildikten sonra toplumsal konular icin de
kullanilmaya baslanmistir.

Unlilerin toplum tarafindan taninir olmasi ve hatta rol model olarak algilanmasi onlarin
verecegi mesajlarin daha etkili olabilecegini diisiindiirmektedir. Bu dogrultuda dnlii-
lerin toplumsal fayda saglamak amaciyla kullanilmalarini 6ne ¢ikaran ve oldukga yo-
gun sekilde calismalarina dahil eden 6rgiit Birlesmis Milletler olmustur. Orgiit 90’larin
sonlarindan bu yana film yildizlarini, sarkicilari ve sporculari kiiresel fayda saglayacak
konularda seferber etmek icin yogun gcaba gostermistir ve “lyi niyet elgileri” kavram, ilk
olarak UNICEF tarafindan kullanilmistir (Huliaras ve Tzifakis, 2010). Bu dogrultuda Bir-
lesmis Milletler 1997'de orgitiin amacglarina kiiresel capta dikkati cekebilmek igin ‘baris
elgileri’ adi altinda bir grup Unluyu bir araya getirmis, bu grubun hem kamu bilincini ar-
tirmada hem de kurulusun ajanslari icin kaynak yaratmada o6zellikle etkili oldugu kanit-
lanmistir (Huliaras ve Tzifakis, 2010). Unlii aktivizmi olarak literatiire gecen kavram da
diger pek ¢ok kavram gibi sosyal medya sayesinde degisiklik gostermektedir. Unlii akti-
vizmi icin gegmiste ¢ogunlukla orgiitlere ve sivil toplum kuruluslarinin ig birliklerine ve
geleneksel kitle iletisim araclarina ihtiyag varken giinlimiizde sosyal medya araciligiyla
tinli aktivizmi de dogrudan gerceklesmektedir. Unlii kisiler, hayran topluluklariyla dog-
rudan iliski kurarak vermek istedikleri mesajlari verebilmektedir. Unliilerin izleyicileriy-
le dogrudan iletisim kurmak icin sosyal medya platformlarini kullanmasi (inlii aktivizmi-
nin yeniden yapilandirilmasini saglayarak, haber medyasinin filtreleri olmadan aninda
harekete gegcme ve dogrudan eylem saglama olanagina izin vermektedir (Bennet, 2014).

Tiirkiye'de miizisyen kimligiyle taninan Haluk Levent, sosyal medya platformlarinin yay-
ginlasmasiyla toplumsal konularda aktivist eylemlerde bulunmus, ihtiyag¢ sahibi kisile-
rin seslerini genis Kitlelere duyurmustur. Ardindan bu yardim faaliyetlerini sistemli bir
sekilde surdurebilmek icin Ahbap Platformunu olusturmus ve calismalarini hem birey-
sel olarak duyurmus hem de Ahbap Platformu araciliiyla da diger goniilliilere ulasarak
genis bir alana yaymistir. Bu anlamda Gokaliler ve Saatgioglu (2019) tarafindan yapilan
calismada Haluk Levent'in sosyal medyay etkin bir sekilde kullandigi ve sosyal med-
yada yardim amacli yaptigi paylagimlarin biiyiik oranda etkilesim aldigi ve kendisinin
de takipgi sayisinin her gegen giin arttigi ifade edilmistir (Gokaliler ve Saatgioglu, 2019).
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Hem literatiir incelendiginde hem de 6rnek olay arastirmasi yapildiginda karsimiza ge-
sitli Gnlu aktivizmi ornekleri gikmaktadir. Bunlardan ilki ve tim dinyanin belki de en
cok bildigi Angelina Jolie'dir. Angelina Jolie 2001 yilinda Birlesmis Milletler Miilteciler
Yilksek Komiserligi'ne atanmis ve bu durum kendisnin diinya ¢apinda taninan bir isim
olmasindan kaynaklanmistir. Volcic ve Erjavec (2014)'in yaptigi arastirmada cesitli ulus-
lararasi kampanyalara destek veren, Afrika, Kambogya, Pakistan, Ekvador ve Bosna'daki
dramlarin kamuoyu tarafindan duyulmasini saglayan Angelina Jolie’nin Ginli aktivizmi ve
ilerleyen yillarda yine ayni kapsamda “politika glindemlerini etkilemek ve uluslararasi
toplumu sanatsal acidan elestirecek bir film yapmak” amaciyla Bosna Hersek'teki savas
tecaviizleri hakkinda yonetmenligini yaptigi ‘In the Land of Blood and Honey’ filmini ince-
lemislerdir. Yine diinya basinin ve kamuoyunun oldukca yakindan takip ettigi Amerikali
aktor Brad Pitt de iinli aktivizmi konusunda Joy V. Fuqua (2011) tarafindan yapilan aras-
tirmanin konusu olmustur. Brad Pitt Katrina Kasirgasi sonrasi New Orleans'ta ihtiyag
sahiplerine yardim ederken gaoriintilenmis, ve bu onun kariyerinin geri kalaninda halka
yakin bir sanatgi olarak algilanmasini saglamistir. Elcessor (2016) tarafindan yapilan
unli aktivizmi arastirmasinda ise kendisi de isitme engelli olan Amerikali aktris Mar-
lee Matlin 6rnegi incelenmistir. isitme engelliler dernedi kurucusu tarafindan Twitter'da
#captionthis etiketiyle baslatilan ¢evrimi¢i medya yayinlarinin altyazili olmasi talebi,
Marlee Matlin’in konu ile ilgili tweet atmasiyla onu bu hareketin merkezi haline nasil
getirdigini incelemistir (Elcesssor, 2016).

Cevrimici Unlii Aktivizminin Kuramsallastirilmasi

Yeni medya ortamlarinin kullanicinin igerik lretmesine imkan taniyan yapisi, toplumsal
hayattaki pek ¢cok alanda degisim yaratmistir. Bu alanlardan biri de aktivizm olmustur.
Aktivizm, “kisilerin kurum ya da kuruluslar lizerinde baski yaratarak sorunlu gordiikle-
ri politika, uygulama ya da durumlari degistirmeye yonelik ¢cabalaridir (Girel ve Nazli,
2019, s.189).” Bu cabalar yeni medyanin hayatlarimiza girmesiyle dijital ortama da tasin-
mistir. Tani (2019) tarafindan yapilan tanima gore “birden gok insanin fiziksel veya dijital
ortamlarda kasitli ve belli bir motivasyonla bir araya gelerek, toplumda sorun olarak
gordiikleri konu veya konularin ileriye doniik, adaletli ve cogunlugun cikarlari dogrultu-
sunda degismesini saglamaya yonelik yapilan tiim savunuculuk ugrasilari” olarak agik-
lanmaktadir (Akt., Taskiran ve Genger Celik, 2021, s.253). Sosyal aglarin temelinde yer
alan zamandan ve makandan bagimsiz sekilde birarada olabilme, aslinda aktivist hare-
ketlerin temelinde yer alan birliktelik ve kolektif eylemlerle tam olarak ortismektedir.
Sosyal aglar bu nedenle aktivist eylemler igin biraraya gelmenin en ok tercih edilen
alani olmustur. Dijital aktivizm olarak literature giren kavram, gelisen iletisim teknoloji-
leri ve yayginlasan internet agindan beslenirken, bu sayede genis kitlelere hizli ve kolay
sekilde ulasabilmeyi saglamaktadir (Yegen, 2014).

Unliiler de bu baglamda bir takim kuruluslarin sosyal sorumluluk faaliyetleri kapsamin-
da toplumsal fayda saglamaya yonelik calismalarin pargasi olabilecekleri gibi bireysel
olarak da toplumsal amaglar icin galisabilmektedirler (Gokaliler ve Saatgioglu, 2019,
s.90). Unliiler aktivizmin dijitale tasinmasindan faydalanarak, sosyal aglarda seslerini
yiikseltmektedirler. Unliiler, bu konuda ‘sade vatandas'lara gore daha avantajli konum-
dadirlar. Clinkl sosyal medya platformlarindaki hesaplarinda hali hazirda bir hayran
kitlesine sahiptirler ve toplumsal bir konuda yaptiklari bir paylasimla bu kitleyi harekete
gegirebilme ve milyonlarca etkilesim yaratabilme giiciine sahiptirler. Unlii aktivizminin
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sosyal medyada hayat bulmasinin temelinde yatan unsur dijital aktivizmin de temelinde
yer alan ‘baglantl’ olmaktadir. Elcessor (2016) tarafindan yapilan galismada ‘baglantili
Unlld aktivizmi’ (connected celebrity activism) seklinde kuramsallastirilan dijital Gnli
aktivizmi hareketlerinin temelinde, sosyal medyanin temelinde yer alan baglanti unsuru
yatmaktadir. Aktivist sosyal yardim ve katilim igin baglantilarin 6nemi, cok sayida veya
cesitlilikte baglanti kurabilen bireyler igin 6zel bir 6nem arz etmektedir ve bu nedenle,
bir Ginliiniin sosyal medya hesabinin, bilgi dagitimi icin giicli bir merkez olma islevinin,
cevrimigi Unli aktivizminin kuramsallastirilmasinin baslica yollarindan biri olmasi sa-
sirtici olmamaktadir (Elcesssor, 2016). Bu kuramsallastirma, {inlii kisiler igin zaten var
olan hayran kitlesiyle baglantida olma ve bu baglantiyi toplumsal fayda icin kullanma
durumunu aciklamaktadir.

Bu calismada da Sahan Gokbakar, bir tnlu kisi olarak tlkenin en blylik yanginlarinda an-
bean durum bildirimi yapmis, ihtiyaclari ve eksiklikleri aktarirken, mevcuttaki kitlesinin
yaratacag etkiyi bilerek hareket etmistir. Bu onun hem hayran kitlesi tarafindan, hem de
ana akim medya tarafindan duyulmasini saglamistir. Gokbakar'in bu siiregte gosterdigi
eylemler, tipki Elcessor (2016)'In galismasinda incelendigi gibi dncelikle bolgede ikamet
eden birisi olarak kendi sesini duyurmasiyla baslamis, ardindan gelen destekle birlik-
te bolge halkinin taleplerini iletmeye donmiistiir. Elcessor (2016) calismasinda incelegi
Marlee Matlin vakasinda aktris Matlin'in isitme engellilerle yetkililer arasinda ‘bir Gnld
megafon’ oldugu benzetmesini yaparak, aslinda tnli aktivizminin amacini belirtmistir.

Sahan Gokbakar'in Yangin Boyunca Instagram Kullanimi

Sosyal medyada oldukga aktif olan Sahan Gokbakar 2013 yilindan beri Instagram hesa-
bini aktif sekilde kullanmaktadir. Instagram'da 1 Eyliil 2021 tarihi itibariyle 2 bin 537 gon-
deri ve 4 milyon takipgiye sahip olan Gokbakar, 29 Temmuz glinii Manavgat'ta baslayan
yangindan bir giin sonra sadece ‘icimiz Yaniyor’ yazan bir gonderi paylasmis ve ardindan
45 paylasim daha yaparak yangin siirecini anbean takipgileriyle paylasmis, yanginlarin
konumlari hakkinda bilgi vermis, yangin bélgelerinin neye ihtiyaci oldugunu, yapilan ve
yapilmasi gereken calismalari gece gundiiz canli olarak aktarmis ve sondiirme galis-
malarina bizzat kendisi de katilmistir. ‘Baglant’ kuramsallastirmasi sayesinde Gokba-
kar, hali hazirdaki hayran kitlesi ve geleneksel medyanin da takip ettigi Gnlii kisi olarak,
yangin sirasindaki paylagimlariyla biiyiik ses getirmis, adeta yangini seyrinin izlenildigi
bir merkez olarak yayinlari milyonlarca kisi tarafindan takip edilmistir. Bunun yanisira
yetkili kisilere de sesini duyurmayi basararak, yardim ekiplerinin dogru yonlendirilme-
sine yardimci olmus, provokasyon niteligi taglyan ya da iyi niyetle yapilan fakat sondiir-
me faaliyetlerini aksatan eylemlerle karsilastiginda bunlari da ¢ok biiyiik bir kitleye du-
yurarak sondiirme faaliyetlerinin aksamamasina katkida bulunmustur. Bolgede ikamet
eden Sahan Gokbakar bu siiregte tinliu aktivizmi faaliyetinde bulunmus, toplumsal bir
kriz aninda zaten kendisini takip eden ¢ok blyik bir Kkitleyle iletisime gecerek hem son
durum bilgisi aktarmig, hem de yardim galismalarinin dogru yonlendirilmesine katki
saglamaya calismistir.

Yontem

istisnalar disinda diinyadaki her seyin ihtiyaclar sonucunda ortaya giktigini diisiiniir-
sek, yeni iletisim bigimleri, bu iletisim bicimlerini anlamamizi saglayacak yeni arastir-
ma yontemlerini dogurmustur. Bu dogrultuda akademik alanda uzun yillardir kullanilan
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elestirel sdylem analizinin temele aldigi ‘dilin analizi yetersiz kalmis ‘elestirel soylem
analizi'ne farkli yaklasimlar getirilmistir. Yeni medyanin ¢oklu ortam yapisi alandaki
arastirmacilari da coklu ortami ¢oziimleyebilecek arastirma yontemleri gelistirmeye
tesvik etmistir. Farkli iletisim bigimlerini tek bir mesajda bir araya getiren yeni medya
ortamlarinda, mesajlarin tasidigi metinsel, semiyotik ve imgesel baglar birlikte analiz
edilmeye baslanmigtir (Ventola, Cassily, Kallenbacher'den akt., Ugurlu Akbas ve Atalay,
2020, s. 72). icerisinde yasanilan bu ¢ag insanlija cok modlu bir iletisim bicimi sunmak-
tadir ve bu iletisim sekli karmasik ve ic icedir; kolay ayrilabilir degildir, birbirine bitisik ve
bagimldir bu nedenle yeni analiz gesitlerinin basinda ¢ok-modluluk, karma-metin, yeni
tipografi ve cok-modlu inceleme yontemleri (multimodal analysis methods) gosterilebi-
lir (Tufekgi, 2014). Theo van Leeuwen (2011)’e gore ¢ok modluluk terimi “dil, imge, ses ve
miuzik” gibi farkli semiyotik kaynaklarin, cok modlu metinler iginde birlikte kullanimini
anlatmaktadir ve yine Leeuwen'e gore (2011), iletisimin kendisi ¢ok modludur, iletigim
s6zli olmayan unsurlar hesaba katilmadan net olarak anlagilamamaktadir ( Akt., Tas
ve Tas, 2018, s.190). Cok modlu elestirel sdylem analizi bir mesajin, yazili, gorsel, isitsel
semiyotik seg¢imlerin belirlenmesi ve analizine dayanmakta, s6zcliksel ve ikonografik
analiz temele alinarak yapilmaktakdir (Atalay, 2019). Bu calismada amacli 6rneklem ola-
rak Sahan Gokbakar'in yangin sirasinda paylastigi videolar segilmis, cok modlu elestirel
soylem analizi yontemi ile incelenmistir. Calismada Gokbakar’'in videolarindaki gorsel-
ler, ses tonu, beden dili, yiiz ifadeleri, duygu durumu, kullandigi kelimeler incelenmistir.
Bu calismanin hipotezi tnli kisinin bir kriz aninda sosyal medya lizerinden toplumsal
fayda saglamak amacli etkili oldugudur.

Bulgular

Sahan Gokbakar yanginin baslamasinin hemen ardindan 29 Temmuz 2021 giind igimiz
yaniyor yazili bir instagram gonderisi paylasmistir. Bunun ardindan sadece 30 Temmuz
glinii harig olmak iizere yanginlar Gokbakar'in bulundugu bélgede sondiiriilene kadar,
yani 6 Agustos glini her seyin kontrol altinda oldugunu duyurdugu video ile birlikte 45
video yayini yapmigtir. Bulunduklari bolgede her seyin kontrol altina alindigini duyur-
dugu video g¢alisma kapsaminda son video olarak incelenmistir. Videolarin neredeyse
tamamini canli olarak yayinlamistir. Yaptigi canli yayinlar sonunda videolari Instagram
sayfasina yiikledigi ve orada kaldigi icin calisma kapsaminda videolara sonradan bu
sekilde ulasilmistir. Gokbakar bir giin icerisinde ¢ok sayida video paylasiminda bulun-
dugu igin, konunun son videosu varsayilan icerige kadar sadece her giiniin en yiiksek
goruntileme sayisina sahip olan videosu incelenmistir. Bahsedilen sinirlilikla incelenen
toplam yedi videonun 21 Eyliil 2021 itibariyle baslik bilgisi ve sayisal verileri tablo Tde
belirtilmistir.
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Tablo:1

Videonun Videonun Gériintiileme | Yorum Videonun
baslig Tarihi sayisi sayisi siiresi
Turgut Selale ko- | 31. 07. 2.364.464 1.830 5 dak. 21 sn.
tuye gidecek...Acil | 2021

havadan miuda-

hale yapilmali

Turgut Selale ve | 01. 08. 4.278.423 3.594 2 dak. 57 sn.
Bayir kavsagina | 2021

hava midahalesi

sartill!

Turgut Selale, | 02. 08. 1.994.946 4.746 1saat 36 sn
Delikyol yaniyor... [ 2021

Helikopter gelir

umidiyle...

Acil amfibik ucak | 03. 08. 5.097.616 8.981 41 dak. 49 sn.
rica  ediyorum. | 2021

LUTFEEEEN.

Daha kotu olma-

dan.. UCAK RICA

EDIYORUM

Provokatorler ve | 04. 08. 5.778.552 11.064 9 dak. 53 sn.
buradaki isi bal- | 2021

talayan insanlari

litfen  buradan

uzak tutun

Gindiz ev ya-|05.08. 3.544.595 7.469 8 dak. 34 sn.
nacak diye uyar- | 2021

mistim. Maalesef

atesler sardi

Sabah her sey|06.08. 2.230.788 8.892 4 dak. 12 sn.
sakin.. Donanma- | 2021

miz ve biz goz-
liyoruz.. Burada
bu felaketi atlat-
tik sayilir.. Cok
sukir..Kalbimiz,
aklimiz yanginin
devam ettigi yer-
lerde..
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Resim:1

‘31. 07. 2021 ‘Turgut Selale kotiiye gidecek..Acil havadan miidahale yapilmal’

Videoda Sahan Gdkbakar ilk canli yayinini baslatmistir. Videoda 6zgekim yaparak ken-
disiyle beraber arkasinda goriinen ormanlik alani gostermektedir. Kendisi sapkasi ve
pandemi sebebiyle kullandigi, konusurken genesinin altinda tuttugu maskesiyle goriin-
mektedir. Uzerindeki tisért sicaktan terlemenin ve etrafa sagilan kiillerin etkisiyle kirli
goriinmektedir. Bu goriintiisiinden Gokbakar'in sahada oldugu ve durumla yakindan
ilgilendigini anlasilmaktadir. Videoda uziintiilii fakat sakince konusmasini siirdiirmek-
tedir. “Hepinize merhabalar su anda Marmariste Turgut Selale bdlgesinin oniindeyim.
Burasi su anda yaniyor 6zellikle su bolge ve buranin arka tarafi Bayir Kéyi tamamen
yanmis durumda” diyerek eliye dumanlarin yiikseldigi yerleri kendi yiiziinii kadrajdan
cikararak gostermektedir. Goriinen kisimlarda tamamen ormanlik bir alanin arasindan
yukselen dumanlar bulunmaktadir. “Evlerin iki U¢ tanesi kotli durumda, evler bosal-
tilmis ama herkes perisan durumda, burada evleri olan herkes zor durumda. Burasi
Bayir Koyi'nden gelen yol (eliyle arkasini isaret ederek ve kameradan gostererek an-
latmaktadir) arka tarafimiz da Selale. Selale 2-3 giindiir yaniyor ve buraya sadece diin
ogleden sonra saatlerinde bir helikopter geldi ve yaklasik bir 6-7 defa su doktii. Birazcik
serinledi tabi, biraz sogudu ortam ama sicagin etkisiyle burada inanilmaz kavurucu bir
hava var devam ediyor yangin” seklinde anlatarak bolgeyi panaromik sekilde kendisiyle
beraber gostermektedir. Gosterdigi ormanlarla kapli alanin hemen arkasinin 2-3 giin-
diir tamamen yandigini ve hala bir yardim ulasmadigini belirterek, “Maalesef icmeler ve
Armutalan tarafinda gok biiyiik bir yangin oldugu igin ilk miidahale o tarafa yapildi ancak
burada da miidahalenin hizli bir sekilde yapilmasi gerekiyor. Ozellikle ben ulasabildigim,
kontagim olan cesitli yetkililerle bu konuyu iki giindiir elimden geldigince konusuyorum.
Sagolsunlar ¢cok yardimci oluyorlar, dedigim gibi diin buraya bir helikopter yollandi 6g-
leden sonra saatlerinde. Burayi 5-6 defa islatti helikopter ama yeterli degil. Su anda
buraya acilen miidahale edilmesi gerekiyor. Su anda tam helikopterle miidahale edile-
cek durumda burasi. Buraya helikopterle su atilmadigi takdirde bu yangin bu agaglari
da (eliye agaclari ve kastettigi yerleri de gostererek anlatmaktadir) yakarak gelecek bu
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onumiizdeki yol, bakin bu yol Turgut Koyi'nden yani Marmaris tarafindan gelip Selimiye
Bozburuna giden yol. Bu yoldan sonra bu teperleri de bakin bu agaglari da yakacak”
diyerek yolu ve agaglari da gostererek anlatmaktadir. Bu sirada bdlgede bulunan diger
insanlar ve aracglar da onun kadrajina girmektedir. Gosterdigi bolgenin hemen arkasinda
yerlesim yerleri oldugunu, kendisinin de bulundugu yere biraz daha uzak olsa da civarda
bir evi oldugunu belirterek, “Konu burada evlerden dte bu ormanlarin, bu agaglarin yan-
mis olmasi. Su anda buraya midahale edilebilecek durumda, buraya acilen bir helikop-
ter rica ediyoruz” derken, yeniden videonun en basinda gdsterdegi dumanli yere dogru
donmistir. Birkag helikopterin bolgeye gelmesiyle yanginin kontrol altina alinabilece-
gini tekrar belirtmektedirYanginin ilerledigini sdyleyerek dumanli bdlgeyi boydan boya
gosterip “bakin goriin kendi gozlerinizle, gosteriyorum size” ifadelerini kullanmistir. Bu
esnada da yine kendisi de bolgeye hem donerek hem de eliyle isaret ederek, anlatmak-
tadir. Arka kisimlarin tamamen yandigini yeniden belirterek, “liitfen buradan yetkililere
sesleniyorum, buraya bir iki helikopter acilen yollnirsa buradaki yangin kontrol altina
alinabilir diye disiiniiyorum” demektedir. Yine tekrar dumanlarin yiikseldigi alana ka-
merayi gevirerek durumu gdstermektedir. Gosterdigi kisimda goriinen agaglarin da ta-
mamen yanacagini ve oralarda yerlesim alanlarinin oldugunu yeniden belirtmistir. Tek-
rarlayan sekillerde yanginin ilerleyecegini sdylerken “Helikopter rica ediyoruz, bizzat
buradan yetkililere sesleniyorum, hepsinin burada oldugunu biliyorum, konustum go-
ristum. Hepsi Marmaristeler, olay yerindeler, buraya liitfen acil bir helikopter rica edi-
yoruz.” Climleleriyle bdlgeye yardimlarin yapildigini bildiklerini belirtmistir fakat yeterli
olmadigini anlatmaya galismistir. “Biz iyiyiz gelismeler olursa paylasacagim ama burada
cok fazla insan magdur oldu. Onlara da elimizden geldigi kadar yardim edecegiz.. Allah
hepimizin yardimcisi olsun. Cok sicak bu kotii giinler de geger insallah” diyerek canli
yayini bitirmistir. Gokbakar canli yayinladigi bu video ile bulundugu konumun bilgisini
vererek, oradaki son durumu anlatmis ve yetkililere bizzat seslenerek oraya helikopter
gonderilmesi gerektigini defalarca belirtmistir. Ust iiste bu bilginin verilmesi, siirekli
helikopter ihtiyacinin tekrarlanmasi ve kendisinin bizzat yetkililere seslenmesi ve yetki-
lierle konustugunu belirtmesi kendisinin iinlii olmasindan kaynakli iligkilerini toplumsal
bir konuda kullandigini gostermektedir.

=

Resim:2
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01.08. 2021 Turgut Selale ve Bayir kavsagina hava miidahalesi sart!!!!

Canli yayinda bir dnceki giin yaptigi yayina gore daha gergin ve daha dfkeli gériinen Gok-
bakar, yayina yine sapkasi ve maskesiyle basliyor. Ozgekim olarak yaptigi canli yayin-
da, yliziindeki kizariklik ve terlemeden ve etraftaki yangindan sicagin etkisinde kaldigi
gorulmekte olan Gokbakar'in “ Burasi Turgut Selale mevkii ayni zamanda Bayir Kdyi'ne
giden yol ve Selimiye'ye giden yolun kesistigi nokta. Buraya diinden beri defalarca ko-
nusmamiza, rica etmemize, sdylememize ragmen yayin disinda telefonla da ulasabil-
digim tiim yetkilere ulasmama ragmen en ufak bir helikopter miidahalesi en ufak bir
havadan miidahale olmadi. Diin size gosterdigim biitiin bu orman yandi...Simdi bakin
surada bilmiyorum goriyor musunuz karsi yamag tutustu simdi burasi ¢ok harli bir
sekilde yaniyor bilmiyorum gorebiliyor musunuz zoom yapabiliyor muyum, bilmiyorum
evet yapiyorum (burada yanan yere zoom yaparak goriintiiyi yakinlastiriyor ve kendisi
kadrajdan cikarak sadece ylikselen alevleri gosteriyor) bakin simdi evet biraz dnce
de Turgut Koyi'niin orada ayni sekilde selalenin girisinde yapabilecegimiz miidahaleyi
yaptik bakin burasi bu sekilde su anda” diye yaptigi konusmasinda hem kendisini hem
de arkasindaki ormanlik alandan yiikselen alevleri gosterirken zaman zaman kendisi
kadrajdan gikarak sadece yanan ormanlik alani ve yiikselen alevleri goriintiiyd yakin-
lastirarak gostermektedir. Bu sekilde olayin biiyiikliigiinii tiim izleyicierine anlik olarak
aktarmaya calismaktadir. Burada hem konum bilgisi vererek hem de canli olarak yan-
ginin durumunu hem yetkililere hem de bilgi sahibi olmak isteyenlere gostermektedir.
Gokbakar canli yayinin devaminda “Arkadaslar itfaiyeler burada halkimiz butiin glicliyle
calisiyor ben bile elimden geleni yapmaya galisiyorum yani anladiniz mi yani?” sozleriy-
le de tiim yetkililerin ve halkin imkanlar dahilinde gereken tiim miidahaleyi yatigini fakat
bunlarin yanginla bas etmede yetersiz kaldigini ifade ediyor. S6zlerinde kullandigi “ben
bile” ifadesi, her ne kadar tim halkla birlikte gcalismalara katilsa da, Gnli olma halinin
‘siradan’ bir sey olmadigini belki de bilingsizce disa vurmaktadir. Bu ifadesi ona gore,
dogrudan bir {nliiniin seferber olmasinin yanginin biiyiikliigiiniin ve durumun vehame-
tinin anlasilmasi igin kanit niteligi tagsimaktadir. Canli yayinin devaminda “.Yangin topu
bulduk aldik bir koli koli getirttik elimizle atmaya calistik, yapabildigimiz kadar sondiir-
dilk ama buralara insan cikamaz” sozleriyle kendisinin Ucretini karsilayarak bir takim
sondiirme girisimlerinde bulundugu anlasiliyor. Videoda genel olarak ofkeli olmakla
beraber, havadan miidahale gereken yerlere ulasamamanin verdigi garesizlikle sesini
yiikseltiyor ve sinirlerine hakim olamadigini da agikga ifade etmektedir.
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T i T =
1.9min gérintilemne - 473 yorum
o= (16TVye Gaz At > )
n -» 5844

Resim:3

02.08.2021 Turgut Selale, Delikyol yaniyor..Helikopter gelir iimidiyle...

Gokbakar bu videoda denizden kendi teknesinden yayin yapmaktadir. Hemen arkasinda
yanan ormanlik alan ve kiyidaki insanlar gorinmektedir. Yine 6z¢ekim olarak yayinladi-
g1 videoda zaman zaman kendisi kadrajdan cikarak sadece olay yerini gostermektedir.
“Evet herkese merhaba arkadaslar size bakin giindiiz sondiirdiiglimiiz yer helikopterin
gelip yedi on defa su attigi yer su anda bu halde bu halde (kendisi goriintiiden gikip ya-
nan ormanlik alani gosteriyor. Deniz ile daglarin birlestigi yerden yiikselen dumanlar
goriiniiyor.) Yaniyor feci yaniyor ¢ok kotii tutustu tekrar Vadi vadi dumanlar iginde ve
siyah dumanlar icinde goriiyorsunuz. Bakin su anda Hisaroni ¢ok kot yaniyor biliyorum
duyuyorum insanlarin evleri yaniyor kdye kadar inmis durumda oraya midahaleler yo-
gunlagmis durumda evet. Fakat oradan da duydugumuz bilgilere gore aldigimiz haber-
lere gore helikopterler sicaktan su atamaz haldelermis. Ugak rica ediyorlar bakin bu-
radan so6ylememi rica ediyorlar. ben elciye zeval olmaz s6yliyorum” diye konusmasina
baslayan Gékbakar'in bolge halkinin isteklerini dile getirdigini, yangindan etkilenen va-
tandasla yetkililer arasinda bir kdprii olmaya calistigini anlasilmaktadir. Konusmasinda
ses tonu yiiksek olan Gokbakar, insanlarin garesizliginden bahsederken, kendisini ara-
yanlarin lizerine Hisaronii bolgesine gittigini belirtiyor. Gokbakar konugmasinda dglen
saatlerinde bolgeye helikopetlerin gedigini fakat yeterli olmadigini, yeniden dumanlarin
yiikseldigini soyliiyor. Gékbakari'in canli yayini yaptigi esnada videonun bitimine yirmi
bes dakika kala yayini 105 bin kisinin izledigini, on sekiz dakika kala 113 bin kisinin izle-
digini ve yayinin bitimine dokuz dakika kala ise 143 bin kisinin izledigini soylemektedir.
Canli yayinin siirekli artan izleyicisi oldugu agikga goriilmektedir.
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Resim:4

01_5.08.2021 Acil amfibik ugak rica ediyorum. LUTFEEEEN. Daha kétii olmadan.. UCAK
RICA EDIYORUM

Sahan Gokbakar denizden motorlu bir botla canli yayin yapmaktadir. “..Bir ugak rica
ediyoruz miimkiinse varsa imkan varsa buraya bir ucak rica ediyoruz... Yorulmayacagim
devam edecegim, iyi glinde kotii glinde dedik tamam mi bak iyi glinde biz giildiik eglen-
dik beraber filmlerle, kotii giinde de ben yaninizda olacagim bir sekilde glicim yettigi
kadar... 0 yiizden devlet yetkililerinden bana ulasmaya c¢alisip yapilanlari anlatmaya ca-
lisan devlet yetkililerine rica ediyorum bakin bana degil, buraya ulasin bu arkaya ulasin
buraya liitfen ugak Ben devletimizin yetkililerinin Ustiin ¢abasini Biliyorum tekrar edi-
yorum Buradan su anda 75 bin insan izliyor buradan soliiyorum bakin Orman Bakanligi
yetkilileri ¢calisiyorlar var gtigleriyle ben bunu su anda size séyliyorum tamam mi Ama
sizden rica ediyorum sayin Orman Bakanligi yetkilileri buraya siz de beni duyun” diyen
Gokbakar'in hem yardima ihtiyaci olan vatandasin sesi olmaya calistigi, hem de yetki-
lilerin sesi olmaya galistigi da anlasilmaktadir. Bitimine 31 dakika kala canli yayinda 75
bin kisinin izledigini belirtmistir. Canli yayinin bitimine 22 dakika kala Sahan Gokbakar'a
kiyidan megafonla bagiran insanlarin sesleri duyulmaktadir “ ‘Kurban olayim ucak’ diye
bagiriyor simdi ben ne yapayim? Ne sdyleyeyim, bagiriyorum, rica ediyorum” demektedir.
Bu olay ile insanlarin da onun Unld olma halini seslerini duyurma araci olarak gordik-
leri ve o sekilde yardim talep ettikleri goriilmektedir. Canli yayinin bitimine 16 dakika
kala helikopterin bélgeye geldigini gostermistir. Fakat dumanlar ¢ok fazla biiyidiigi igin
helikopterin yeterli olmayacagini belirtmektedir. Kendisi canli yayinda yetkililerden ugak
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rica etmeye devam ederken bdlgeye ulasan helikopter yayinda goriilir ve kiyidan me-
gafonla “Sahan abi Allah'ina kurban” diye bagiran birinin sesi duyulumaktadir. Gékbakar
da kamerayi onlara dogru gevirerek “Kardesim sizin Allah'iniza kurban ben sadece bo-
razanlik yapiyorum. Siz sagolun var olun. Ben borazanlik yapiyorum. Buradan denizden
yangini gostermeye calisiyorum. Bana tesekkiir etmeyin. Bana tesekkkdri siz yillardir
beni severek gosterdiniz zaten. Simdi ben size tesekkiir ediyorum bu sekilde ( kendi-
sini yayinlarken gozlerine gelen kiil ve dumandan dolayi gozlerini silmektedir). Bakin
arkadaslar ben size olan borcumu 6deyemem ama bu sekilde tesekkir ediyorum. Ben
borazanlik gorevimi yapiyorum. Buradan sesleniyorum herkese..”  sozlerine devam
etmektedir. “ Ben yayini agiyorum 10-15 dakika sonra helikopteri yolluyorsunuz Allah
bin defa razi olsun kim yolluyorsa ama bu helikopterlik isi gecti” diyerek ucak talebine
devam etmektedir.

Resim:5

04.08.2021 Provokatarler ve buradaki isi baltalayan insanlari liitfen buradan uzak tutun

Sahan Gokbakar, yangini sondirme calismalari sirasinda bolgeye gelen ve bdlgede
gerginlik gikarmaya calisan insanlar oldugunu soylemektedir. “Degerli dostlar simdi bu-
radan bir yangin miicadelesi verildigi icin Gonlillii kisvesi altinda buraya provokatorler
dolustu Bakin ben Size soyliyorum Litfen Bana inanin buraya provokatorler dolustu
buraya geliyorlar yangina miidahale edecekmis gibi Hi¢cbir komut dinlemiyorlar Bura-
daki itfaiyenin buradaki sahil glivenligin buradaki donanmanin Komutanlarina hakaret
ediyorlar Gozlimiziin onunde..Marmaris jandarmasr’'ndan Marmaris emniyetinden rica
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ediyorum delik yolun girisine bir ekip arabasi bir ekip buraya insan gelmesin buraya
gonilli gelmesin sadece yetkili gelsin Cinku burada haddinden fazla gonillu var ve
burada su anda yapilacak ise mani oluyorlar rica ediyorum...” diye bolgeye glivenlik glic
talebinde bulunmustur. Bu canli yayin videosu da o giiniin ¢cok izlenen videosu olmustur.

gunduz ev yanacak diye uyarmistim~

dmp sahangokbakar @ Oh
3w
- canh yayindayd

-

3,5min gériint |_i||:-rr-|:-“2
D@ X ™ - : 16TVye Goz At > )

Resim:6

05.08.2021 Giindiiz ev yanacak diye uyarmistim. Maalesef atesgler sardi

Sahan Gokbakar bu kez gaz maskesi ile goriilmektedir, sesi oldukg¢a kisilmistir, etra-
findaki alevler goriinmektedir. Saatin sabaha karsi 4 oldugunu belirten Gokbakar'in za-
maninda ve yeterli yapilamayan miidahalenin neye sebebiyet verdigini gostermek igin
bu yayini yaptigi anlasilmaktadir. “Evet sevgili dostlar su anda giindiiz soyledigim gibi
yangin maalesef..evi sardi ev biraz once infilak etti herhalde icinde bir tiip falan vardi.
Komsumuzun evi maalesef goz gore gore goz gore gore yandi Bakin su anda bu sekilde
Alevler iginde ah yazik yazik yazik...Maalesef durum bu burada ortalik karisti su anda
donanmanin askerleri de bir anonsla acilen uyandirildilar onlar da o bélgede sogutma
islemi yaplyor ama maalesef komsumuzun evi Alevler igcinde bakin sesi duyuyorsunuz-
dur cok kotl ¢ok koti evet ev cok kotl yani hakikaten buraya bir yani bilmiyorum artik
ne yapmak lazim ama cok kotii gok ¢ok gok burayr sogutmak lazim.” Sozleriyle yayini
surdiren Gokbakar kendi annesi ve esine de bu yayin lzerinden seslenerek merak et-
memelerini, iyi oldugunu sdylemistir.
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Sabah hersey sakin.. Donanmamiz ve X
b

Resim:7

06.08.2021 Sabah her sey sakin.. Donanmamiz ve biz gdzliiyoruz.. Burada bu felaketi
atlattik sayilir.. Gok siikiir..Kalbimiz, aklimiz yanginin devam ettigi yerlerde...

Gokbakar'in yangin sondiirme galismalarinin bittigini haber verdigi ilk ve bu nedenle
calismada da incelemeye dahil edilen son videosudur. Gokbakar denizden teknesinde
cektigi bu videoda diger yayinlarina gore daha mutlu bir ifadeye sahiptir fakat sesi ol-
dukga kisiktir. Kendi evinin de dahil oldugu bolgeyi yangindan kurtarmayi basarmis ol-
manin verdigi rahatlamaya sahiptir. Ozgekim olarak yaptigi yayinda hemen arkasinda
donanmaya ait bir gemi bulunmaktadir. Sézlerine donanma gemisine tesekkir ederek
baslamistir. Gokbakar, “Diin gece sag olsun hala goriiyorsunuz arkamizda burada gorii-
yorsunuz donanmamizin gikartma gemisi burada bizleri higbir zaman yalniz birakma-
dilar. Diin gece de yine sogutma islemini yaptiktan sonra gece ¢ok kritikti titmeler oldu.
Cuinkl gece daha fazla artabiliyor o nedenle onlar da gozciilik yaptilar nobet tuttular
ve sabaha karsi da zaten giin agrirken iki noktaya miidahalede bulundular...Simdilik
sunu soyleyebilirim. Bu zaman kadar bugiin su videodaki bu ana kadar bana ve buradaki
herkese verdiginiz destekten dolayl samimiyetinizden dolayi igtenliginizden dolayi ve
bizi burda, burdaki insanlari buradaki halki marmaris halkini, agaci, yesili, dogayi, de-
nizi sahiplendiginiz icin hepinize miinnettrarim cok tesekkiir ederim...insallah bir daha
boyle bir felaketi asla yasamayz, yasarsak da felaketle miicadele edecek donanimda
oluruz. Saygilar, sevgiler, iyi glinler olsun. Biz bir iki giin daha burada her ihtimale karsi
gozlemlerimize devam edecegiz. Ben de size yer yer bildirecegim. Kolay gelsin hepinize
sevgiler, saygilar sukiirler olsun bu halde koruyabildik” s6zleriyle videoyu bitirmistir.
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SONUC VE TARTISMA

Sahan Gékbakar'in yangin boyunca yaptigi canli yayinlar arasindan inceleme kapsamina
alinan videolardan elde edilen bulgulara gére; Gékbakar ‘baglant’’ kuramsallastirmasi-
ni dogrular nitelikte paylagimlar yapmistir. Gokbakar mevcut hayran kitlesiyle kurdugu
baglantiyi ve (inlii olmasindan sebep ‘sade’ vatandaga goére yaptigi paylagimlarin daha
etkili olabilecegini bilerek paylasimlar yapmistir. En bagindan beri olay yerinden video
cekip yuklemek yerine canli yayin yapmayi tercih etmesi de bunun en bliylik gosterge-
sidir. Clinkii anlik olarak olay yerini gosterdigi milyonlarca kisi, kurum ve yetkililer bu-
lunmaktadir, ayrica ana akim medya da kendisinin yaptigi canli yayinlari haberlestirerek
bilginin yayilmasina katki saglamigtir. Gékbakar'in ilk canli yayinindan itibaren kullan-
digi “yetkili kisilerle konuguyorum” ve “yetkililere sesleniyorum” s6zleriyle hem bélge-
den kendisini izleyenlerin hem de bilgi almak isteyen tiim vatandaslarin yiiregine su
serpmeye calismistir. “Ozellikle ben ulasabildigim, kontagim olan cgesitli yetkililerle bu
konuyu iki glindir elimden geldigince konusuyorum. Sagolsunlar gok yardimci oluyor-
lar, dedigim gibi diin buraya bir helikopter yollandi 6gleden sonra saatlerinde” ifadeleri
yetkili kigilerin konuyla ilgilendigine dair bizzat bilgi almigtir. Ayni zamanda da yine ken-
di sahsi iligkilerini de bolgeye yeterli yardim gelmesi konusunda kullanmaya galismis,
bunu da yine canli yayinlari vasitasiyla yapmistir. Gokbakar’in canli yayinlarinda surekli
‘arkadaslar’ ‘degerli arkadaslar’ ve ‘dostlar’ diye takipgilerine seslenmesi kendileriyle
samimi bir iletisim kurdugunu gostermektdir. Bunun yaninda sadece canli yayinlarla
degil, telefon ederek de tanidigi yetkililerle konustugunu belirtmistir. Gokbakar'in canli
yayinlarinda her giin ses tonu yiikselmis, kizginlig, iziintlisii ve 6fkesi yangina yeterli
midahale edememenin verdigi caresizlikle artmistir. Ancak son videosunda artik sa-
kin oldugu goriilen Gékbakar'in bu videoda sesi de biiylik oranda kisilmistir. Harareti
surekli yiiksek olan yayinlardan sonra incelenen son videoda yanginin sondirimesiyle
daha pozitif olan Gokbakar, bu yayinda donanmaya, yetkililere ve kendisine destek olan
herkese tesekkiir etmistir. Her yayinda yetkililerin, itfaiyenin bélgede oldugunu, onun
canli yayinlarindan hemen sonra gosterdigi alana helikopterli miidahale yapildigini be-
lirterek, sicaktan ve riizgardan yanginin yeniden baslamasiyla midahalelerin yetersiz
kaldigindan sikayet etmis, yer yer elestirilerde bulunmustur. Bu noktada sosyal medya
vatandaslarin seslerini duyurabilecegi, elestiride bulunabilecegi demokratik bir ortam
olma unsurunu da gostermistir.

Gokbakar'in canli yayinlari bolgede yasayan kisilerin talepleri dogrultusunda da sekil-
llenmigstir. Gokbakar'in denizden canli yayin yaptigi sirada arkadan bagiran insanlarin
taleplerini dile getirdigi acikca anlasilmaktadir. “Sahan helikopter” diye kiyidan bagiran
kigilerin sesi oldugunu anlattigi yayinda bolgeye helikopter geliyor ve insanar “Sahan
abi Allah'ina kurban” diyerek kendisine tesekkiir ediyorlar. Bu durum karsisinda duygu-
sallasan Gokbakar, “Bana tesekkkiiri siz yillardir beni severek gosterdiniz zaten. Simdi
ben size tesekkiir ediyorum bu sekilde” diyor. Burada Gokbakar sevenlerine, hayran kit-
lesine yardimci olmaya calistigini séyliiyor. Burada “beni bir borazan gibi diisiiniin” s6z-
lerini kullaniyor. Yani sevenleriyle yetkililer arasinda bir araci oldugunu, o anda yardima
ihtiyaci olan hayranlarinin sesi oldugunu soyliiyor. Burada Elcessor (2016)'in yaptigi Ginli
aktivizmi calismasindaki megafon metaforunu dogrular nitelikte oldugu gériiliiyor. Un-
lilerin toplumsal fayda saglamaya g¢alismasi seslerini milyonlarca kisiye duyurabilmesi
gercegine dayaniyor.
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Bir diger canli yayininda kendisine telefonla ulasan yetkililer oldugunu da sdylemek-
tedir. Unlii olma durumu burada yine ayricalikli bir sey olarak éne gikiyor ve Gokbakar
“bana ulasmaniza gerek yok litfen bu bolgeye ulasin” diyerek yetkilileri yonendiriyor.
Bazi videolarinda o anki canli yayin izleyici sayilarini paylasan Gékbakar'in verdigi bilgi-
lere gore izleyici sayilari her gecen dakika arti gostererek ylizbinleri asmaktadir. Dakika
dakika artis gosteren izleyici sayisi bizlere sosyal aglarin etkilesim 6zelliginin bu gibi
durumlarda ne kadar etkili oldugunu gdstermektedir.

Sonug olarak Gokbakar, yangin sirasinda bolgede yardima ihtiyaci olan insanlara sos-
yal medya araciligiyla fayda saglamaya calismis, tnliliginden kaynakli iliskilerini ve
mevcut kitlesini harekete gecirerek, yangin séndiirme calismalarina katki saglamistir.
Kendisinin de ifade ettigi gibi, helikopter ihtiyaci oldugunu soyledikten sonra bélgeye he-
likopter gonderilmesi de sosyal medya lizerinden kurdugu bu iletisimin etkili oldugunu
kanitlamigtir. Bu galigmada (inlii bir kisinin sosyal medya araciligiyla toplumsal fayda
saglamak amaciyla sesini duyurmasinin yarattigi etki ve siirecin nasil isledigi degerlen-
dirilmistir. Fakat medyada kendisinin bu siiregte gazetecilik icra ettigini ifade eden ige-
rikler de yayinlanmistir (Journo, 2021). ileride yapilacak galismalarda inliilerin bu tarz
olaylarda gosterdigi faaliyetleri gazetecilik agisinda da degerlendirecek arastirmalar da
alana katki sunacak nitelikte olacaktir.

Calismanin basinda da belirtildigi gibi Morozov (2008) aktivizmin yeni medya ile bu-
lusmasindaki etkenleri siralamistir. Bunlardan ulasilabilirlik ve dogru bilgi; Gokbakar'in
videolarinda gozlemlenmistir. Kendisi olay yerinden aninda yayinlarla ve durumu goste-
rerek bilgi aktarimi yapmistir. Belirli bir soruna karsi kamuoyu ilgisini cekme; bu unsur
da incelenen videolarada oldukga etkili sekilde yerini bulmustur. Unlii bir kisi olarak
hem kamuoyunun hem de ana akim medyanin ve yetkililerin ilgisini cekmistir. Eylemleri
mobilize etmek ve lojistik destek saglamaya yardimci olmak; bu 6ge de Gokbakar'in
sosyal medya iizerinde toplumsal bir kriz aninda kurdugu iletisimle saglanmaya cali-
silmistir. Oyle ki gosterdigi bolgeye, helikopter, donanma gemisi ve itfaiye ekipleri gon-
derilmistir. Kolektif eylemler igin yaratici yontemler bulmak ve yenilikler Gretmek ve
diger sivil toplum drglitleri ve aktivistler arasinda bilgi degisimi ve bunlarin basilmasini
saglama; unsurlarinin da Sahan Gokbakar'in videolarinda gerceklestigi gorilmiistir.
Kisacasi Morozov (2008) tarafindan belirlenen maddeler Gokbakar'in yanginla miicadele
siirecinde kurdugu iletisimde neredeyse bire bir gozlenmis, Morozov (2008) tarafindan
kavramsal bir cerceveye oturtulan yeni medya ve aktivizm iligkisi gecerliligini bir kere
daha gdstermistir.

Bu calismadan da goriilecegi lizere, yeni medyanin sagladigi en etkili ortamlardan olan
sosyal aglar, bu gibi felaket durumlarinda bilgi kirliligi ve karmasa yaratacak bir hale
gelebilirken, siirecin dogru yonetilmesine, felaketin dnlenmesine, yardimlarin dogru
noktaya ve zamaninda ulagsmasini saglamak agisindan énemli bir iletisim araci olmakta-
dir. Bir de bunu hali hazirda bir kitleye sahip {inlii birey gerceklestirdiginde milyonlarca
kisiye sesini duyurabilmektedir. Toplum tarafindan halktan biri olarak yarattigi karak-
terlerle halktan biri goriinen ve sevilen bir sanatgi olarak Sahan Gokbakar da kendisinin
mevcut takipgci kitlesini bu bilingle yonlendirmis, yetkililere hem sosyal medya lizerinden
hem de sahsi iliskileri sayesinde ulasarak sorunun ¢oziimiine katki sunmaya galismis-
tir. Ayrica Unli kisi olarak, hayranlarinin ve bolgedeki ihtiyag sahiplerinin sesini sosyal
medya araciligiyla duyurmaya calistigini da agikca belirtmistir. Sosyal medya bu siiregte
oldukga etkili bir iletisim aracina donlismustir. Televizyon programlari ve filmlerlerle
Une kavusan Sahan Gokbakar'in sosyal medyada da genis bir takipg¢i kitlesine sahip
olmasi bizlere televizyon ve sosyal medya yondesmesinin bir 6rnegini daha gostermis-
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tir. Sosyal medyanin tim sakincali yonlerine ragmen, etkili ve dogru kullanilabildiginde
sorunlarin ¢éziimiine katki saglayabildigi gorilmiistar.
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